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5 راز مدرسان موفق
1. رعایت بدهیات کسبوکار

خیلـ از افـراد در کسـبوکار بسـیار شکسـتخورده و ضعیـف عمـل مکننـد چـون
بدهیات کسبوکار را رعایت نمکنند. فرض کنید کار ساختمانسازی انجام مدهید
و رای اسکلت ساختمان یا موارد کلیدی خیل وقت و انرژی نگذاشتهاید، ول داخل
ساختمان را هوشمند مکنید؛ مثلا از هترن فناوریهای نورردازی استفاده مکنید.
ان موضوع هچ کمک به شما نمکند که در درازمدت کسبوکار موفق داشته

باشید.

بناران عامل بسیاری از شکستها ان است که افراد بدهیات را رعایت نمکنند.

 

چند مورد از بدهیات کسبوکار

تفکر. آیا رایتان پیش مآید که هفتهای یکبار در اتاق خلوت، یک ساعت به .1
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ان موضوع فکر کنید که تا 3 سال آینده چه تغراتی در کارتان باید ایجاد کنید
تا هچ رقی نتواند به شما رسد یا مشتریها خیل هتر متحر شوند و...

انگزش کارکنان. آیا به کارمندانتان انگزه کاف مدهید که بتوانند کارشان را .2
هتـر انجـام دهنـد یـا فقـط درگـر تولیـد محتـوا و کارهـای پشتصـحنه خودتـان

هستید.

کاهش هزینهها. آیا هر روز، کاری مکنید که هزینهها را کاهش دهید. مثلا یک .3
دارید که بابت آن سال 2 میلون تومان مدهید. ان موضوع جرات  Host
دیگر که سال 1 میلون باید بدهید،  Host را به یک   Host مخواهد که ان 
تغر دهید. با ان کار سرعت، خدمات و... خیل هتر مشود؛ ول به دلل
اینکه آن کار را شروع کردهاید و تغر آن کار راضطرای است همان کار را سالها

ادامه مدهید.

یادگری. یک از کارهای اصل یک تولیدکننده محتوا یادگری است. توصیه من .4
ان است که اول صح را به یادگری اختصاص دهید. بسیاری از سخنرانان در
اران مشکلشان ان است که مانند ظرف هستند که هچ ورودی ندارند ول هر
روز سخنرانی مکنند. اگر شما هر روز مطالب جدید یاد نمگرید، نمتوانید
چند آمار جدید بگویید که مثلا هفته گذشته در مجله مطالعه کردهام و ان اتفاق

افتاده است؛ چگونه مخواهید سخنران شوید!

بناران باید بهطور مرتب یادگری بسیار زیاد داشته باشید تا بتوانید در تولید محتوا
و سخنرانی بسیار موفقتر باشید.

 

2. ترکیب آموزش و پشتیبانی
کسبوکاری که فقط روی آموزش متمرکز شده است، نمتواند خیل دوام بیاورد و
رای سالیان دراز موفق باشد. رای مشتریان فقط نتیجه مهم است و حتما دورهای
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ثبتنام مکنند یا محصول خریداری مکنند که نتیجه بگرند.

بناران از خودتان رسید که آیا حاضرید مشتریانتان از امروز محصولاتان را رند یا
در دورههایتان شرکت کنند و اگر نتیجه نگرفتند، ول ندهند!

اگر فکر مکنید با ان کار باق ممانید و ورشکست نمشوید، ان نکته را رعایت
مکنید که ترکیب آموزش و پشتیبانی را با هم انجام بدهید. بناران از ان به بعد
یک سیستم را ایجاد کنید که تضمن دهد افراد با شرکت در دورههایتان یا با

استفاده از محصولاتان حتما نتیجه خوب خواهند گرفت.

 

رای ان کار باید موارد زر را رعایت کنید:

یادآوری اجرای مطالب. راه بسیار سادهای که اغلب افراد متوانند آن را اجرا .1
کنند، ان است که اگر آموزشی را ارائه دادهاید، محصول را فروختید یا دورهای

رگزار کردید، سیستم درست کنید تا افراد مجور شوند مطالب را اجرا کنند.

پاسخ سوالات. شما در هر زمینهای آموزش دهید مسلما سوالاتی پیش مآید .2
که ان سوالات نیاز به پاسخ دارد؛ آیا سیستم درست کردهاید که به سوالات
مشتریان پاسخ دهد، هترن جای که متوان در آن پاسخ سوالات داده شود زر
همان صفحه محصول است. با ان کار علاوه ر اینکه به سوالات افراد پاسخ
مدهید ممکن است آن سوال افراد دیگری هم باشد که متوانند از آن استفاده
کنند یا شاید نیمهشب ان سوال رایشان پیش بیاید و در همان لحظه پاسخ

خود را بگرند.

مطمئن باشید با ان کار فروشتان بیشتر مشود به دلل اینکه حس امنیت به
کسانی که آن محصول را خریداری نکردهاند دست مدهد.

رفع مشکلات اجرا. شما با هر آموزشی که مفروشید بهاحتمالزیاد خودتان در .3
آن تخصـص داریـد و اـن مسـئله را در خیلـ مـوارد متوانیـد اسـتفاده کنیـد و
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بگویید که اگر نتوانستید آن را اجرا کنید، خودمان کمکتان مکنیم و با یک مبلغ
بیشتر، خدمات بیشتر را تضمن دهید و مشکلات را حل کنید.

 

ی تهاجم3. بازاریا
تمـام افـرادی کـه در کارشـان موفـق هسـتند، یکـ از رازهایشـان اـن اسـت کـه مـدل
بازاریایشــان بــا رقیــب بســیار متفــاوتتر اســت. بــه انگلیســی بــه اــن اصــطلاح

Aggressive Marketing گفته مشود.

منظور از بازاریای تهاجم ان است که تعداد پیامهای بازاریای که ارسال مکنید
خیل بیشتر از پیام رقیبان است. موضوعات ان پیامهای بازاریای خیل باید متنوع

باشد.

بناران اگر به بسیاری از افراد بگوییم که در هفته دو ایمل ارسال کنید بسیار تعجب
مکنند و مگویند که همه ناراض خواهند شد، ول متوان گفت که افراد معروف
دنیا در هفته 10 ایمل به اعضایشان ارسال مکنند. آیا فکر مکنید که اعضایشان را

از دست دادهاند و مشکل جدی پیش آمده است؟

 

ی تهاجممزایای بازاریا

معروفیت بیشتر. اگر بازاریای تهاجم انجام دهید خیل سرعتر متوانید .1
معـروف شویـد یعنـی در هفتـه در رسانههـای متفـاوت پیامهـای زیـادی ارسـال
مکنید. متوان گفت منظور از بازاریای صرفا ان موضوع نیست که مرتب اعلام
کنید ان محصول جدید آمد آن را بخرید یا ان محصول فروش وژه دارد. گاهی
متواند یک ویدوی رایگان باشد، یک فروش وژه، چند نکته آموزشی یا گاهی
گزارش همایشی است که آن را رگزار کردید که داخل آن نه آموزشی است و نه

محصول معرف مشود. بناران بسیار سرعتر معروف مشوید.
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رتبه سایت هتر. یک از سادهترن کارهای که متوانید انجام دهید تا رتبه .2
سایتان خیل سرعتر بالا رود ان است که ایمل مارکتینگتان را بسیار منظم
کنید؛ مثلا اگر ایمل مارکتینگتان هفته‌ای یکبار است هچ هفتهای نباشد که
ایمل ارسال نکنید یا متوانید رسانههای اجتماعیتان را سرعتر بهروزرسانی کنید

تا رتبه سایتان را بالا رید.

لیست زرگتر. منظور از لیست، فهرست ایملهای است که افراد وارد مکنند .3
و  اطلاعات تماسشان را در اختیارتان قرار مدهند. اگر در چند روز متوال خری از

شما نباشد به احتمال زیاد شما بازاریای تهاجم انجام نمدهید.

 

4. محصولات جامع
«هچگاه نگذارید آسانی تولید محصولات کوچک و ارزان، لذت محصولات جامع را از

شما و مشتریان بگرد»

E-Book ل مارکتینگ است. بسیار راحت است که یکفرض کنید کارتان آموزش ایم
به اسم «5 اشتباه ایمل مارکترها» درست کنید؛ ول با یک E-Book ایمل مارکتینگ
رند که وضعشان کمشود. بلکه ممکن است چند نکته یاد بگافراد متحول نم
هود پیدا کند.  اگر بهجای آن یک پکج کامل درست کنید که تمام موارد فنی در آن
گفته شود دیگر قیمت آن چند هزار تومان نیست و شاید قیمت آن چند میلون

تومان باشد.

 

مشخصات محصولات جامع

بسیار کامل و گامبهگام .1

قیمت بالا .2

دوره طولانیمدت .3
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پشتیبانی و مشاوره .4

 

5. ریسک بیشتر
پنجمن راز افراد موفق ریسک بیشتر است. یعنی جاهای تبلغ مکنند که کسی

جرات ان کار را ندارد.
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