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تبلیغات مسقیم در کسبوکارهای کوچک
تبلغ مسقیم محتوای است که مخاطب را ترغیب به اقدام مکند. شما باید
محتوای طراح و درست کنید که متواند متن، عکس، فیلم و... باشد. هدف ان

است که مخاطبان شما «اقدام» کنند.

منظور از اقدام ان است که مخاطب م‌تواند با شما تماس بگرد و سوالات بیشتری
را از شما رسد، اقدام متواند سفارش آن محصول یا خدمت باشد یا متواند ان

باشد که شخص به وبسایت شما بیاید و ایمل خود را به شما بدهد.

بناران ان شما هستید که تصمیم مگرید، مخاطب دقیقا چه نوع اقدام انجام
دهد و متناسب با آن اقدام محتوای را طراح مکنید تا به هدف خود رسید.

اغلب تبلیغاتی که در مجلات و روزنامهها مبینید بههچوجه تبلغ مسقیم نیست؛
یعنی مخاطب را به هچ اقدام دعوت نمکند و ان یک از زرگترن اشتباهات
ــان کســبوکار و مــدران اســت کــه در آن تبلــغ از مخاطبشــان هچچــزی صاحب
نمخواهند. اگر چزی از مخاطب نخواهید پس تبلغ مسقیم انجام نمدهید و
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نمتوانید توقع بازگشت سرمایه مثبت داشته باشید.

 

چرا تبلغ مسقیم؟
سه دلل مهم وجود دارد که بهعنوان یک کسبوکار کوچک هتر است به سراغ

تبلیغات مسقیم روید.

1. باعث اقدام سرع
بهعنوان یک کارآفرن یا صاحب کسبوکار کوچک احتمالا آنقدر ودجه ندارید که

الان سرمایهگذاری کنید و 10 سال بعد ان سرمایهگذاری نتیجه بدهد.

اغلب افراد توقع دارند اگر امروز تبلیغ انجام مدهند تا یک ماه ول تبلغ رگردد تا
بتوانند با همان بازگشت ول، تبلیغات دیگری را انجام دهند. تبلیغات مسقیم
تبلیغـاتی اسـت کـه خیلـ سـرع سـرمایه را رمگردانـد و متوانیـد از اـن فرصـت

بهخوی استفاده کنید.

2. قابلیت سنجش
اگر مخواهید کسبوکارتان یک روند صعودی با شیب بسیار تند به خودش بگرد و
هر روز رشد کند، شما باید وسواس بسیار زیادی روی اعداد کسبوکارتان داشته
باشید. تمام مدران موفق هر روز معیارها یا عددهای را ررسی مکنند، مسنجند و
سع مکنند آن اعداد را تغر دهند؛ مثلا اگر یک کسبوکار کوچک دارید حتما مهم
است که بدانید در روز چند تماس تلفنی ورودی دارید؛ یعنی در روز چند نفر با شما
تماس مگرند و درخواست محصول را مکنند صرفنظر از اینکه آن تماس منجر به

فروش شود یا خر؟

شاید یک معیار یا عدد مهم دیگر تعداد فروشهای روزانه است. اگر ان دو عدد را به
دست بیاورید، متوانید ان موضوع را بسنجید که چند درصد افرادی که تماس
مگرند تبدل به خریدار مشوند و وقتی ان اعداد جلوی چشمتان باشد هدف

بعدی متواند ان باشد که چطور ان درصد را افزایش دهید.
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پس تا اینجا متوجه شدید که اعداد و ارقام در کسبوکار بسیار مهم است. خر خوب
ان است که در تبلیغات مسقیم شما همیشه متوانید دقیقا بسنجید که بازدهی

تبلیغات شما چقدر و چطور وده است؟

مسلما در تبلیغات رندسازی ان کار امکانپذر نیست. فرض کنید شما یک بیلوردی
را در یــک جــای شهــر نصــب کردهایــد و افــراد زیــادی در روز آن را مبیننــد، دقیقــا
نمتوانید ررسی کنید و متوجه شوید که چند نفر از خریداران شما نتیجه ان
بیلورد هستند. بهعبارتدیگر نمتوانید تشخیص دهید اثربخشی ان بیلورد ر
افزایش فروش شما دقیقا چقدر است، ول در تبلیغات مسقیم همیشه ان امکان

وجود دارد.

3. بازگشت سرمایه بالا
باید به تبلیغات مسقیم به دید یک سرمایهگذاری زود بازده نگاه کنید. شما اغلب
متوانید ول را صرف تبلغ کنید ول در کمتر از یک ماه کل ولتان رگردد و در کنار

آن یک سود قالتوجهی نصیب کسبوکار شما شود.
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