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رای رسانه‌های اجتماع و11 نوع وید
اگرچه از نظر فنی متوانید هر ویدوی قدیم را در شبکههای اجتماع به اشتراک
بگذاریـد، امـا اگـر ویـدوها را ـر اسـاس معیارهـای اثربخـش در هـر شبکـه تولیـد و

هینهسازی کنید، موثرتر خواهید ود و شاید محتوایتان وارال شود.

یک تفاوت زرگ شبکههای اجتماع ان است که افراد، بهجای جستجوی ویدوها،
آنها را اتفاق کشف مکنند. مثلا افراد رای یافتن ویدوی آموزشی موردنظرشان در
وتـوب و گوگـل جسـتجو مکننـد، امـا در فیسـوک، تـوییتر و اینسـتاگرام، هنگـام
چرخیدن در بخش فیدها، ویدوی را پیدا مکنند. باانحال، تماشای ان ویدوها
به جذابیت آنها بستگ دارد و حتی به خاطر الگوریتم رسانههای مثل فیسوک

شاید خیلها اصلا ان ویدوها را نبینند!

خوشبختانه با بعض روشها متوانید به کاهش هیاهوی ان رسانهها و دیده شدن
محتوایتان کمک کنید. در ادامه به ررسی 11 نوع ویدو مردازیم که در شبکههای

اجتماع موفق عمل کردهاند.
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در زر هترن ویدوها رای رسانههای اجتماع آورده شده است: 

یادتان باشد انواع خاص از ویدوها در شبکههای اجتماع عملکرد هتری دارند، اما
چزی که یک دسته از مخاطبان دوست دارند، رای همه جالب نیست. بناران وقتی
مخواهید ویدوی مناسی رای یک شبکه اجتماع انتخاب کنید، چند ایده را با هم
ترکیب کرده و موارد مختلف را امتحان کنید تا ببینید مخاطبان به کدام مورد واکنش

هتری نشان مدهند.

 

1. مصاحبه/رسش و پاسخ
مصاحبهها یا رسش و پاسخ آموزنده، راهی عال رای جذب مخاطب و پاسخ دادن
به سوالات جالب آنها است. با یک رهر فکری، یک مشتری یا یک از اعضای تیم
خود بهصورت آنلان گفتگو کنید. متوانید سوالات و شوه مصاحبه را از قل تعن
کنید یا سوالات مناسب را از میان نظرات طرفداران انتخاب کنید. قالب رسش و
پاسـخ هـم ـرای ویـدوهای مناسـب اسـت کـه در آن مسـقیم بـا فالوئرهـا صـحبت
مکنید و به سوالات آنها پاسخ مدهید. متوانید ان ویدوها را از قل ضبط

کنید یا لاو رگزار کنید.

 

2. پشت‌صحنه‌ها
مردم عاشق تماشای پشتصحنهها هستند! نشان دادن پشتصحنه کسبوکارتان
روشی عال رای رجسته کردن فرهنگ شرکت، اعتمادسازی و ارتباط با مخاطبان است.
تور بازدید از قسمتهای مختلف شرکت، نمایش پشتصحنه رویدادی که در آن
شرکـت کردهایـد یـا نمـایش محصـولات جدیـد، موضوعـات منـاسی ـرای ویـدوهای

پشتصحنه هستند.
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3. ویدوی وژگهای محصول
طـق مطـالعهای، 78 درصـد مـردم گفتهانـد کـه تصـمیمات خریـد آنهـا تحـت تـاثر
پستهای رندها در شبکههای اجتماع است. ویدو یک روش عال رای رجسته
کردن یک محصول یا نشان دادن یک وژگ خاص است. یک پست غررسم در
شبکههای اجتماع متواند معترتر از آگهی تبلیغاتی باشد و مردم را به خرید ترغیب

کند.

 

4. ویدوهای لاو
حالا اکثر پلتفرمها وژگهای لاو استریمینگ ارائه مدهند و مخاطبان بهشدت از آن
اسقبال مکنند. لاو، روشی عال رای افزایش تعامل، قویت ارتباط با طرفداران و
شفافسـازی دربـاره رنـد اسـت. لاـو قـالب منـاسی ـرای رسـش و پاسـخ، نمـایش

پشتصحنه و رویدادها است.

 

5. تبلیغات و معاملات
همه عاشق معامله هستند! به فالوئرهای خود در شبکههای اجتماع یک معامله
انحصاری پیشنهاد دهید و با یک ویدوی چشمگر تبلیغاتی، توجهشان را جلب کنید.

 

6. محتوای تولید شده توسط کارر
همه مدانیم که تولید محتوا زمانر است. به طرفداران وفادار خود اجازه دهید تا با
اشتراکگذاری بعض محتواهای تولید خودشان، بخشی از ان کار دشوار را ر عهده
بگرند. متوانید رای جمعآوری محتوای تولیدشده توسط کارران، مسابقهای ترتیب
دهید، با اینفلوئنسرها ارتباط رقرار کنید یا دنبال ویدوهای باشید که طرفدارانتان
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قبلا پســت کردهانــد. معرفــ و رجســته کــردن طرفــداران از طرــق بــازنشر محتــوای
تولیدشده توسط آنها (با ذکر نام خالق محتوا) کارران بیشتری را تشوق مکند که

محتوایشان را با شما به اشتراک بگذارند. ان رابطه ُرد-ُرد است!

 

7. جازهها و مسابقات
همه، جواز رایگان را دوست دارند! مسابقات، روشی اثبات شده رای افزایش تعامل
است و روشهای زیادی رای استفاده از ویدوها و افزایش دسترسی به مخاطبان
وجود دارد. متوانید ویدوهای تبلیغاتی رای مسابقات خود بسازید. رای اعلام
رندگان مسابقه ویدو تهیه کنید یا رای اعلام هدایا و انتخاب رندگان از میان

افرادی که ویدو را دیده یا بازنشر کردهاند، لاو رگزار کنید.

 

8. اعلان‌ها/رونمایها
ــد را اعلام ــد جدی ــط تولی ــیس خ ــا تاس ــعه ی ــل توس ــ مث ــای مهم ــا خره آی
مکنید؟ رسانههای اجتماع هترن مکان رای ان اعلان است و ویدوهای جالب و

بامزه هترن راه ایجاد هیجان هستند!

 

9. رویدادها
با پست کردن ویدو از رویدادهای شرکت خودتان یا رویدادهای که در آنها شرکت
مکنید، از «ترس از دست دادن یا جا ماندن» فالوئرها هرهرداری کنید. متوانید
خلاصه‌ای از ان رویداد را ضبط کرده و ورایش کنید، یا آن را در لاو فیسوک،
ریسکوپ توییتر یا لاو اینستاگرام به نمایش بگذارید. با رداختن به آنچه حاضران
در مراسم نمتوانند ببینند، تصاوری انحصاری از آن رویداد را رای بینندگانِ در خانه
نمایش دهید. به مصاحبههای وژه با سخنرانان ردازید یا پشتصحنه رویداد را

نشان دهید.
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10. خرهای فوری/وقاع روز
اـن روزهـا بیـش از دو سـوم زرگسـالان، حـداقل بخشـی از اخبـار روز را در شبکههـای
اجتماع دنبال مکنند! اگرچه باید مراقب باشید و از «موجسواری و تبلغ خودتان»
هنگام روز حوادث غمانگز رهز کنید، اما اخبار جالب و موضوعات رطرفدار، فرصتی
عال رای ایجاد گفتگو هستند. چه ان اخبار فوری و جالب مروط به شرکت خودتان
یــا واکنشــی بــه یــک رویــداد مهــم یــا فرهنگــ باشــد، ســاخت ویــدو هترــن راه
اشتراکگذاری نظرتان با مخاطبان است. ویدوهای مروط به اخبار فوری و مهم،
محوبترن نوع ویدو در توییتر است، زرا اکثر مردم رای دیدن اخبار فوری یا یک

رویداد زنده، اول به توییتر مراجعه مکنند.

 

11. آموزشها/راهکارها
آخرن مورد که اهمیت فراوانی هم دارد، ساخت ویدوهای آموزشی و ارائه راهکار
است. ان نوع محتوا در واقع یک از رجستجوترن محتواها در فضای آنلان است.
اگرچه باید فرمت ان نوع ویدوها را تغر دهید (زرا هچکس فیلم 40 دقیقهای
نجاری را در فیسوک تماشا نمکند)، اما اگر ان کار را درست انجام دهید، ان
قالب، بسیار موفق خواهد شد. مثلا صفحه محوب Tasty یک از صفحاتی است که

با تولید ویدوهای آموزشی کوتاه و جذاب، فالوئرهای فراوانی بهدست آورده است.

 

   رای شبکههای اجتماع ونکات مهم در ساخت وید
حـالا بـا چنـد نمـونه از انـواع ویـدوها در رسانههـای اجتمـاع آشنـا شدیـد. همـه
ویدوهای خوب چند نکته مشترک دارند که متوانیم در ساخت ویدوهای هتر رای

هر رسانه از آنها ایده بگریم.
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سرگرمکننده، انگزشی، آموزشی. قانون شماره یک ان است که ویدوی خود را
ارزشمند کنید! یا آموزش دهید، یا سرگرم کنید یا انگزهبخش باشید.

جذاب و چشم‌نواز. اگر ویدوی شما در چند ثانیه اول مخاطب را جذب نکند،
فورا از آن رد مشود. عنوان جذای رای ویدو انتخاب کنید تا در 3 ثانیه اول

مخاطب را جذب کند.

ینیاز به صدا. ویدوی شما باید بدون صدا هم موثر باشد. اکثر ویدوها در
شبکههای اجتماع یصدا هستند تا زمانی که کارر تصمیم بگرد صدا را باز کند.
اگر مخواهید مخاطبان به پیامتان گوش دهند، در قسمت توضیحات ویدو یا

کپشن از آن‌ها بخواهید ویدو را با صدا ببینند.

داشتن کپشن. خیل از صفحات با ویدوهای یکلام یا ویدوهای که فقط
توضیحات متنی دارند، موفق مشوند، اما اگر حتما باید پیام را بهصورت صوتی

انقال دهید، کپشن اضافه کنید تا بینندگان موضوع ویدو را بفهمند.

کوتاه ودن. ویدوهای کوتاه هترن عملکرد را در رسانههای اجتماع دارند.
منظـور مـا ویـدوهای 2 - 3 دقیقـهای در فیسـوک و تـوییتر اسـت. ویـدوهای
اینستاگرام فقط یک دقیقه است، اگرچه همان ویدوهای 15 ثانیهای قدیم ان

رسانه هنوز هم کاررد دارند.

داشتن رویکرد جدید. ویدوهای که با دِرونها فیلمرداری مشوند، ویدوهای
360 درجه و عکسهای حرفهای، بسیار موثر هستند. سع کنید ویدوهای

بسازید که تصاور منحصربهفرد و نادری به مخاطبان نشان دهند.

داشتن قابلیت دستبهدست شدن خودکار. ویدوهای اینستاگرام خودبهخود
ن مردم مچرخند و دستبهدست مشوند و ویدوهای کوتاه فیسوک و
توییتر هم، چنن خاصیتی دارند. هنگام ساخت ان ویدوها، ان موضوع را
مدنظر داشته باشید. حتی متوانید ان خاصیت چرخشی شدن را طوری در

ویدو بگنجانید که بینندگان متوجه آن نشوند.

آپلود مسقیم ویدو. در اینستاگرام نمتوانید از ان گزینه استفاده کنید، اما
در فیسوک و توییتر متوانید لینک ویدوی از یک سایت دیگر که معمولا
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وتوب است را به اشتراک بگذارید یا متوانید یک فال ویدوی را مسقیم
بـارگذاری کنیـد کـه بـه آن «ویـدوی مسـقیم» مگوینـد. الگـوریتم فیسـوک
ویدوی مسقیم را در اولویت قرار مدهد، یعنی اگر ویدوی شما بهصورت
مسقیم بارگذاری شود، بهاحتمالزیاد کارران آن را در قسمت فید خود مبینند.

خلاق ودن. اپهای جالب بسیاری رای ساخت ویدوهای حرفهای و تماشای
بهوژه رای اینستاگرام وجود دارد و متوانید آنها را در شبکههای دیگر هم

پست کنید.

از نکات بالا هره بگرید و رای محوب شدن در رسانههای اجتماع ویدوهای جذای
بسازید.
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