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11 روند مهم بازاریای اینستاگرام در 2021
اگر رای بازاریای از اینستاگرام استفاده مکنید یا قصد ان کار را دارید، باید با
جدیدترن روندهای بازاریای در ان پلتفرم آشنا شوید تا فالوئرهای بیشتری بهدست
آورید، تعامل با آنها را افزایش دهید و درآمد بیشتری کسب کنید. اینستاگرام بیش
از 1 میلیارد کارر فعال ماهانه دارد که بیش از 500 میلون نفرشان هر روز به آن سر
مزنند. شاید خیل راحت در هیاهوی ان حجم عظیم از کارران گم شوید، اما با
تمرکز ر روندهای ارائهشده در ان مقاله متوانید یک استراژی موثر رای بازاریای با
اینستاگرام تهیه کنید و محتوای باکیفیتی تولید کنید که فالوئرها را به شوق آورد. در

ادامه به ان 11 روند مهم مردازیم:

 

1. محتوا همچنان سلطنت مکند
محتوا هنوز مهمترن اصل در استراژی بازاریای اینستاگرام است. با کمک ازارهای
مختلف بازاریای محتوا متوانید محتوای عال رای اینستاگرام تولید کنید، اما
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خیل نسبت به کیفیت ان محتوا وسواس نداشته باشید. از سال 2019، شاهد
گرایش اینفلوئنسرها و رندهای اینستاگرام به تولید محتوای بدون فیلتر و اصل

ودهایم و ان روند همچنان ادامه دارد.

البته منظور ان نیست که فقط مطالب قدیم و اصل را به اشتراک بگذارید. با اینکه
محتوای یریا و صادقانه محوبتر شده است، اما باید محتوای تولید کنید که
جذاب هم باشد و داستانی را روایت کند. حالا دیگر کارران اینستاگرام متوانند
واقع و اصل ودن محتوا را بهراحتی تشخیص دهند و بخش زیادی از آن مدون
اینفلوئنسـرهای اسـت کـه شکسـتهایشان را هـم بـه اشتـراک مگذارنـد و فقـط

موفقیتهایشان را نمایش نمدهند.

باانحال، عکسهای آنها از موفقیت‌ها و شکستهایشان هم بسیار باکیفیت و
چشمنواز است و همن کیفیت و صداقت به رندشان اعتبار مبخشد. مثلا کارران
با دیدن عکسهای بدون فیلتر و رتوش یک مری تناسباندام مفهمند که او هم
نقصهای دارد و رداشتشان از اندام متناسب تغر مکند و چون آن اینفلوئنسر

دستیافتنی و راحت به نظر مآید، ارتباط هتری با او رقرار مکنند.

 

2. استفاده بیشتر از استوری
استوری اینستاگرام از زمان راهاندازی در آگوست 2016،  بسیار در میان اینفلوئنسرها
محوب شده است. 86.6 درصد کارران اینستاگرام استوری مگذارند و قریبا 80
درصـد رنـدها مگوینـد کـه اسـتوریهای اینسـتاگرام  ـر محتـوای تولیدشـده دربـاره
رندشان اثر زیادی گذاشته است. حتی نزدیک به 90 درصد اینفلوئنسرها مطالب خود
را در استوریها منتشر مکنند و 63 درصد آنها مگویند در سال آینده بیشتر از

استوری استفاده خواهند کرد.

اگر مخواهید از استوری اینستاگرام بیشترن هره را رید، باید استراژی موثری رای
آن طراحـ کنیـد. هتـر اسـت از قابلیتهـای در دسـترس ـرای همـه کـارران از جملـه

https://modiresabz.com


3

نظرسنجها، اموجاسلایدرها، استیکرها و موارد مشابه استفاده کنید تا تعامل را
افزایش دهید. اگر بیش از 10 هزار فالوئر دارید، متوانید از وژگ «بالا بکشید» هم
استفاده کنید. با استفاده از ان وژگ متوانید لینکهای لازم را در استوری بگذارید
و نیازی نیست که هر بار قسمت باو را تغر دهید و لینک کارزار جدید بازاریایتان
را در آن قرار دهید. اگر به ان وژگ دسترسی داشته باشید، تبلغ محتوا و تبلیغات

وژه بسیار آسانتر مشود.

 

Reels 3. استفاده بیشتر از
ریلز واکنش اینستاگرام به محوبیت تیکتاک ود و به کارران امکان مدهد محتوای
ویدوی کوتاه 15 ثانیهای تولید و ورایش کنند. Reels در آگوست 2020 راهاندازی
شد و حالا در بیش از 50 کشور در دسترس است. با اینکه اینفلوئنسرهای تیکتاک
فقط به خاطر استفاده از ریلز به اینستاگرام نخواهند آمد، اما ریلز یک گزینه عال رای
اسـتفاده از محتـوا، رونـدها و چالشهـای تیکتـاک ارائـه مدهـد و نیـازی نیسـت
اینفلوئنسرهای تیکتاک به اینستاگرام بیایند و دوباره در ان پلتفرم مخاطب جذب

کنند.

رندها متوانند ریلز را در استراژی بازاریای خود بگنجانند. حتی اگر مبتدی هستید و
قصد تولید محتوا در تیکتاک هم ندارید، خیل مهم است که اطلاعات بهروزی
داشته باشید و ببینید چه اتفاقهای در ان پلتفرم مافتد. آنوقت متوانید جزء
نخستن افرادی باشید که روندهای تیکتاک را در ریلز اینستاگرام پیاده مکنند.
خوب است که محتوای اطلاعرسان را در ریلز به اشتراک بگذارید. درباره موضوعاتی
محتوا تولید کنید که از قل با آنها آشنا هستید و ان مطالب را در اختیار مخاطبان

قرار دهید.
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4. افزایش همکاری با اینفلوئنسرهای ساده و محوب
با افزایش گرایش مردم به محتوای اصل و بدون فیلتر، نیاز رندها به همکاری با
اینفلوئنسرهای محوب و دستیافتنی افزایش میابد. یک کارر معمول ​​اینستاگرام
دنبال ارتباط با افراد واقع است که زندگیشان شبیه او است؛ نه افراد مشهور. وقتی
ـرای معرفـ رنـدتان در اینسـتاگرام دنبال یـک اینفلوئنسـر مناسـب مگردیـد، انواع
اینفلوئنسـرها را در نظر بگریـد. حـالا اینفلوئنسـرهای کـوچک و تـا حـدودی معـروف
بیشازپیش مورداستفاده قرار مگرند، زرا ارتباط وژهای با مخاطبانشان دارند. با
اینکه شاید ان افراد فقط چند هزار فالوئر داشته باشند، اما تعامل هتری با آنها

دارند، زرا رقراری ارتباط با چند هزار نفر خیل سادهتر از چند صد هزار نفر است.

 

5. بازاریای با دلال خاص
در جولای 2020، اینستاگرام یک وژگ جمعآوری کمک مال به ان پلتفرم اضافه کرد
و کارران متوانند رای اهداف شخص ،رای کسبوکارشان، رای یک دوست یا به
ر منفرا در واکنش به تاث ژگن وول جمع کنند. اینستاگرام ا ،ل مهم دیگرهر دل
کرونا ر اقتصاد ارائه کرد. در آن زمان، کارران اینستاگرام و فیسوک بیش از 100
میلون دلار رای افراد آسیبدیده از کرونا جمع کرده ودند و سپس ان پلتفرم

موج گسترده رای گفتگوی جهانی رامون تساوی نژاد راه انداخت.

بازاریای با دلال خاص، راهی عال رای بحث درباره موضوعاتی است که رایتان مهم
است. دوران محافظهکاری و سکوت در رار مسائل اجتماع دیگر به سر آمده است.
ان روزها کارران اینستاگرام دنبال رندهای هستند که در مورد دلال و موضوعات
مهم از نظر آنها موضع بگرند، اما خیال نکنید مثلا با سیاه کردن عکس روفایلتان
متوانید حمایت خود از جنبش «زندگ سیاهان ارزشمند است» را نشان دهید و از
اـن موضـوع رد شویـد. حـالا دیگـر مصـرفکنندگان واکنـش شدیـدی بـه ریاکـاری و

حرفهای یپشتوانه نشان مدهند.
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6. لاو بیشتر
استفاده از لاو اینستاگرام در 2020 به اوج خود رسید و فقط در ماه آورل 70 درصد
افزایش داشت. البته تعجی هم ندارد، زرا در ان ماه اکثر کشورها در قرنطینه ودند.
رای طولانیمدت در انزوا و جدا از دیگران زندگ تواندقدند انسان نممحققان مع
کند و بناران مردم رای احساس ارتباط بیشتر، به رسانههای اجتماع روی مآورند.
با ورود به سال 2021 نز همچنان شاهد اثر مخرب کرونا ر تعاملات اجتماع هستیم،

پس محوبیت لاو اینستاگرام هم ادامه خواهد یافت.

 

7. خرید از داخل اپ
امروزه، مصرفکنندگان بیشتر و بیشتری رای تهیه مایحتاج خود از وشاک گرفته تا
غذا و اتومل به اینترنت مراجعه مکنند. ازآنجاکه 70 درصد خریداران رای یافتن
محصولات جدید به اینستاگرام سر مزنند و کرونا هم خرید آنلان را افزایش داده
است، کاملا منطق است که اینستاگرام خرید درون رنامهای را رای کاررانش راحتتر

کند.

 

IGTV ر 8. تمرکز بیشتر
IGTV .هم غافل نشوید IGTV و و استوری در 2021، ازهمراه با افزایش استفاده از لا
یا تلوزون اینستاگرام، ازار پخش ویدوهای طولانی در ان پلتفرم است. اینستاگرام
ــرای جــذابتر کــردن IGTV، تبلیغــات در آن را مجــاز اعلام کــرده و ازآنجــاکه درآمــد
با تولیدکنندگان محتوا در وتوب  IGTV تبلیغاتی تولیدکنندگان محتوا و آگهی در 
یکسـان اسـت، اینسـتاگرام متوانـد بـا اـن غـول محتـوای ویـدوی رقـابت کنـد.
همچنـن، اینسـتاگرام رنامههـای ـرای کـارای بیشتـر IGTV دارد کـه بهتـدرج اعلام

خواهد کرد.

ان امکان را دارند که از نرمافزارهای ورایش ویدو استفاده کرده و  IGTV کارران 
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محتوای جذاب و عال تولید کنند. همانطور که قبلا اشاره کردیم، کارران دوست
دارند اینفلوئنسرها و رندهای اصلتر و واقعتر را ببینند، پس باید ویدوهای

صادقانه اما بسیار باکیفیت، ورایش شده و چشمنواز تولید کنید.

 

 .9هرهرداری از صفحه اکسپلور
همه پلتفرمهای اجتماع یک هدف واحد دارند و آن افزایش زمان حضور کارران
است. به همن منظور، اینستاگرام صفحه اکسپلور را ایجاد کرده و در ان قسمت
گذارد که خیلی که هنوز چندان معروف نشدهاند را به نمایش ممحتواهای جال
هم خوب نتیجه داده است! بیش از 200 میلون کارر اینستاگرام هر روز به صفحه
اکسپلور دسترسی دارند و راههای جدیدی رای سرگرم کردن خودشان پیدا مکنند.
اینستاگرام با ورایش مدام ان صفحه و سادهتر کردن گشتوگذار در آن باعث شده

که استفاده از آن در 2021 بهشدت افزایش یابد.

صفحه اکسپلور میانرهای به کارران ارائه مدهد تا بتوانند فورا محتوای موردعلاقه
سفر، معماری، دکوراسون، شوه زندگ، غذا و موارد دیگر را پیدا  ،IGTV خود در 
کنند. حالا رندها و اینفلوئنسرها باید بیش از هر زمان دیگری از ان دکمه استفاده
کنند و به کاررانی که به محتوایشان علاقه دارند اما صفحات آنها را فالو نکردهاند،
دسترسی پیدا کنند. البته روشی خاص رای هرهرداری از ان وژگ وجود ندارد، اما

متوانید با نکات زر شانس دیده شدنتان را افزایش دهید:

از هشتگهای مناسب استفاده کنید.

هترن زمان پست گذاشتن در اینستاگرام را پیدا کنید.

لوکیشن را مشخص کنید تا فالوئرهای محل را جذب کنید.

رای ایجاد تعامل بیشتر، از دکمه «دعوت به اقدام» استفاده کنید.

با افرادی که کامنت مگذارند، تعامل رقرار کنید.
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انتظار مرود در سال 2021 شاهد رقابت شدید رندها و اینفلوئنسرها در استفاده از
ان وژگ باشیم.

 

10. رواج محتوای مشترک ن انواع پلتفرمها
درحـالکه پلتفرمهـای اجتمـاع سـع دارنـد محتـوای وـژه و منحصـربهفرد داشتـه
ی از محتوای اختصاصدهد که مطالب آنها ترکع نشان مررسی سر باشند، یک
خودشـان و محتـوای مشتـرک ـن همـه پلتفرمهـا اسـت و همـه آنهـا از ایـدهها،

چالشهای تیکتاک، گیفها، جلوههای وژه و موارد مشابه دیگر استفاده مکنند.

از میـان همـه پلتفرمهـای اجتمـاع، اینسـتاگرام همیشـه در ارائـه وژگهـای جدیـد
پیشقدم وده است و به کارران اجازه مدهد محتوای تولید کنند که قابلیت
را  «Giphy» اشتراکگذاری در سار پلتفرمها را هم داشته باشد. حالا که فیسوک 
ی گیفهم خریده و قصد دارد آن را با اینستاگرام ادغام کند، باید انتظار بازاریا
بیشتری در ان پلتفرم داشته باشید و همچنن اینستاگرام با کمک ریلز و محتوای

ویدوی طولانی در IGTV، محتوای به شوه تیکتاک ارائه خواهد کرد.

 

11. استفاده از واقعیت افزوده
وقتی جلوههای وژه اسنپچت بسیار موردپسند کارران قرار گرفت و محوب شد،
فیسوک از ان ایده الهام گرفت و آن را به یک پلتفرم کامل تبدل کرد. استودوی
واقعیت افزوده اسپارک متعلق به فیسوک در اواسط سال 2019 معرف شد و از آن
زمان تاکنون بیش از 1 میلیارد نفر در سراسر جهان رای ایجاد فیلترهای واقعیت

افزوده از آن استفاده کردهاند.

رندهای مختلف در همه صناع از وژگ واقعیت افزوده استفاده مکنند و مثلا
شرکتهای لوازم آرایشی و هداشتی به کارران اجازه مدهند تا رنگها و تناژهای
ون داخلرندهای لباس و دکوراس وست خود امتحان کنند و مختلف آرایشی را روی
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ان امکان را رای کارران فراهم مکنند تا لباسها را بهصورت مجازی امتحان کنند یا
تناسب یک وسیله دکوری با فضای خانهشان را ررسی کنند. ان یک از روشهای
درخشان رندها رای بازاریای محصولات است تا توجه افرادی که بیش از همیشه

رای خرید به اینترنت روی مآورند را جلب کنند.

 

["message_box text_color="light]

با ان روندهای بازاریای اینستاگرام ،رندتان را در 2021 ارقا دهید
یک از دلال موفقیت استراژی بازاریای هر رند در شبکههای اجتماع، حضور
ررنـگ در اینسـتاگرام اسـت. اینسـتاگرام ثـابت کـرده یکـ از هترـن پلتفرمهـا ـرای
اینفلوئنسرها است و ازار و حتی آموزشهای در اختیار آنها قرار مدهد تا دسترسی

به فالوئرها و تعامل با آنها را ساده کند.

با ادامه تحولات اینستاگرام و اضافه شدن قابلیتها و وژگهای جدید به آن،
اینفلوئنسرها و رندهای که قبلا خود را در ان پلتفرم مطرح کردهاند، سخت تلاش
مکنند تا استراژی بازاریای خود در اینستاگرام را ارقا دهند. تمرکز ر ان 11 روند به
شما کمک مکند یک استراژی بازاریای درخشان، جذاب و موثر رای اینستاگرام

طراح کرده و از رقبا پیشی بگرید.

[message_box/]
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