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3 معیار ارزیای محتوا
توجه به چزی که شما دوست دارید، دستورالعمل رای موفقیت نیست. در نهایت،
ان مخاطبان شما هستند که اهمیت دارند. باید ببینید که چه محتوای به آنها ربط
پیدا مکند و موثرترن نقطه ن آنچه در آن ماهر هستید و چزی که باب مل

مخاطب است را پیدا کنید.

آسانترن روش ان است که کارای محتوای کنونی خود را ارزیای کنید. بسیاری از
مردم، به تعداد بازدیدهای یک مقاله نگاه مکنند تا آن را موفق قلمداد کنند. تعداد
بازدید، معیار مناسی رای شرکتهای رسانهای است؛ زرا تبلیغات را ر اساس شمار

بازدید از صفحات به فروش مرسانند.

مردم به «لایک»ها نگاه مکنند و تصور مکنند که لایکهای زیاد رای یک محتوا آن
را به محتوای خوب تبدل مکند.

 

به سه معیار کلیدی توجه کنید:
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1. اشتراکگذاریها
پیشنهاد مکنم بهجای تمرکز روی بازدیدها و لایکها، به اشتراکگذاری پست در
توجه کنید. اینکه کسی محتوا را بخواند و «لایک» کند عال رسانههای اجتماع
است؛ اما به اشتراک گذاشتن چز دیگری است! تنها هترن محتواها به اشتراک

گذاشته مشوند.

 

2. دیدگاهها
ترغیـب مـردم بـه نظـر دادن هـم، مشـابه بـا اشتراکگـذاری، سـطح بـالاتر از تشوـق

مخاطب به خواندن یا لایک کردن یک پست است.

رند توجه کنید. آیا مردم ارزش واقعکنم به کلماتی که مردم به کار متوصیه م
محتوا را درمیابند و واقعا به آن عمل مکنند یا نه؟ دیدگاههای مانند «عجب
پستی» خیل خوباند؛ اما دیدگاههای مانند «ان پست واقعا مفید است، من آن را
در کسبوکارم اعمال خواهم کرد.» به مراتب هتر است. اگر مردم واقعا از محتوا

استفاده مکنند، آنوقت مفهمید که محتوا موثر وده است.

 

3. پاسخ به ایمل
فرض کنید فهرستی از ایملها که در ط سالها آن را جمعآوری کردهاید، در اختیار
دارید که هر هفته هترن محتوا را رایشان ارسال مکنید. ان ایملها مسقیما از
آدرس ایمل خودتان فرستاده مشوند و پاسخها به شما نشان مدهد که چه

چزی واقعا به مردم مروط مشود.

گاهی اوقات بهسختی پاسخ دریافت مکنید؛ بعضاوقات هم غرق در پیامهای
دلگرمکننده و یا رسشها مشوید. در ان هنگام است که متوجه مشوید که

کارتان در محتوا عال است.
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به مرور زمان به تصور واضح از محتوای که رای مخاطبان شما جواب مدهد
خواهید رسید. ان امر، بازخوردی رای استراژی محتوای شما خواهد ود.

گاهی اوقات تاثری که شما ر مردم مگذارید به سهولت قالمشاهده نیست.
چقدر عال است که شما رای یک مقاله چند توییت دریافت کردهاید؛ اما آیا مردم
بهراستی (به مقاله) اهمیت مدهند؟ نظرات، دید خوی از توجه مردم به مطلب، به

شما مدهند. اعداد اهمیتی ندارند؛ اما واژگانی که مردم به کار مرند مهم است.
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