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روشهای كاهش هزینه تبلیغات
اجرای یك رنامه تبلیغاتی، مستلزم صرف هزینه است، از انرو تبلیغات به عنوان یكی
از سـرفصلهای مـال سازمانهـا و شركتهـا محسـوب مشـود. هزینههـای تبلیغـاتی
مشكل است كه تمام شركتها خصوصا شركتهای تجاری كوچك با آن مواجهند.
بسیاری از ان شركتها رای جذب و حفظ مشتریان خود به تبلیغات وابستهاند. با
وجود ان، هزینه انجام تبلیغات موثر و مستمر خصوصا در شرایط كنونی بازار و
اقتصاد رای بسیاری از ان شركتها طاقت‌فرسا و كمرشكن است. به همن دلل
شركتهای تجاری همواره به دنبال راهكارهای هستند كه ضمن معرف خود و تحت
تاثر قرار دادن مشتریان بتوانند هزینههای تبلیغاتی خود را نز تا حد معقول كاهش
دهند. پیدا كردن یك شریك تبلیغاتی مناسب، كاهش تعداد دفعات پخش تبلیغات
و روابط عموم، از جمله ان راهكارها است و متواند به شما به عنوان مدر یك
شركت تجاری یا سررست بخش تبلیغات و بازاریای در كاهش هزینههای تبلیغاتی

بسیار كمك كند كه در ادامه به اختصار به آنها مردازیم:
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1. شریك تبلیغاتی

سع كنید تبلیغاتان را با تبلیغات شركت دیگری همراه كنید؛ به طور مثال به جای
اینكه شركت شما رای مدت زمان معینی صفحه آخر هفتهنامهای را رای تبلیغات خود
خریداری كند، هتر است با دادن یك آگهی نصف صفحه، آن را با یك شركت تجاری
دیگر شریك شوید یا اینكه اجازه دهید آنها با شما شریك شوند. به عبارت دیگر
تبلیغات خود را با تبلیغات آنها همراه كنید. به ان ترتیب هزینه تبلیغات شما نصف
مشود. با اینكه ممكن است به ان ترتیب تا حدودی تاثر و پاسخ مورد انتظار از
تبلیغاتان كاهش یابد، ول ان هترن روش رای تداوم تبلیغات در بازه زمانی
طولانیتر و صرفهجوی در هزینه است. باید توجه داشت كه شریك و همراه تبلیغاتی
شما از رقبا یا شركتهای نباشد كه بنا به دلایل تمال ندارید با آنها مرتبط شوید و

در ان ارتباط نظارتهای ضروری را اعمال كنید.

 

2. كاهش تعداد دفعات پخش آگهی تبلیغاتی

اثربخشی تبلیغات معمولا راساس دو معیار مورد سنجش قرار مگرد: مزان فراگری
(Reach) و فراوانی تكرار (Frequency). مزان فراگری به معنای تعداد افرادی است
كه تبلغ شما را مبینند؛ بناران تبلیغ كه مزان فراگری آن كم و دفعات تكرار آن
بیشتر است منجر به آن مشود كه تبلغ شما را یك گروه نسبتا كوچكی از مشتریان
بالقوه به تعداد دفعات بیشتری مشاهده كنند. مزان فراگری باید دست نخورده
بماند، چرا كه شما یك گروه خاص از مشتریان بالقوه را انتخاب مكنید. تنها به ان
دلل كه گمان مكنید احتمال دارد آنها محصول یا خدمت شما را خریداری كنند، در
حال كه ممكن است آنها در نهایت از شما خرید نكنند؛ بناران نباید حق مساوی را
از تمام مشتریان بالقوه، سلب كرده و تنها تبلیغات خود را رای عدهای خاص پخش
كنید؛ بناران اگر شما ناگزر به قربانی كردن یكی از ان دو معیار باشید هتر است كه
فراوانی تكرار را انتخاب كنید؛ به طور مثال رنامه تبلیغاتی شما در رادو متواند از ۱۲
هفته به ۱۰ هفته كاهش یابد یا به جای شش بار در روز متواند دفعات پخش آگهی
شما به پنج بار در روز كاهش یابد، اما استفاده از رادو رای پخش تبلیغات به دلل
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وسعت فراگری ان رسانه نباید تغر كند.

 

3. توجه به روابط عموم

تبلیغات گران است، اما روابط عموم هزینهای ندارد و رایگان تمام مشود. با ان
وجود اسپانسر شدن یا پخش اخبار در مورد شركت، محصولات و یا خدمات آن از
طرق رسانههای عموم بسیار بیشتر از انجام تبلیغات مسقیم تاثرگذار است.
چاپ یك مقاله در ارتباط با كسبوكار شما در روزنامه یا پخش یك رنامه تلوزونی
در ان زمینه بسیار هتر از تبلیغات مسقیم است چرا كه اعتبار بیشتری نزد مخاطبان
و مشتریان بالقوه دارد. در صورتی كه امكان انجام چنن فعالیتهای را در قالب
روابط عموم داشته باشید، به راحتی متوانید بخشی از رنامهها و فعالیتهای
تبلیغاتی خود را كاهش دهید و در عن حال تاثر مثبت بیشتری در ذهن مخاطبان
خود بگذارید؛ بناران رقراری تماس مستمر با رسانهها و خرگزاریهای محل و ارائه
اطلاعاتی در مورد فعالیتهای تجاری شركتان نظر اعلام مزان كل فروش و سود
شركت در بازه زمانی معن، رنامههای توسعه محصول یا بازار یا سار جریاناتی كه
مروط به كسب‎وكارتان است و رای مشتریان و مخاطبان مورد نظر شما نز جالب
،كند تا با توسعه فعالیتهایتان در حوزه روابط عمومتوجه است، به شما كمك م
نیاز كمتری به انجام تبلیغات مسقیم داشته باشید و به ان ترتیب ضمن اینكه به
طـور غرمسـقیم و مـوثرتر خـود را بـه مشتریـان معرفـ مكنیـد، بـه مـزان قاـل

ملاحظهای در هزینههای كه باید صرف انجام تبلیغات شود نز صرفهجوی مكنید.
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