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ایمل 9 کلمهای رای افزایش فروش
افسانهای قدیم در مورد یک کشاورز وجود دارد که زمینش را در دوران تب الماس
فروخت تا به جستجوی الماس رود؛ اما صاحب جدید مزرعه، الماسی عظیم را در
همان زمینی پیدا کرد که مالک قدیم ترکش کرده ود. ان داستان چه ربط به

بازاریای دارد؟ باید به مشتریان قدیم و یعلاقه توجه کنید.

یافتن، جذب و رورش علاقهمندان جدید به تلاش زیادی نیاز دارد و با ان روش
متوانید کسبوکاری جدید ایجاد کنید و جریان درآمدتان را افزایش دهید؛ اما
گاهی چزی که قبلا داشتهایم، یعنی علاقهمندانی که از دست دادهایم یا نسبت به
خود یعلاقه کردهایم، بیشترن ارزش را دارند. رای اینکه بفهمیم آیا هنوز هم امکان

کسب سود از آنها وجود دارد، سادهترن راه، ارسال یک ایمل است.

 

ایمل 9 کلمهای
ایمـل 9 کلمـهای توسـط دـن جکسـون، کـارآفرن موفـق و بازاریـاب آنلاـن در حـوزه
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املاک، رای جذب دوباره علاقهمندان ازدسترفته، ابداع شد. جکسون ادعا مکند
که نوشتن اسم گرنده در عنوان ایمل و نوشتن سوال یکخط (حدود 9 کلمه) در
ایمل، رای جذب مجدد افراد، کاف است. مثلا: «آیا هنوز هم در اوهاو دنبال خانه

مگردید؟»

اسـاس مـاجرا همـن اسـت. هـدف اصـل ارسـال ایمـل، رسـیدن سـوال اسـت کـه
مخاطب را جذب کند و پاسخ از او دریافت کنید. ان کار هنر است.

وقتی سوال بالا را با سوال «آیا مشغول خرید ملک در اوهاو هستید؟» مقایسه
کنید، تفاوت کاملا واضح است. سوال اول کمتر مخاطب را تحتفشار مگذارد،

محاورهایتر است و ر نیاز گرنده ایمل تاکید دارد.
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مثالهای دیگر

آیا هنوز هم دنبال افزایش ترافیک وبلاگ خود هستید؟

آیا هنوز هم دنبال فرصت شغل جدید در بانک هستید؟

آیا هنوز هم به هود امنیت خانه خود علاقه دارید؟

آیا هنوز هم در فکر نقاشی منزل خود هستید؟

آیا هنوز هم در فکر خریدن ماشن جدید هستید؟

آیا در بازسازی آشزخانه خود پیشرفتی داشتهاید؟
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روش نوشتن ایمل 9 کلمهای
همانطور که مبینید، ان فرایند کاملا ساده و ر اساس فرمول زر است:
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موضوع: نام کوچک گرنده
محتوا: سوال که به مشکل مشتری مروط است

 

همچنن به قوانن زر درباره ایمل 9 کلمهایتوجه کنید
1. از افـزودن هرگـونه واژه غرضـروری اجتنـاب کنیـد. محتـوای ایمـل بایـد از حـداقل

واژهها تشکل شده باشد.
2. یادتـان باشـد هـدف ایمـل، جـذب مجـدد مخـاطب اسـت، نـه فـروش بـه او. بـه
مخاطب فشار نیاورید. ایمل نباید صرح و دستوری باشد؛ بلکه باید محاورهای و

جذاب باشد.
3. شخـص را مسـقیم مخـاطب قـرار دهیـد. ـرای اینکـه بازاریابیتـان اختصاصـ و
غررسم باشد، فقط از نام کوچک گرنده استفاده کنید. همچنن، رای اینکه ایمل

کوتاه بماند، فقط یکبار و آنهم در عنوان ایمل به اسم گرنده اشاره کنید.
ایمل باید درباره مشکل گرنده باشد. عامل اصل در موفق شدن یا نشدن ایمل
«نیاز» است. ان جمله باید روی یک مشکل و نیاز قدیم تمرکز کند که متوانید

رای حل آن به مخاطب کمک کنید. همن.

هترن مزیت ان روش بازاریای چیست؟ اینکه چزی را از دست نمدهید و فقط
باید به علاقهمندانی که به شما یعلاقه شدهاند، دسترسی پیدا کنید. هر پاسخ که
ن روش رایگان است. لازم نیست مبلغن، ارد است. همچنُ رید، نوعاز آنها بگ
رای کارزارهای ول یا کمک گرفتن از یک طراح معروف ایمل هزینه کنید. یک ایمل

ساده و خلوت هترن راه اجرای ان استراژی است.
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اگر ایمل 9 کلمهای را درست بنویسید، جادو مکند. همیشه مشتریان احتمال میان
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مشتریان قدیم یعلاقه وجود دارند. رگرداندن علاقه افراد از دوباره ساختنش
آسانتر است.
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