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101 عنوان ایمل با نرخ باز شدن بالا
در ان مقاله 101 عنوان تایید شده و جذاب رای ایمل ارائه مکنیم که متوانید از
آنها استفاده کنید. بهعلاوه 8 عنصر اصل یک عنوان ایمل خوب را رایتان توضح
مدهیم و 10 عنوان رتر ایمل در سال 2020 را با هم تحلل کنیم. با ان روش در

پایان مقاله متوانید:

1. ساختار رترن عنوانهای خود را تغر دهید و آنها را از نو بنویسید.
2. از عنوانهای رتر ان مقاله قلید کنید! اگر تا حالا اینکار را نکردهاید!

اگر با موضوع ان مقاله (یا بازاریای ایمیل) تازه آشنا شدهاید، چند دقیقه وقت
بگذارید و با اصول نگارش عنوان ایمل آشنا شوید.

 

من 8 مورد زر را بارها و بارها در عنوان ایمل های رتر دیدهام ...
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1. منافع شخص
منافع شخص عنصری روزمره و همیشگ است و باید بهطور منظم از آن استفاده
کنید. ان عنوانها معمولا مسقیم هستند و در مورد منافع خاص صحبت مکنند
که مخاطبان با باز کردن ایمل شما به دست مآورند. همچنن با دادن سرنخ در

مورد محتوای ایمل به مخاطبان، نرخ باز کردن ایمل را افزایش مدهند.

 

2. کنجکاوی
دلل اثرگذاری عنوانهای اشارهکننده به منافع شخص، اعلام مسقیم منافع رای
مخاطب است؛ اما عنوانهای کنجکاوی رانگز به دلل کاملا رعکسی اثرگذار هستند.
آنها بدون دادن اطلاعات بیشازحد، توجه مخاطب را جلب مکنند و نرخ باز کردن
ز خیلرانگ را عنوانهای کنجکاویدهند. اما مراقب باشید؛ زل را افزایش مایم

زود منسوخ مشوند و ارزش خود را از دست مدهند.

 

3. ارائه پیشنهاد
آیا اجناس رایگان را دوست دارید؟ آیا دوست دارید کالاهای که حراج هستند را
بخرید؟ پس افرادی که در فهرست ارسال ایمیلیتان هستند هم پیشنهادهای رایگان را
دوست دارند. وقتی چزی را رایگان ارائه مدهید یا چزی مفروشید که مشترکان
شما به آن علاقه دارند، اعلام صرح آن در عنوان ایمل روشی عال رای مقاعد

کردن آنها به باز کردن ایمل و کسب اطلاعات بیشتر است.

 

4. فوریت/کمیای
ان قدرتمندترن نوع عنوان ایمل است. عنوانهای که حس فوریت و کمیای را
انقال مدهند به خوانندگان مگویند که باید همن حالا اقدام کنند؛ اما اگر تعداد
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شوند. پس بهندرت و وقتی که سررسیدتان واقعآنها زیاد شود، خستهکننده م
است یا تعداد کالا محدود یا امکان دسترسی به آن محدود است، از ان عنوانها

استفاده کنید.

 

5. انسانیت
فراموش نکنید نام افرادی که در پشتصحنه تولید محصولاتان هستند را هم به
مخاطبان اعلام کنید. گاهی هم باید از مشترکان خود تشکر کنید، داستانی درباره
خودتان رایشان تعریف کنید یا رای جلبتوجه آنها انساندوستی خود را نشان

دهید.

 

6. اخبار
اطلاعرسانی به مخاطبان درباره پیشرفتهای جدید در کارتان، باعث ایجاد اقتدار
مشود و نرخ باز کردن ایملهایتان را افزایش مدهد. معمولا وقتی عنوانها با

عنصر کنجکاوی ترکیب شوند، نتیجه خوی مدهند.

 

7. تایید اجتماع
یک وژگ اساسی ما انسانها ان است که هنگام تصمیمگری به رفتار دیگران توجه
مکنیم. با ذکر داستانهای موفقیت افراد، نامهای معروف و آشنا یا ذکر اینکه تاکنون
چند نفر از محصولات و خدماتان استفاده کردهاند، متوانید اصل تایید اجتماع را

در عنوان ایمل بگنجانید.

 

8. داستانگوی
گفتــن یــک داســتان، یــا حــداقل اشــاره بــه اول داســتان در عنــوان ایمــل روشــی
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منحصربهفرد رای رجسته کردن مزایای محصولتان و افزایش نرخ باز کردن ایمل
است.

 

10 عنوان رتر ایملها در سال 2020

10. روش سازگاری با روند بازاریای دیجیتال ��
محتوا: شرایط تخفیف رای خرید زودهنگام

نرخ باز کردن ایمل: 15.80 درصد
تحلل: ما متوجه شدیم که استفاده از واژه «روش» در عنوان ایمل اقتدار ایجاد
کرده و توجه خوانندگان را جلب مکند. مشترکان مخواهند چزی را بفهمند که
مترسند تاکنون متوجه آن نشده باشند؛ اما فکر مکنند رایشان مفید است.
بازاریای دیجیتال هر روز تغر مکند و همگام شدن با تغرات ان صنعت، بسیار
دلهرهآور است؛ بناران محتوای که روش سازگار شدن با ان روند را به مخاطب

نشان مدهد بسیار ارزشمند است و جلبتوجه مکند.

9. دلل شکست اولن کسبوکارم
محتوا: توضیحات تکمیل همایش آنتونی رابینز

نرخ باز کردن ایمل: 15.92 درصد
تحلل: درحالکه عنصر کنجکاوی رانگز در عنوان ایمل حفظ شده است؛ اما صرح
به اصل موضوع رداخته است. از آنجاکه بخش زیادی از مشترکان ما بازاریاب هستند
و محتوای ان ایمل همان چزی است كه امروزه قریبا همه بازاریابان به آن احتیاج
دارند، مدانستم اگر از یک اهرم کلیدی صنعت و جمله معروف ل گیتس یعنی
«محتوا پادشاه است» استفاده کنم که شرکت ما را کارشناس ان موضوع و متفاوت
از دیگران نشان دهد، هم اطلاعات ارزشمندی به مشترکان دادهام و هم چندن نفر

ایمیلم را باز مکنند.

8. اتفاق زرگ در راه است

https://modiresabz.com


5

محتوا: فروش فوقالعاده ماه آورل
نرخ باز کردن ایمل: 16.08 درصد

تحلل: همه ما یک تبلغ خوب را دوست داریم. در ان عنوان ایمل محتوای تبلغ
کاملا مشخص است. هدف شما ان است که توجه خواننده را جلب کنید و همزمان
آنها را به پیگری پیامتان ترغیب کنید. فقط باید مطمئن شوید که متن تبلغ
موجود در ایمل هم ارزش دیدن دارد. قطعا نمخواهید چوپان دروغگو شوید و
اعتماد خوانندگان و نرخ بالای باز کردن ایملهای بعدی خود را از دست بدهید.

7. پناهرخدا ... 21 هزار ثبتنام؟!؟!
محتوا: دسترسی رایگان به آزمایشگاه

نرخ باز کردن ایمل: 17.35 درصد
تحلل: در ان عنوان ایمل چند نکته مهم و رنده وجود دارد. مثلا کلمه پناهرخدا
یا اصطلاحات بامزه مشابه آن جالب و استفاده بهاندازه از آنها خوب است؛ اما
زیادهروی در آن تجربه کارر را خراب مکند. اگرچه استفاده دائم از ان واژگان را
پیشنهاد نمکنیم؛ اما در صورت نیاز به تفهیم هتر حرفمان از آن استفاده خواهیم

کرد.
همچنن با استفاده از یک عدد در عنوان ایمل متوانید توجه خواننده را جلب
کنید و ثابت شده که ان روش نرخ باز کردن ایمل را افزایش مدهد، بهخصوص
اگر عدد وژهای باشد. سرانجام، مانند شماره 8، عامل کنجکاوی رانگز در ان عنوان

هم قوی است.

6. سه قانون بازاریای در شرایط بحران
محتوا: خرنامه 21 مارس 2020

نرخ باز کردن ایمل: 19.9 درصد
تحلل: بیاید با ان موضوع روبهرو شویم و بپذریم که امسال واقعا سال بدی ود.
میلونها کسبوکار با بحران جهانی همهگری کرونا دستوپنجه نرم کردند و صنعت
بازاریای هم از ان قاعده جدا نود. پس تعجی ندارد که اشاره به اصول راهنمای
بازاریای در شرایط بحران در عنوان ایمل نتیجه خوی داشت. مهمترن هدف ما از
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نوشتن چنن عنوانی ان است که مطمئن شویم «مخاطب اهمیت موضوع را درک
مکند». توجه داشته باشید که ان عنوان رای ایمیل در ماه مارس استفاده شده؛
یعنی زمانی که همهگری تازه شروع شده ود و احتمال کلیک روی محتوای مروط به
آن بالا ود. امسال مخاطبان درباره ان موضوع زیاد صحبت مکردند و در نتیجه
هترن زمان رای رداختن به آن ود. بهاحتمالزیاد استفاده از ان عنوان ایمل در

ماههای تابستان نتیجه جالی نداشت.

5. � تخفیف 80 درصدی رو به پایان است 3...2...1...
محتوا: فروش بسته کسب مهارت در بازاریای محتوا

نرخ باز کردن ایمل: 22.54 درصد
تحلل: کمیای یک از اصول اقناع از نظر رارت چالدینی است و به نظر من هترن
اصل است. هترن راه ترغیب افراد به اقدام ان است که به آنها بگوییم اگر ان کار
را انجام ندهند، فرصت زرگ را از دست خواهند داد. (توجه: ان ایمل، ایمل
نهای است و آخرن ایمل از تبلیغات مفصل در طول هفته است و باید افرادی که
ایملهای قبل را از دست دادهاند، جذب کند.) ان دسته از ایملها معمولا نرخ
کلیک بالای ندارند. اما مثلا استفاده از یک شکلک � در عنوان ایمل باعث افزایش
نرخ کلیک روی آن مشود؛ زرا مخاطب فکر مکند محتوای آن را هنوز نخوانده
است. درواقع، استفاده از ان شکلک توجه مخاطب را به ان ایمل در اینباکس
جلب مکند. فقط نباید زیاد از حد از ان روش استفاده کنید، چون مانند چوپان

دروغگو مشوید و ان ترفند کارای خود  را از دست مدهد.

4. خداحافظ؟
محتوا: آخرن فرصت خرید در 2020

نرخ باز کردن ایمل: 25.12 درصد
تحلل: هدف نهای یک عنوان ایمل ان است که گرنده ایمل را به باز کردن آن
ترغیب کند و گاهی جمله کوتاهتر نتیجه هتری دارد. ان عنوان ایمل با یک سوال
ساده یککلمهای در اینباکس مخاطب و میان عنوانهای طولانی و معمول دیگر

رجسته مشود و جلبتوجه مکند.

https://en.wikipedia.org/wiki/Robert_Cialdini
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3. متوان با 195 دلار مدرک بازاریای محتوا دریافت کرد؟�
محتوا: فروش فوقالعادهی بسته بازاریای محتوا

نرخ باز کردن ایمل: 25.27 درصد
ی محتوا یکنیست. دوره کسب مهارت در بازاریا ن علامت سوال تصادفل: اتحل
از محوبترن دورههای ما است و وقتی روی آن تخفیف مگذاریم، مشترکان زیادی
را جذب مکند. وقتی تخفیف 61 درصدی روی قیمت 495 دلاری گذاشتیم، افراد
زیادی به ان تبلغ علاقه نشان دادند. ان تخفیف مخاطبان را جذب مکند و ان
سوال را از خود مرسند که «چرا حالا؟» و مطمئن مشوند که آن را مخواهند.
آنها دنبال دلیل رای خریدن آن مگردند و به همن دلل روی آن کلیک مکنند.
مخاطبان سرد و یتفاوت هم رای مقایسه کلیک مکنند. پس علامت سوال که در

ان عنوان ایمل آمده، توجه هر دو گروه را جلب مکند.

2. پایان فروش وژه 3… 2… 1؟
محتوا: آموزش ساخت تبلغ یکدقیقهای در فیسوک

نرخ باز کردن ایمل: 28.08 درصد
تحلل: در ان عنوان هم کمیای انگزه قدرتمندی است. آموزش ساخت تبلغ
ویدوی یکدقیقهای در فیسوک یک از محوبترن آموزشهای ما است؛ اما

وقتی مگوییم فروش وژه دارد تمام مشود، واقعا منظورمان همن است.

1. ⚠️ فرصت نهای رای دسترسی رایگان!
محتوا: دسترسی رایگان به آزمایشگاه
نرخ باز کردن ایمل: 34.53 درصد

تحلل: ترکیب کمیای، یک شکلک قدرتمند و وعده دسترسی رایگان به یک از
محصولات اصل، دستورالعمل کسب بالاترن نرخ باز کردن ایملهای ما در 2020

ود.
حالا که مدانید کدام 10 عنوان ایمل دلل بیشترن نرخ باز کردن ایمل ودهاند، در

ادامه به 91 عنوان رتر دیگر ایمل در 2020 اشاره مکنیم.
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91 عنوان دیگر رای ایملها
• مورد 26: زوج مناسی رای هم هستید؟

• یادداشتی رای مخاطبان
• واقعا . . . واقعا!!

• 10 نکته که هر بازاریای باید بداند
• 60 ثانیه مانده به شروع حراج؟

• چگونه ارسال پیام مسقیم نرخ باز شدن ایملها را سه رار مکند
• (نکات کلیدی دوره آموزشی 2020) نوشته مارکوس لمونیس!

• بازاریای خود را ارقا دهید
• خفنها!!

• حراج دارد از دستان مرود
• هنوز شرایط دوره آموزشی 2020 را ندیدهاید؟

• � هوشمندانهترن سرمایهگذاری ممکن تاکنون؟
• ان کار را متوقف کنید.

• استفاده از آزمایشگاه تا پایان ماه مارس رایگان است
• 7 کنفرانس در قالب 1 کنفرانس

• آخرن دوره آموزشی با اخذ مدرک در 2020
• 1.4 میلیارد بازدید؟

• (شکل گرافیک) درسهای از قرنطینه
• غر ممکنه

• مسئله شماره 40: سه مورد از . . . را انتخاب کنید
• (ویدو) نکات کلیدی بیشترن نرخ ترافیک و تبدل سایت من در 2019

• کارگاه جدید، فهرست ایمیل شما را به . . . تبدل مکند
• بهزودی تمام مشود؟

• (آخرن فرصت)، تخفیف 68 درصدی امشب پایان میابد
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• چالش بازاریای 5 روزه (از امروز شروع مشود)
• � هاروارد مگوید 95 درصد از محصولات جدید شکست مخورند (دلیلش را اینجا

بخوانید)
• ما «چمدانهای پنهان ول» در کسبوکارتان را پیدا مکنیم � �

• عجیبترن آمار بازاریای که تاکنون شنیدهام
• شما یک متخصص بازاریای دارای مجوز هستید؟ (رایگان؟؟)

• بخوانید: 11 کتاب پیشنهادی ما در زمینه تبلغ نویسی
• مردم واقعا از ان متنفرند

• چرا نرخ باز کردن ایملهایتان در حال کاهش است
• ثبتنام کارگاه خرنامه ایمیل امشب تمام مشود؟

• یادآوری: 1000 دلار تخفیف رای بلیتهای دوره آموزشی تا نیمهشب
• (بازاریابان ایمیل) روش تبدل مشترکان به مشتری

• (بلیتهای ارزان) بلیتهای کارگاه آموزشی 2020 دارند تمام مشوند
• آیا مخواهید نرخ باز کردن ایملهایتان را 2 تا  3رار کنید؟

• روز جمعه باید 700 دلار بیشتر رداخت کنید
• آیا کسبوکار آموزشیتان را هم  2رار خواهید کرد؟

• آخرن فرصت استفاده رایگان از آزمایشگاه!
• هچ بازاریای نباید ان را از دست بدهد ...

• (فرصت محدود) آموزش 7 دلاری تبلغ در فیسوک رای تبدل بازدیدکننده به
مشتری

• آیا دارید از رقبا شکست مخورید؟
• نرخ باز کردن ایملهایتان فاجعه است؟ (ما هم تجربهاش کردهایم)

• (ویدو) آیا مخواهید محصولات «غر جذاب» خود را بفروشید؟
• %نام کوچک مخاطب% نمونههای نوشتن ایملهای موفق در 8 گام منتظرتان

هستند ...
• (فروش فوری) آموزش ساخت ویدوی تبلیغاتی یکدقیقهای
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• نکته شماره 51: درخشانترن نکته ما تاکنون
• %نام کوچک مخاطب% متشکرم!

• %نام کوچک مخاطب% ان را از دست ندهید!
• (بخوانید) روش رگشت به کسبوکار معمول

• ؟؟؟؟
• 39 دلار ول دارید؟

• وااااااای!
• استفاده رایگان از آزمایشگاه (بدون دردسر، بدون نیاز به کارت اعتباری، بدون بیش

فروشی)
• بیایید روی بازاریابیتان کار کنیم ... با هم!

• (نهای کردن فروش) فرصتی رای نوشتن ایملهای فروش ندارید؟
• دستمالسفرهای که افتضاح 248 هزار دلاری را پاک کرد

• � 73 درصد تخفیف ... بشتابید ... 3 … 2 … 1
• %نام کوچک مخاطب% کمتر از 10 ساعت باقمانده

• کمترن قیمت ممکن رای ⚡ دوره کسب مهارت در تبلغ نویسی ⚡
• فرصت ثبتنام کارگاه ساخت خرنامههای ایمیل بهزودی تمام مشود؟

• امروز 55 دلار، فردا 997 دلار
• (بهزودی تمام مشود) فقط با 7 دلار کتاب «افزایش فروش» من را تهیه کنید

• مهمترن اصول تبلغ نویسی
• همه آموزشهای ما را یکجا تماشا نکنید!

• چطور جلوی تبلیغات منف مشتریان احتمال را بگریم
• اگر جاماندهاید ... فرصت جدید

• آموزش رایگان:  2رار کردن فروش در 6 ماه؟
• بخوانید: 100 کتای که هر بازاریای باید بخواند

• احساس �� دارید یا ��؟
• نزدیک است که ... را از دست بدهید

https://modiresabz.com/product/copywriting/
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• تعطیلات، همه آن چزی است که مخواهیم
• فرصتها دارند تمام مشوند ...

• � وبلاگ نویسی را متوقف کنید. بخشبندی را شروع کنید
• � همه آموزشهای ما را یکجا تماشا نکنید!

• (به سمت بالا بکشید) رنامه بازاریای ما رای تعطیلات 2020
• آغاز دوباره بعد از کووید 19؟

• %اسم کوچک مخاطب% آخرنمهلت ... ⏰
• (نمودار) آیا رای فروش به ان زرگ آماده‌اید؟

• امکان دسترسی رایگان بهزودی تمام مشود
• ان واقعا دوانهام مکند

• (لینک را به سمت بالا بکشید): 15 ازار و الگو رای تبلیغات ویدوی رفروش
• خرهای بد

• لطفا پاسخ دهید: آموزش رایگان فردا همن ساعت رایتان مناسب است؟
• از نوشتن ایمل متنفر هستید؟

• � باید حتما ان ایمل را ببینی %اسم کوچک مخاطب%!
• چزی به عنوان تبلغ ویدوی «ناموفق» وجود ندارد؟

• امشب 11 دوره آموزشیام در حوزه کسب مهارت تمام مشود
• � کی + پیست

• ایدههای خوب زیادی دارید؟ دست نگه دارید �
وووووووووو

همینه.

اگر از خواندن «نام کوچک» خود و دیدن «رانتزها با حروف ررنگ» خسته شدهاید،
باید بدانید همه انها یک دلل موجه دارد: ان عنوانها سال گذشته واقعا رای ما
نتیجهبخش ودند. درواقع، از 101 عنوان رتر ایملهای ما در سال 2020، 23 مورد از
«رانتز با حروف ررنگ» استفاده کردهاند و در 15 مورد از «نام کوچک افراد» استفاده

شده است.
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جالب است. نه؟

درحالکه میانگن عنوانهای ما 6 کلمهای ود، 3 عنوان رتر ایملهای ما در 2020
همگ کمتر از 5 کلمه داشتند.

 

["message_box text_color="light]

دوباره یادآوری مکنم: خلاصهنویسی اساس جذابیت است و الگوهای تکراری کار را
خراب مکنند. به نظر من هچ «فرمول طلای» رای نوشتن عنوان ایمل وجود
ندارد. و ان خر خوی است؛ زرا فرمولها باعث رکود مشوند و عنوان ایمل و

استراژی بازاریای ایمیلیتان را تکراری و یاثر مکنند.

تا آنجا که من مدانم عنوانهای ایمیل با رانتزها و حروف ررنگ و 5 کلمهای
پارسال، امسال جای خود را به عنوانهای ایمیل 5 کلمهای با خط فاصله و علامت

«و» و انواع شکلک دادهاند.

هترن روشهای گفته شده را با هم ترکیب کنید و کم خلاقیت، بخشبندی و
ـرای تولیـد دائمـ چـاشنی آن کنیـد. حـالا فرمـول کـاملا دقیقـ روشهـای علمـ

عنوان‌های رنده دارید. پس، دستبهکار شوید!
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