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4 ایده رای افزایش فروش
1. اعتماد و تفاهم

اولن مرحله در رشد کسبوکار با اجازه دادن به مردم رای شناخت شما آغاز مشود.
درصد زیادی از خریدهای مشتریان اولیه قل از اینکه حتی شما آنها را ملاقات کنید
یرزی مشوند. آنها شما را ر اساس رند شما قضاوت خواهند کرد. رند شما
نشانگر کسی و چزی است که در چشم سارن هستید. اینکه چطور، ک و چه
نظراتی را در مورد شما، سازمان و راهکارهای شما به دست مآورند تاثر زیادی روی

موفقیتان رای جذب آنان خواهد داشت.

 

2. چرخه فروش رسم
مرحله فروش رسم در زنجره توسعه کسبوکار، زمانی شروع مشود که مردم نیاز
خاص را پیدا کرده و شرکت شما را بهعنوان یک تهیهکننده بالقوه راهحل نیاز خود
شناسای نمایند. موضوع زمانی است که یک آگاهی، تبدل به انتخاب مشود. اگر
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جزئیات ان مرحله را شناسای کنید و کارهای خود را بهطور مطلوب ادامه دهید به
فروش بیشتری نزدیک خواهید شد.

 

3. افزایش مشتریان خوب
شما بهعنوان یک فروشنده، سرمایهگذاری زرگ در توسعه کسبوکار جدید مکنید.
پس چرا بیشتر مشتریان را هدف قرار ندهید؟ زمانی که مدانید دنبال چه هستید،
به دست آوردن مشتریان خوب آسانتر است. فروشندههای دارای دیدگاه فناوری مدار
و رنامههـای مشتـری مـدار در جـذب مشتـری متبحـر هسـتند. شرکتهـای خـدماتی
کوچک، مشتریان خود را مانند کف دست مشناسند. موارد مفید را در روفال

مشتریان و الگوی خرید آنان ررسی مکنند.

در مـورد آنچـه کـه نمدانیـد نگـران نباشیـد و روی چزهـای کـه از مشتریـان خـود
مدانید تمرکز کنید و عناصری را که به شما در دستیای به مشتریان مطلوب کمک
مکنند ررنگ نمایید. توجه کنید که همه مشتریان، یکسان خلق نشدهاند و ان به

عهده شماست که دنبال مشتریانی باشید که مخواهید.

 

4. توسعه کسبوکار، هدف نهای است
اگر فروش یک معامله فردی باشد، فروش کل سازمان باید دررگرنده چشماندازی
وسعتر باشد تا بتوان بهعنوان توسعه کسبوکار به آن اشاره کرد. اصول توسعه
کسبوکار باید شناخته شود که در هر بخش و توسط هر فرد در سازمان انجام

مشود.

نحوه کار بهصورت یک چرخه است. زمانی که سازمان شما خدمات یا محصولات
جدیدی ایجاد مکند، هدف، جذب و حفظ مشتریان وژه هست. ارائه خدمات به
مشتریان در کنار صداقت، دقت و امانت، نقطه محکم را در ان چرخه توسعه تجاری
به وجود مآورد. از طرق ایجاد ان اطمینان که مشتریان دلیل رای ترک شما
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نخواهند داشت، همواره با شما وده و توصیههای ارزشمندی از طرف مشتریان شما
رای دیگران به وجود خواهد آمد.

درنهایت، هر طرح استراژیک دررگرنده هسته و اهداف رای به دست آوردن و حفظ
مشتریان است. هر چز انجامیافته در سازمان شما دارای یک رابطه واضح و عمل با

توسعه کسبوکار خوب است.
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