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8 بخش یک ویدوی تبلیغاتی
ویـدوهای تبلیغـاتی کـه بـه انگلیسـی بـه آنهـا VSL یـا Video Sales Letter گفتـه
مشود، در واقع همان تبلیغات متنی هستند که بهجای اینکه بنویسیم، خودمان

جلوی دورن مایستیم و توضیحات را بهصورت شفاهی منقل مکنیم.

علت استفاده از ویدو ان است که روزبهروز فرهنگ استفاده از ویدوها راجتر
مشود. چند سال قل هچوقت نمدیدید یک خانم خانهدار روی گوشی خود
ویدوهای دانلود کند و ببیند؛ ول اکنون قریبا کسی را پیدا نمکنید که موبال

داشته باشد و در روز حداقل چند ویدو را مشاهده نکند.

بناران اکنون ویدو یک فرصت زرگ است و بهجای اینکه فقط متنهای طولانی
بنویسید و احتمال خوانده شدنش کم باشد، متوانید ویدوهای کوتاهی درست
کنید و ان ویدوها را منتشر کنید تا افراد زیادی ان ویدوها را ببینند و با دیدن
ان ویدوها به ان نتیجه رسند که محصولات یا خدمات شما خوب است و از شما

خرید کنند.
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با توجه به پیچیدگ محصول و قیمت آن، زمان ویدو متواند ن 3 دقیقه تا 30
دقیقه باشد. هر تبلغ ویدوی که در واقع VSL است در کاملترن حالت متواند

شامل 8 بخش باشد. بیایید ان 8 بخش را ررسی کنیم.

 

1. معرف خودتان
در ابتـدای ویـدو خودتـان را معرفـ مکنیـد. در واقـع شایـد در کمتـر از 30 ثـانیه
توضح مدهید چه کسی هستید که دیگران باید به حرفهای شما گوش کنند. اگر
ان قسمت را حذف کنیم؛ یعنی مسقیم سراغ معرف محصول رویم حس خوی

ایجاد نخواهیم کرد.

افراد وقتی ندانند که به حرفهای چه کسی گوش مکنند و آن فرد چقدر معتر و
مرجع است، احتمالا حرفهای شما را با دقت گوش نخواهند کرد.

 

2. معرف محصول
دومن قسمت یک ویدوی تبلیغاتی «معرف محصول» است. در ان قسمت با
لحنی که با یک دوست صحبت مکنید توضیحاتی در مورد محصولتان مدهید.
علت اینکه توضیحات محصول اثرگذارتر از توضیحات متنی است آن است که وقتی
افراد چهره شما را مبینند و لحن صحبت شما را هم مشنوند، دقیقا متوانند
تشخیص دهند که روی کدام نکات درباره محصول تعصب بیشتری دارید و متوانند

ببینند که چقدر با اطمینان در مورد محصول صحبت مکنید.

پس اگر خوب صحبت کنید و خودتان به محصولات و خدمات اطمینان دارید، ان
حس اطمینان در ویدو خیل هتر منقل مشود. ان اتفاق است که در تبلیغات

متنی نمتوانید آن را ایجاد کنید.
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3. تماز
سومن قسمت ویدوی تبلیغاتی یعنی دقیقا بعدازاینکه محصولتان را معرف کردید
«تماز» است. در بخش تماز خیل کوتاه و در چند جمله توضح مدهید که تماز
شما نسبت به رقیبان چه چزی است. شما باید با قطعیت نشان دهید که هر خریدار
باهوش و زرنگ باید از شما خرید کند و شما گزینه هتر و مناسبتری ارائه مدهید.

 

4. جواز
چهارمن قسمت، بخش «جواز» است. شاید در تبلیغات متنی ان قسمت را پان
صفحه ارائه مدهیم؛ ول در ویدو مهم است که هر چه زودتر به جواز اشاره کنیم و
بگوییم که اگر خریدتان را هر چه زودتر انجام دهید، چه جواز و مزایای را دریافت

خواهید کرد.

 

5. ضمانت
پنجمـن قسـمت «ضمـانت» اسـت. در بخـش ضمـانت بهصـورت شفـاهی توضـح
مدهید که چه نوع ضمانتی را ارائه مدهید. حتما به مدتزمان ضمانت اشاره
مکنید؛ مثلا بگویید اگر تا 60 روز از محصول ما راض نودید آن را رگردانید و ما با
نهـایت خوشحـال و آرامـش اـن محصـول را از شمـا پـس مگریـم و کـل ولتـان را

رمگردانیم.

 

6. توجیه قیمت
بخـش ششـم «تـوجیه قیمـت» اسـت. در بخـش تـوجیه قیمـت متوانیـد بـا مثـال،
مقایسه یا هر روش دیگری نشان دهید که قیمتی که شخص مردازد بسیار مناسب
است؛ به ان دلل که به ازای قیمتی که رداخت مکند ارزش خیل بیشتری دریافت
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مکند. ان ارزش متواند بهصورت مال سنجیده شود؛ مثلا بگوییم شما 200 هزار
تومان ول مدهید ول 300 هزار تومان سود مکنید. البته متوانید بهصورت
مال نسنجید؛ مثلا بگویید شخص با خرید چه حس خوی پیدا مکند، چطور به

آرزوهاییش نزدیک مشود، چگونه مورد تایید دیگران واقع مشود و ...

 

7. دلل خرید سرع
در اـن بخـش ویـدو در چنـد جملـه کوتـاه توضـح مدهیـد کـه چـرا شخـص بایـد
همنالان اقدام کند و از شما خرید کند. متوانید به ان موضوع ردازید که اگر
الان خرید نکند و آن را به بعد موکول کند متحمل چه ضرری خواهد شد.  مثلا اینکه
از محصول شما درتر استفاده مکند و درتر نتیجه خواهد گرفت. حالت دیگر ضرر
متواند ان باشد که از مزیتهای که ارائه مدهید محروم خواهد شد. در واقع

پیشنهاد وژهای که الان وجود دارد را از دست خواهد داد.

 

8. دعوت به اقدام
و دعوت به اقدام کمکنید. در ویددر قسمت آخر «دعوت به اقدام» را مطرح م
متفاوت است و منظور دقیقا ان است که از مخاطب مخواهید که خرید خود را
انجام دهد. پس دقیقا به دورن نگاه مکنید و با یک لبخند مگویید که اگر تا
اینجـا قـانع شدهایـد و نمخواهیـد جـواز و فرصـتها را از دسـت بدهیـد از شمـا

مخواهم که همنالان اقدام کنید و خرید خود را انجام دهید.

بسیاری از ان ویدوهای تبلیغاتی ان قسمت را ندارد و خود فروشنده یا فردی که
توضح مدهد با صراحت از بیننده نمخواهد که محصول خریداری شود. حتی
متوانید توجه کنید که اگر ویدوی شما در بالای صفحه محصولتان قرار مگرد و
دکمه خرید زر آن قرار دارد متوانید در ویدو اشاره به دکمه خرید کنید و بگویید که

همنالان دکمه زر ان ویدو را کلیک کنید و خریدتان را انجام دهید.
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در ان مقاله به 8 بخش ویدوی تبلیغاتی رداختیم. البته لزوم ندارد در همه
ویدوها تمام ان 8 نکته لحاظ شود، ول توجه به ان موارد باعث افزایش فروش

شما خواهد شد.

محتوای ان مقاله از محصول «ستارگان تبلغ نویسی» رداشته شده است.
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