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7 اصل طراح و گرافیک در تبلیغات
طراح باید در زمان و ول شما صرفهجوی کند، در نتیجه متوانید با بازار خود

تماس رقرار کنید.

طراح هچگاه نقش خنثی ندارد. یا به نفع شما کار مکند یا رعلیه شما. طراح یا
به شما کمک مکند تا ارتباط موثرتری رقرار کنید یا پیام شما را تضعیف کرده و زمان

و ولتان را هدر مدهد.

 

طراح چیست و چه چزی نیست؟
طراح نه تزئینی است و نه ذهنی. طراح، کاری نیست که در انتهای روژه انجام

مدهید تا پیام خود را زیباتر و جذابتر کنید.

به همن ترتیب، طراح ذهنی هم نیست. آنچه نتیجهبخش است لزوما همان
فونت، رنگ یا شکل نیست که شما، روسا یا مشتریانتان مپسندید. طرح مناسب
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طرح است که در شرایط خاص شما نتیجه دلخواه را ایجاد کند.

باانوجود، طراح، راهحل معجزهآسای نیست و نمتواند کمود پیام مناسب،
مرتبط و دقق را جران کند.

 

در اینجـا بـه 7 کلیـد طراحـ اشـاره کردهایـم تـا در هنگـام سـاخت تبلیغـات و مطـالب
بازاریای از آن استفاده کنید.

 .1رنامهرزی
طراح با طرح رسشهای درباره اهداف روژه آغاز مشود. سوالات عبارتند از:

1. چه کسانی را بازاریای مکنید؟
2. فعالیت مطلوب کدام است؟

3. بازار چگونه از شما منتفع مشود؟
4. باید ر چه موانع غلبه کنید؟

5. رقبای شما چه کسانی هستند؟
6. آیا محدودیت مناع دارید؟

پاسخ دادن به سوالات بالا قل از شروع کار به شما کمک مکند تا طراح منجر به
فروش انجام دهید.

 

2. تناسب
هچ راهحل جهانی رای طراح وجود ندارد. آنچه نتیجه مدهد همان چزی است

که رای اهداف، بازار، شرایط رقابتی و مناع شما مناسب است.

رنگها (مثل آی) یا فونتها مثل (میترا) نه خوباند نه بد. نکته مهم ان است که
رنگ آی یا فونت میترا در ارائه تصوری مناسب و انگزه دادن به بازار رای انجام عمل

مطلوب شما در موارد خاص چقدر موثر واقع مشود.
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3. تولید خوانندگان
حقیقـت آن اسـت کـه هچکـس منتظـر نیسـت تـا تبلیغـات شمـا را بخوانـد! همـه
خوانندگان سطح هستند. همه عجله دارند. هچکس غر از بستگان شما واقعا

نمخواهد پیامتان را بخواند.

ان وظیفه شماست که خوانندگان سطح را به خوانندگان واقع تبدل کنید! ان
کار با ساده کردن پیامها تا حد ممکن با استفاده از موارد زر میسر است:

1. عناون ساده و قالفهم
2. متن اصل قالفهم

3. عنوانهای فرع سازماندهی کننده
4. طرحهای گرافیک توضیح نه گجکننده

5. خلاصه موضوع
6. فضای سفید در حاشیه متن

 

4. سازماندهی
طراح باید از دل هرجومرج، نظم بیافریند. طراح باید تاکید گزینشی لازم رای نشان
دادن ساختار پیام را داشته باشد تا خوانندگان سطح بتوانند مهمترن ایدههایتان را

بهآسانی بفهمند.

نکته مهم دیگر ان است که پیامهای طولانی باید به قطعات کوچک و قال مدریت
قسیم شوند. خواندن صفحهای با 12 پاراگراف کاری دشوار به نظر مرسد. وقتی ان
12 پاراگراف به قطعات 2 یا 3 پاراگراف قسیم شوند، خواندن آنها بسیار سادهتر

خواهد ود.

 

https://modiresabz.com


4

5. ثبات
طرحـ کـه از بنیـان تغـر کنـد محکـوم بـه شکسـت اسـت. داشتـن ثبـات و قـابلیت
پیشبینی نتیجهبخش است، زرا موجب شناخته شدن شما مشود و ان شناخته

شدن، تصوری حرفهای از شما ایجاد مکند.

هـر یـک از پیامهـای بازاریـای بایـد منجـر بـه همافزاـی بازاریـای شـود کـه ـزرگتر از
اجزایش است. ازاری مانند مدلها و قالبها ارائه تصور مناسب را آسان مکنند.

پس رای کسبوکار خود رنگ غالی انتخاب کنید، فونتهای خاص رگزینید و سبک
خاص انتخاب کنید تا وقتی فردی دو تبلغ متفاوت شما را دید بلافاصله حدس زند

ان دو تبلغ مروط به یک شرکت است.

یک عملیات بازاریای خاص در یا زود محکوم به شکست است. پیام شما باید مرتبا
در معرض دید باشد تا وقتی بازار آماده خرید است، شرکت شما اولن شرکت موردنظر

و مورد اعتمادترن شرکت بازار باشد.

 

6. کارای
طراح باید موجب صرفهجوی در ول و زمان شود. طراح باید کارا باشد تا بتوانید

با مشتریان کنونی و احتمال در تماس دائم باشید.

نکه متحمل هزینههای خارجی باید ساده باشد و بدون اساخت مدل انتخا
شوید، خودتان بتوانید آن را تهیه کنید.

رای اینکه دائما در معرض دید باشید، به روشهای طراح مثل نوشتار متناسب
احتیاج دارید که در زمان تهیه پیامها صرفهجوی کنید.

 

7. مهارت
موفقیت طراح بیشتر منوط به توجه به جزئیات است تا خلاقیت. باید زمانی را
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اختصاص دهید تا جزئیات متعدد را تنظیم کرده و از تخط از استانداردها اجتناب
کنید.

بازار مرتبا درباره شما قضاوت مکند. بازار ر اساس توانای شما در حفظ استانداردها
و پیشروی ر طق رنامه به مناسب ودن یا نودن شما رای مدهد.

 

["message_box text_color="light]

طراح، صرفا رای زیباتر کردن پیام بازاریای شما نیست. در عملیات بازاریای، هدف
شما خلق آثار هنری باارزش نیست، بلکه مطلی است که فروش را افزایش دهد.

گرافیک باید به آسانتر خوانده شدن پیام کمک کند. هر طرح که پیام شما را
قویت مکند متواند مناسب باشد. هچگاه گرافیک و طراح نباید بااهمیتتر از

محصولات و خدمات شما جلوه کند و توجه را به خودش جلب کند.

موفقترن طرحها در بازاریای طرحهای نیستند که توسط هنرمندان و نواغ به وجود
مآیند، بلکه طرحهای هستند که از اصل سادگ روی مکنند و خواندن متن پیام

را رای مخاطب آسانتر و لذتبخشتر مسازند.

ازانپس، قل از تصویب هر طرح که مخواهید رای بازاریای و تبلیغات استفاده
کنید از خود رسید:

آیا ان طرح توجه مخاطب را جلب مکند و انقال پیام بازاریای را آسانتر مکند؟
اگر انگونه نیست طراح را تغر دهید، حتی اگر توسط هترن هنرمندان خلق شده

باشد!
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