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9 گام رای جذابتر کردن تبلیغات
تبلیغاتی طراح کردهاید و اکنون مخواهید منتشر کنید. شاید هتر باشد قل از ان
کار به 9 مورد زر توجه کنید و تبلغ خود را جذابتر کنید. هر چه تبلیغات جذابتری

بسازید، احتمال موفقیت آن بیشتر مشود.

 

1. آزمایش «خب که چ؟»
«غ خود را نوشتید، آن را بخوانید و ببینید آیا از آزمایش «خب که چوقتی متن تبل
سربلند رون مآید؟ اگر بعد از خواندن تبلغ، فکر کردید که مخاطب هدف با جمله
«خـب کـه چـ» بـه آن پاسـخ مدهـد، بازنویسـی را آنقـدر ادامـه دهیـد تـا پاسـخ
مخاطبان چزی شبیه ان باشد: «ان دقیقا همان چزی است که دنبالش ودم.
چطور متوانم آن را بهدست آورم؟» وقتی متن تبلغ را نقد مکنید، باید بعد از
خواندن هر جمله از خود رسید: «خب که چ؟» ان تکنیک است که متواند در

تغر و قویتر کردن متن تبلیغاتی به شما کمک کند.
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مثلا فرض کنید در متن تبلغ نوشتهاید که «ما زرگترن توزعکننده ماهی در اران
هستیم». مخاطب متواند از خود رسد: خب که چ؟ ول اگر بنویسید ماهیهای
عرضه مکنیم که کلسترول ندارد و رای افرادی که مشکل کلسترول دارند مفید

است، مشتری شاید بگوید ان دقیقا همان چزی است که مخواستم.

 

2. استفاده از محرکهای کلیدی
تبلغ شما باید شامل یک از محرکهای کلیدی تبلغ باشد که عبارتاند از: دوری از
ترس و درد، کسب لذت و آسایش. اگر تبلغ شما یک یا چند مورد از آنها را ندارد،
فروش فوقالعادهای ایجاد نخواهد کرد. شرکت ال سالها بهجای تمرکز ر مشخصات
فنی گوشی آیفون ر جایگاه و منزلتی تاکید کرده که با داشتن ان گوشی کسب
م‌کنید؛ در واقع در تبلیغات خود به محرک کسب لذت تمرکز کرده است. تبلیغات
خود را بازبینی کنید و از خود رسید: «محصول یا خدمت من در نهایت با کسب چه
لذت و آرامشی مشود؟» یا «باعث دوری از چه درد یا ترسی مشود». اگر جواب ان

سوالات را در تبلغ منعکس کنید، تبلغ شما بسیار جذابتر شده است.

 

3. توجیه مناسب ودن قیمت
باید نشان دهید که قیمت محصول شما در مقایسه با ارزش حاصل از آن قطرهای در
دریا است. البته باید کیفیت محصول شما در حدی باشد که ارزش زیادی داشته
باشد. محصول تولید کنید که بتوانید قیمت آن را تا  10رار قیمت اصل افزایش
دهید. اگر محصول تولید کنید که تا ان حد ارزندهتر از قیمت خود باشد، فروش

تعداد زیادی از آن، بسیار سادهتر مشود.
خیلها محصولاتی عال مفروشند؛ ول به دلل کمود اطلاعات، از تمام مزایای

محصول خود آگاه نیستند و در تبلغ خود ان موضوع را منعکس نمکنند.
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4. شناخت دقق مخاطبان
بازار هدف خود و ترسها، نیازها، نگرانیها، باورها، رفتارها و علاق آنها را بشناسید.
کریستن وک مگوید: «روش من رای مقاعد کردن گروه هدف، تماس با آنها و
دعوت یک یا دو نفر از گروه رای شام و صحبت جدیتر است. همچنن با 15 تا 40
نفـر از آنهـا تمـاس تلفنـی مـگرم تـا نظـرات زیـادی بـه دسـت آورم. بـه جلسـات و
نمایشگاههای مروم تا آنها را پیدا کرده و با کلیات شخصیت آنها آشنا شوم. در
حالت ایدهال، تعدادی از آنها را سالها در زندگ خصوصشان همراهی مکنم. به

ان ترتیب، انگزههای کلیدی واقع آنها را مشناسم.

 

5. نوشتن به زبان خودمانی
از سبک محاورهای و طبیع استفاده کنید. همانطور که مگویید، بنویسید. از زبانی
اســتفاده کنیــد کــه درک آن ســاده و راحــت اســت. بــه همــان زبــانی بنویســید کــه
مشتریانتان صحبت مکنند. از نوشتن متون خشک و رسم اداری یا استعارات
یمورد رهزید. بسیاری از تبلیغات ارانی شامل جملاتی هستند که از دید مخاطب
دوستانه و خودمانی نیستند؛ مثلا: «شرکت ... با پیمودن گامهای ترق در عرصه
صنعت و رسیدن به افق خودکفای، مفتخر است...». چنن جملاتی از جذابیت تبلغ

مکاهد.

 

6. شناسای فرصتها
توجهی دقق به رویدادها و اتفاقات در اخبار داشته باشید که متوان از آنها
استفاده کرد. موضوع مناسب را انتخاب کنید و در رقراری ارتباط مفید با مشتریان
فعل، تبلغ کردن رای مشتریان جدید و جستجوی شهرت در رسانهها از آن استفاده
کنید. موضوع که بازار هدف درباره آن صحبت مکند حتما جذابیت دارد و متواند

باعث جذابیت تبلغ شما شود.
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7. آغاز تبلغ با هترن نقطهقوت
وقتـی نوشتههـای خـود و بهخصـوص نوشتههـای دیگـران را مخـوانم، مبینـم کـه
ارزشمندترن مورد را رای آخر کار گذاشتهاند. هتر است آن را به جایگاه اول منقل
کنیم. جذابیت اول تبلغ بسیار مهم است و باعث مشود به ادامه تبلغ توجه

شود.

 

8. ایجاد اعتماد بیشتر در خواننده
حتما مدانید که یک از کلیدهای قانع کردن مردم، ایجاد اعتماد در آنها است. اگر
ان کار را به خوی انجام دهید، حداقل، شانسی رای درگر کردن و قانع کردن
خواننده دارید؛ با ان وجود، اگر ان کار را به خوی انجام ندهید، هچکدام از
تکنیکهای تجمل تبلغ، شما را نجات نمدهد. با تبلیغاتی واقعبینانه و دور از
اغراق و زرگنمای، اعتماد بیشتری جلب مکنید. لازم نیست خودتان و محصولتان
را بیش از حد زرگ کنید. چنن کاری حتی اگر باعث افزایش فروش شود، پس از

خرید در خریدار حس یاس و ناامیدی ایجاد مشود.

 

9. استفاده از واژههای تصوری
تا متوانید در تبلیغات خود از واژههای تصوری استفاده کنید. «ارائه خدمات IT» به
هچ وجه تصوری نیست. «نصب دورن مداربسته» تصوریتر است. بهجای اینکه
در تبلغ خود بنویسید محصولتان باکیفیت است، دقیقا و تصوری توضح دهید
منظورتان از کیفیت چیست. هر چه مخاطب با خواندن تبلغ شما در ذهنش تصاور

بیشتری ببیند، تبلغ شما جذابتر است.
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