
1

لینک سازی با تولید محتوای ارزشمند
تولید محتوای هدفمند، جذاب و مرتبط  بهوقت، مهارت و ول نیاز دارد. در ان
مقاله به تاکتیکهای ارزشمندتر کردن محتوا رای لینک سازی هتر اشاره مکنیم.

تولید محتوای لینک ساز، بهوقت، رنامهرزی و استراژی نیاز دارد. بهدست آوردن
لینکهای واقعا ارزشمند مثل لینکهای طبیع - لینکهای رایگانی که فقط به خاطر

محتوای خوب بهدست مآید - بسیار سخت است.

لینکهای رایگان هترن نوع لینک هستند و گوگل علاقه زیادی به آنها دارد. پس
بیایید درباره تولید محتوای صحبت کنیم که ارزش لینک دادن داشته باشد.

 

آموزش لینک سازی با محتوای ارزشمند
محتوای ارزشمند لینک ساز، یک محتوای مفید است که چهار نوع دارد:

اطلاعرسان. معمولا جدیدترن خرها در ان دسته قرار م‌گرند. .1
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انگزهبخش. هر محتوای که مردم را به انجام کاری مثل هود فردی یا حمایت از .2
چزی تشوق کند، انگزهبخش است.

آموزشی. ان نوع محتوا چزی را به افراد آموزش مدهد که رایشان جدید .3
است.

ســرگرمکننده. اــن نــوع محتــوا معمــولا ســرگرمکننده اســت و بــا احساســات .4
مصرفکنندگان بازی مکند.

درنهایت، محتوای شما باید هترن پاسخ رای سوال مخاطبان هدف باشد. قطعا
هدفتان از نوشتن محتوا ان نیست که هچکس علاقهای به لینک دادن به آن
نداشته باشد. باانوجود، نمتوان انکار کرد که محتوای یارزش و متوسط در وب
فراوان است. اغلب محتواها هچ سهم از بازدیدها، اشتراکگذاریها و لینکها

ندارند.

 

محتوا، محتوا، محتوا
تولید محتوای فوقالعاده رای لینک سازی اصلا آسان نیست. ر اساس آمار «مجله
موتورهای جستجو»، متاسفانه 72 درصد بازاریابان فقط ر تولید محتوا تمرکز مکنند.
،شدیــد اســت. شمــا بایــد بــا پســتهای وبلاگــ رقــابت در حــوزه محتــوا خیلــ
اینفوگرافیکها، ویدوها و انواع دیگر محتوا رقابت کنید و توجهات و کلیکها را به
محتوای خود جلب کنید. اغلب، محتوای عال با شکست مواجه مشود یا مغلوب
محتوای یارزشتر شده و از صحنه خارج مشود. چرا؟ زرا درست بازاریای نشده

است.

محتوا را یک دارای مثل ملک یا سهام بدانید، زرا متواند لینکهای ارزشمندی
بهدست آورد و به سئوی شما کمک کند؛ اما تولید محتوای ارزشمند لینک ساز فقط

نیم از راه است.
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رقراری ارتباط با اینفلوئنسرها
اگر یک قطعه محتوا در وب منتشر کنید، اما هچکس به آن لینک ندهد، آیا تفاوتی
در کارتان ایجاد مکند؟ شاید محتوای فوقالعاده تولید و منتشر کنید، اما اگر
هچکس نتواند آن را پیدا کند، همهوقت و تلاشتان هدر مرود. متاسفانه، داشتن
محتوای عال ضامنی رای کسب لینکهای مختلف نیست. به همن دلل باید با

اینفلوئنسرها رابطه رقرار کنید.

وقتی با اینفلوئنسرها کار مکنید، نهتنها فرد جدیدی را به شبکهتان وارد مکنید،
بلکه همه شبکه او را هم به شبکه خودتان اضافه مکنید. هر اینفلوئنسری که با او
کار مکنید باید با کارتان متناسب باشد تا محتوایتان رای مخاطبان خودتان و
مخاطبان آن اینفلوئنسر توجیه داشته باشد. وقتی یک اینفلوئنسر واقع محتوایتان
را به دیگران توصیه کند، ناگهان ان محتوا رای طیف وسیع از مخاطبان جذاب

مشود.

اینفلوئنســرها معمــولا دنبــال کننــدگان وفــاداری در رسانههــای اجتمــاع (تــوییتر،
اینستاگرام و غره) دارند. شاید خودشان هم وبلاگ یا وبسایت داشته باشند یا
حتی روزنامهنگار باشند. وقتی نوبت به انتخاب اینفلوئنسر مرسد، به کیفیت کار او
فکر کنید، نه به کمیت. همچنن رای لینک سازی هم به کیفیت لینکها فکر کنید، نه

به کمیت آنها.

 

11 ایده رای تولید محتوای ارزشمند با هدف لینک سازی
مفهوم «محتوای لینک ‌ساز» حدود یک دهه قدمت دارد. تولید محتوای جذاب،
مرتبط و ارزشمند و لینک ساز، بهوقت، مهارت و ول نیاز دارد. در ان بخش به چند
تاکتیک رای افزایش ارزش محتوا و قابلیت لینک سازی آن اشاره مکنیم. یک دو

مورد را امتحان کنید و نتیجه فوقالعادهاش را ببینید!
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1. محتوای همیشه سز تولید کنید
محتـوای مرـوط بـه خرهـای روز عمـر کوتـاهی دارد. ـر موضوعـاتی تمرکـز کنیـد کـه
همیشهسز هستند. محتوای همیشه سز منبع است که مدتها پس از انتشارش
همچنان مفید و مرتبط باق مماند. ان محتوا بهندرت تغر مکند و همیشه
مورد قاضای مخاطبان و جستجو کنندگان در وب است. ان محتوا متواند در قالب
جـزوه راهنمـا، کتـاب الکترونیکـ، پسـتهای مرـوط بـه روش انجـام کارهـای خـاص،
فهرستها، مطالب آموزشی و چکلیستها باشد. با انتخاب عنوانی جذاب رای ان

محتوا متوانید کلیکهای زیادی را جذب کنید.

2. مجموعه پادکست تهیه کنید
پادکست معمولا لینک ساز خوی است، زرا هر باری که با یک مهمان مصاحبه
مکنید، لینک پادکست شما را در سایت خودش مگذارد. بهعلاوه، اگر پادکست
شما شهرت خوی کسب کند، متوانید لینکهای در سایتها و وبلاگهای صناع

دیگر هم بهدست آورید.

3. مرکز محتوا ایجاد کنید
علاوه ـر انتشـار و تبلـغ محتـوا، بایـد آن را بـه روشـی سازمـاندهی کنیـد کـه ـرای
مخاطبان فعل و بازدیدکنندگان جدیدتان ارزشمند باشد. ایجاد یک مرکز محتوا

هترن راهکار است.

تولید جزوههای راهنما، مطالعات موردی، وبینارها، مقالات عموم و چکلیستها کار
زیادی مطلبد. بعضها ترجح مدهند که بهجای صرف وقت و ودجه رای تولید

محتوا، لینک مرکز محتوای شما را در اختیار مخاطبانشان بگذارند.

4. رهر فکری باشید
اگر در حال حاضر رهر فکری حوزه خود بهحساب نمآیید، سع کنید شبیه رهران
فکری محتوا بنویسید. کارهای انجام دهید که شما را رجسته کند، باعث شود افراد

مختلف دربارهتان فکر کنند و بهعنوان کارشناس حوزه کاری خود مطرح شوید.
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اعتمادبهنفس داشته باشید. شما با زروبم کار آشنا هستید. ان را به همه
نشان دهید!

ایده رداز باشید. دوباره همان ایدههای قدیم و منسوخ را بازنویسی و ارائه
نکنید. پیشرو باشید، از کسی قلید و روی نکنید.

اصل باشید. فقط خودتان باشید. شخصیت رجستهتان را نشان دهید.

جذاب باشید. با ایدهها و دیدگاهتان توجه مردم را جلب کنید. هرگز خستهکننده
و کسالتآور نباشید.

5. از جمع کارشناسان هرهرداری کنید
مقاله «50 ازار رتر رسانه‌های اجتماع از نظر 50 بازاریاب موثر آنلان» منتشرشده در
سایت موسسه بازاریای محتوا، مثال خوب از محتوا و مقاله لینک ساز است. ان
مقاله 851 لینک دارد! در ان مقاله به سخنان اکثر بازاریابان زرگ دنیا اشارهشده
است. چرا؟ زرا نویسنده بهجای ان که خودش همه محتوا را گردآوری کند، به
سخنان معروف ان رهران فکری اشاره کرده تا با استفاده از ان اسمهای زرگ،
سروصدای تبلیغاتی ایجاد کند. ان بازاریابان معروف هم ان مقاله را به اشتراک

مگذارند و در سایتهای خود به آن لینک مدهند. ان روش واقعا جادو مکند.

6. با یک رند دیگر شراکت کنید
در دنیـای کـه ـر اسـاس رابطههـا و آشنایهـا شکـل گرفتـه اسـت، قطعـا از خـود
مرسید، «آیا باید با رند دیگری شراکت کنم؟» پاسخ مثبت است. اگر در نوشتن
محتوا با دیگران مشارکت کنید، مخاطبان جدیدی به آن دسترسی پیدا مکنند.

آنوقت متوانید لینکهای زیادی بهدست آورید.

وقتی یک محتوا را با کمک شخص دیگری منویسم، با او توافق مکنم که هر دو
مبلغ یکسانی رای تبلغ آن صرف کنیم. حالا که هر دو مسئول تبلیغات هستیم، هر
کدام از ما با تبلیغات متفاوت به مخاطبان هدف متفاوتی دسترسی پیدا مکنیم. اگر
مقاله محوب شد، آن را در قالب ویدو، وبینار یا اینفوگرافیک هم منتشر کنید تا

همچنان مخاطبان جدیدی جذب کند.

https://contentmarketinginstitute.com/2018/08/best-social-media-tools/
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7. کلیدواژههای مرتبط را جستجو و هینهسازی کنید
به داستان لَری کیم توجه کنید. کیم روش خود در تاسیس WordStream (تولید

محتوا ر اساس کلیدواژههای مرتبط) را انطور توضح مدهد:

ما فهرستی از دهها هزار کلیدواژه که  ،WordStream ن روزهای تاسیسدر نخست»
فکر مکردیم به شرکتمان ربط دارند، تهیه کردیم و ر اساس آنها محتوا تولید
کردیم. حالا وبلاگ ما ماهانه میلونها بازدید از جستجوی طبیع دارد که نشان

مدهد ان روش نتیجه مدهد.»

8. محتوای تصوری اضافه کنید
همه جلوههای تصوری ازجمله عکسها، اینفوگرافیکها، داده‌های تصوری و گیفها

به تعریف داستانتان کمک مکنند.

9. قالببندی مهم است!
هچچـز بیـش از یـک پسـت وبلاگـ فشـرده و حجیـم ـرای خواننـدگان ناخوشاینـد

نیست. از نکته‌های زر استفاده کنید:

عنوان‌های فرع رای قسیم متن به اجزای کوچکتر

جملات کوتاه و ساده

فهرستهای موردی

پاراگرافهای نقلقول

ررنگ یا مورب کردن متن

10. مزیت شما چیست؟
چه چزی محتوای شما را نسبت به سار موارد منتشرشده در ان حوزه منحصربهفرد

مکند؟

نمتوانید به ان سوال پاسخ دهید؟ خوب، چارهای ندارم جز انکه به شما بگویم
محتوایتان ارزشمند و شایسته لینک سازی نیست. آنقدر روی آن محتوا کار کنید تا

https://www.wordstream.com/
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مزیتی نسبت به دیگران پیدا کند.

11. آیا خودتان حاضرید به محتوایتان لینک بدهید؟
اــن آزمــایش نهــای اســت. شمــا مخاطبــان، صــنعت و بــازار اختصاصــ خــود و
خواستههایشان را مشناسید. آیا واقعا حاضرید به محتوای خود لینک بدهید؟ اگر

خودتان به آن لینک نمدهید، چرا انتظار دارید دیگران ان کار را انجام دهند؟
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