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چطور محتوای هدفمند تولید کنیم؟ 4 هدف تولید محتوا
شاید با ان استدلال که گوگل عاشق محتوای جدید است، به شما گفته باشند که
مطمئنترن راه افزایش حضورتان در نتاج موتورهای جستجو ان است که مدام
پستهای وبلاگ 500 کلمهای منتشر کنید. از طرف دیگر، شاید همیشه در تلاش
باشید که محتوای بیشتری تولید کنید یا درخواست رئیستان را انجام دهید و بیشتر
ر کمیت محتوا تمرکز کنید، نه ر کیفیت آن. اگر استراژی تولید محتوایتان ان

است، باید فورا آن را تغر دهید. مهمترن موضوع تولید محتوای هدفمند است.

 

ان روش را متوقف کنید!
چرا؟ زرا در هترن حالت فقط وقتان را تلف مکنید. تولید محتوا باید در راستای
بازاریـای محتـوا باشـد. تولیـد محتـوا بـدون هـدف شفـاف هـچ کمکـ بـه رنـدتان
نمکند. همچنن شاید مخاطبان اکثر ان مطالب را محتوای یارزش بهحساب

آورند.
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خر خوب چیست؟ انکه متوانید عادتهای قدیم را تغر دهید؛ یعنی باید رای
هر محتوای که تولید مکنید، هدف تعن کنید. ان محتوای هدفمند است که

باعث موفقیت شما خواهد شد.

 

هدف محتوا
بهعنـوان یـک رنـد، چـرا محتـوا تولیـد مکنیـد؟ دربـارهاش فکـر کنیـد و پاسـختان را

بنویسید. خوشبختانه، مبینید که چند هدف مختلف دارید.

بعض پاسخهای معمول عبارتاند از:

مخواهیم وبلاگمان فعال به نظر آید.

گوگل تولید محتوای منظم را دوست دارد.

رئیسمان از ما خواسته که هر هفته پنج پست وبلاگ منتشر کنیم.

اگر شما همچنن پاسخهای به ان سوال مدهید، محتوا را فقط به‌خاطر محتوا
تولید مکنید و هچ هدف پشت آن نیست. ان اشتباه زرگ است و متواند به

اتلاف گسترده مناع منجر شود.

 

هر قطعه محتوای که تولید مکنید، باید هدف داشته باشد
هر محتوا باید در راستای یک یا چند هدف زرگتر بازاریای تولید شود. باید بتوانید

هدفتان از نوشتن یک پست وبلاگ یا طراح یک اینفوگراف را توجیه کنید.

 

چهار هدف ساده رای تولید محتوا
معمولا محتوا به یک از چهار دلل زر تولید مشود (البته همیشه اسثنای وجود

دارد):
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لینک سازی و  بهدست‌آوردن لینکهای مختلف .1

کسب رتبه رتر در نتاج موتورهای جستجو .2

آموزش مخاطب .3

ایجاد مشارکت اجتماع .4

فقط باید بدانید که هر قطعه خاص از محتوا چه کمک به رندتان مکند.

چطور متوانید با ان محتوا به هدفهای زرگتر بازاریای رسید؟

آیا رسیدن به هر یک از ان اهداف بهاندازه کاف خوب است؟

آیا رای انجام ان کار به قالب خاص نیاز دارید؟

بیایید نگاه دققتری به چهار هدف تولید محتوا بیندازیم.

1. بهدستآوردن لینکهای مختلف
شایـد از بازاریـای محتـوا بهعنـوان یـک تـاکتیک لینـک سـازی اسـتفاده کنیـد. یعنـی
محتـوای تولیـد کنیـد کـه نشریـات معتـر آن را منتشـر کننـد و لینکـش را در اختیـار

مخاطبان بگذارند. ان محتوا متواند به شکل‌های زر باشد:

اینفوگرافیکهای اطلاعرسان

زار تعاملا

نتاج تحققها

محتواهای مختلف رای بهدستآوردن لینک تولید مشوند که از آن جمله متوان
به موارد زر اشاره کرد:

اینفوگرافیک

زار تعاملا

تحققها
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پستهای مهمان

کامنتهای متخصصان

فقط با یک از ان موارد نمتوانید لینکهای مختلف بهدست آورید. نمتوانید فقط
به یک نوع محتوا بچسبید. باید محتوای تولید کنید که اطلاعرسان وده و ارزش

لینک دادن داشته باشد.

لینک‌ها یک از نشانههای اصل رتبهبندی در گوگل هستند. بدون داشتن لینکهای
زرگ و چشمگر، مجورید رای دیده شدن سخت تلاش کنید. درنتیجه، هر رند چه
در مقیاس کوچک کار کند و فروشگاه فزیک داشته باشد یا انکه غول تجارت
الکترونیک باشد، باید هدفش از تولید محتوا بهدستآوردن لینک در صفحههای

فرود باشد.

اگر مخواهید محتوایتان لینکهای خوی بهدست آورد، باید فوقالعاده باشد.

کسب لینک هر روز سختتر و سختتر مشود؛ اما با داشتن ایدههای مناسب و درک
درست از اهداف، ایده‌ردازی و تولید محتوا با هم سازگار مشوند تا محتوای لینک

ساز تولید کنید.

2. کسب رتبه رتر در نتاج موتورهای جستجو
اگر مخواهید از جستجوهای معمول مردم ترافیک زیادی را به وبسایتان بکشانید،

.ن سادگج جستجو داشته باشید. به همی در نتاباید رتبه بالا

روزهای که متوانستید با محتوای یارزش رتبه کسب کنید، گذشته است. اگر
هدفتان از تولید محتوا کسب رتبه خوب در نتاج جستجو و ترافیک طبیع است و
نه بهدستآوردن لینک در صفحات فرود، باید چزی کاملا متفاوت خلق کنید. باید
هدفتان از تولید محتوا را کاملا مشخص کرده و نوع محتوا را با اهدافتان همسو
کنید؛ مثلا به جستجو با کلیدواژه تکیه مکنید و فکر مکنید احتمال دریافت رتبه
بالا و جذب ترافیک با عبارت کلیدی «تفریحات رایگان در سانفرانسیسکو» وجود دارد.

(فرض کنید بازاریاب یک رند مسافرتی هستید).
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اگر هدفتان از تولید محتوا کسب رتبه باشد، باید هترن محتوا درباره آن موضوع را
تولید کنید. اگر ر اساس ان اصل کار کنید، کاملا از رقبا سبقت مگرید؛ اما ان

یک از حوزههای است که بازاریابان معمولا در آن شکست مخورند.

آیا بحثمان درباره نوشتن پستهای وبلاگ 500 کلمهای که هچ ارزشی به موضوع
اضافه نمکند را به یاد دارید؟

خوب گوش کنید . . .

کسـب رتبـه و جایگـاه طـبیع و رجسـته بـا عبـارت جسـتجوی «تفریحـات رایگـان در
سانفرانسیسکو» خیل سخت است، مگر ان‌که بتوانید هترن راهنمای بازدید از

سانفرانسیسکو در وب را تولید کنید.

گوگل، بینگ و سار موتورهای جستجو تلاش م‌کنند هترن و مرتبطترن نتاج را
ـرای واژه مـورد جسـتجو در اختیـار کـارران قـرار دهنـد. پـس چـرا بایـد بـه محتـوای

غراستاندارد و غرقالقول شما رتبه بدهند؟ قطعا چنن کاری نمکنند.

دوباره به ان حقیقت مرسیم که تولید محتوای ناسازگار با اهداف، وقت و منابعتان
را هدر مدهد.

رای خلق هترن محتوا، باید بدانید چه وژگهای یک محتوا را از بقیه متماز
مکنـد و بـه همـن دلـل بایـد قـل از تولیـد محتـوا زمـان کـاف بگذاریـد و نتـاج
موتورهای جستجو رای کلیدواژهها و عبارات خاص را تحلل کنید. درنتیجه متوانید

وجه تشابه صفحات رتر در موتورهای جستجو را پیدا کنید.

 

["message_box text_color="light]

موضع فقط طول مقاله نیست!
یک تصور اشتباه و راج ان است که با افزایش طول محتوا، رتبه رتر را کسب
مکنید؛ اما موضوع خیل فراتر از انها است. باید قصد جستجو کننده را هم در نظر
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بگریـد (انکـه دوسـت دارد چـه مطلـی بخوانـد و بـا چـه موضوعـاتی آشنـا شـود).
همچنن باید تجربه کارر و سار عوامل را هم لحاظ کنید.

[message_box/]

 

مثلا فکر کنید:

اگر بتوانید فهرستی از 100 تفرح رایگان در سانفرانسیسکو تهیه کنید، چقدر موفق
خواهید شد؟ تهیه فهرست کوتاه هترن گزینه رای کسب رتبه 1 نیست!

پاسخ هتر به جستجوی کارر، ارائه راهنمای با فیلترهای مختلف است که تفریحات
رایگان رای خانوادهها، زوجها، مسافران فردی و غره را دستهبندی کند و ان دادهها
را بـا اطلاعـاتی دربـاره آن مکـان، جزئیـات تمـاس، تصـاور، نظـرات کـارران و نقـدها و

قدرها کامل کند.

حالا تفاوتش را متوجه شدید؟

اگـر هـدفتان از تولیـد محتـوا کسـب رتبـه رتـر باشـد، بهجـای انکـه در دام تولیـد
پستهای وبلاگ 500 کلمهای بیفتید، باید ر کاری تمرکز کنید که ان نتیجه را

داشته باشد.

3. آموزش مخاطب
محتوا معمولا بهعنوان یک ازار بازاریای تولید مشود. یعنی همیشه محتوای وجود
دارد که هدفش آموزش مخاطب باشد و تلاش کند مشتریان و علاقهمندان احتمال

را به قیف فروش بکشاند.

معمـولا وجـوه مشتـرک زیـادی ـن محتـوای تولیدشـده بـا هـدف کسـب رتبـه رتـر و
محتوای آموزشی وجود دارد؛ اما گاهی ان دو نوع محتوا کاملا مجزا تولید مشوند.
مثل یک کتاب الکترونیک یا یک مقاله تولید مکنید که رتبه خوی نمگرد؛ اما

جایگاه رجستهای در استراژی کل بازاریای دارد.
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وقتـی نـوبت بـه تولیـد محتـوای آمـوزشی مرسـد، بـه سوالهـای احتمـال در ذهـن
مخاطبان فکر کنید و همچنن فاصله محتوای خودتان با محتوای رقبا را بهدقت

تحلل کنید.

باید مطمئن شوید که:

وقتی مشتری احتمال اطلاعاتی درباره محصولات و خدمات شما جستجو مکند،
محتوای تولید کردهاید که به سوالهای او پاسخ مدهد که همن اساس

رتبهبندی است.

وقتی ان کارر وارد سایت شما مشود، با محتوای مفصلتری روبهرو مشود که
او را به قیف فروش مکشاند.

ان محتوا متواند شکلهای مختلف داشته باشد. لازم نیست محتوا فقط با هدف
رتبهبندی یا کسب لینک تولید شود و متواند نقش مهم در استراژی کل ایفا

کند.

4. ایجاد مشارکت اجتماع
نمتوانید رسانههای اجتماع را نادیده بگرید. رسانههای اجتماع پلتفرم قوی
رای افزایش آگاهی درباره رند و ارتباط با رند هستند. اگر مخواهید واقعا موفق
شوید، باید محتوای تولید کنید که هدفش فقط ایجاد رابطه اجتماع باشد. تولید

محتوا باید هدفمند باشد، نه اینکه محتوا را فقط بهخاطر خود محتوا تولید کنید.

همـه مدانیـم کـه ویـدوها نتیجـه خـوی در رسانههـای اجتمـاع دارنـد، همچنـن
تصاور، کوزها و سار فرمتهای جالب و تعامل هم موثر هستند.

پس رندها باید ر تولید ویدوهای جالب تمرکز کنند. یک راهنمای پنج هزار کلمهای
که با هدف کسب رتبه رتر در نتاج موتورهای جستجو نوشتهشده، در رسانههای
اجتماع شکست مخورد. مخاطبان رسانههای اجتماع اصلا دنبال چنن محتوای
نیستند؛ مگر انکه مطلب خیل خاص در آن باشد که باعث اشتراکگذاری، لایک
گری و سروصدای آن محتوا شود؛ اما کوز یا مسابقه را فقط متوان در رسانه‌های
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اجتماع اجرا کرد.

تولید محتوای هدفمند بهشرط خوب است که به اهدافش دست یابد.

ارزش رسانههای اجتماع را بدانید (مبادا از ان رسانهها غافل شوید)؛ اما وسوسه
نشوید از یک محتوا رای اهداف مختلف استفاده کنید.

ر رسیدن به هدف اصل تمرکز کنید و رای رسیدن به اهداف دیگر، محتواهای دیگری
تولید کنید.

 

هر محتوای رای رسیدن به هر هدف مناسب نیست
اغلب ان تمال وجود دارد که یک محتوا را رای رسیدن به چند هدف استفاده
کنیـم؛ یعنـی محتـوای تولیـد کنیـم کـه لینـک بگـرد، بهخـاطر حجـم زیـاد در نتـاج
موتورهـای جسـتجو رتبـه رتـر بگـرد، بـه مخـاطب آمـوزش دهـد و رابطـهای قـوی بـا

مخاطبان رسانههای اجتماع رقرار کند.

متاسفانه ان کار غرممکن است. همانطور که نداشتن استراژی و تولید محتوا
فقط به‌خاطر خود محتوا اشتباه است، استفاده از یک محتوا رای رسیدن به چندن
رای تولید محتوای مناسب باید سرمایهگذاری زمانی و مال .هدف هم اشتباه است

زیادی انجام دهید.

تولید محتوا نقش مهم در استراژی کل بازاریای هر رند دارد و رای افزایش
آگاهی درباره رند، فروش مسقیم و کمک به کانال‌های دیگر (مثل سئو) لازم است.
وقتی بهاشتباه سع مکنید با یک محتوا به اهداف مختلف دستیابید، باید در
جای دیگر چزی مهم را قربانی کنید. مثلا با انکه مخواستید محتوای ساده و
تصوردار در رسانههای اجتماع به اشتراک بگذارید، شاید مجور شوید تعداد کلمات
آن را بیشتر کنید تا رتبه هتری در نتاج جستجو کسب کند. شاید هم هدف اصلتان
کسب لینک باشد؛ اما محتوا را طولانی مکنید تا رتبه هتری در نتاج جستجو

بهدست آورد.
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با ان رویکرد محتوای یاثر تولید مکنید و وقت و منابعتان را هدر مدهید. هتر
است هر محتوا را فقط رای رسیدن به یک هدف تولید کنید و به هترن روش ممکن

به آن هدف رسید.

شاید گاهی چند هدف مختلف با یکدیگر وجه اشتراک داشته باشند؛ اما هنگام تولید
هر محتوا فقط یک هدف رای آن در نظر بگرید.

هچکس انتظار ندارد فقط با تولید یک محتوا به همه اهداف رند رسید. زمان لازم
را به آموزش اعضای تیمتان اختصاص دهید تا همه درک واحدی از اهداف داشته
باشند و هدف از تولید هر محتوا را بدانند. با ان روش موفق مشوید و منابعتان را

رای تولید محتوای یارزش که هچ کمک به رند نمکند، هدر نمدهید.
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