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۸ روند رندسازی در ۲۰۲۰
امسال هترن فرصت رای بهروز کردن و اصلاح رندتان است. ما روندهای جدید
طراحـ لوگـو، بسـتهبندی محصـولات، طراحـ وب، تـاوگراف و طراحـ گرافیـک را

تحلل کردهایم و به ان فهرست 8 موردی از روندهای رندسازی رسیدهایم.

رندسازی بسیار مهم است، پس آن را کاملا جدی بگرید. رندسازی با طراح لوگو
آغاز مشود و به حضورتان در شبکههای اجتماع، وبسایت، بستهبندی و سار
موارد همبستگ دارد. ما و مشتریانتان عاشق رندی با طراح عال هستیم. اگر
بتوانید آنچه که هستید را در قالب نمادهای تصوری اثرگذار ارائه کنید، مخاطب

واکنش مثبتی به شما مدهد و مشتریان وفاداری پیدا مکنید.

 

8 روند مهم رندسازی عبارتاند از:

https://modiresabz.com


2

1. رنگهای گرم و فسفری
 استفاده از طیفهای رنگ متنوع، موضوع جدیدی نیست. همه آنها را مشناسند و
عاشقشان هستند؛ اما آیا متوجه شدهاید که اخرا ان طیفهای رنگ خیل گرم و
چشمنواز شدهاند؟ هترن مثال آن را متوان در لوگوی جدید موزیلا فارفاکس دید.
روندهای رندسازی به سمت رنگهای گرم تمال پیدا کردهاند و بحث ما نز همن

است.

طیفهای رنگ بسیار متنوع هستند و حالا رندها آنها را با رنگهای فسفری که روند
رندسازی آینده دنیا است، درآمیختهاند تا حسی از سرزندگ و نشاط به رندشان
ببخشند. با استفاده از رنگهای گرم و فسفری، همهچز حس تفاوت، تازگ و هیجان
به خود مگرد. روحنوازترن آفتای که در زندگ دیدهاید را تجسم کرده و آن را به

رندتان اضافه کنید.

 

 
لوگوی تیندر

لوگوی موزیلا فارفاکس

 
صفحه خانه سایت استاتامیک

لوگوی اسلمآدانگ
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همیشه شاهد ودهایم که رنگهای گرم و فسفری در حوزه تکنولوژی مورداستفاده قرار
مگرند. ان رنگها بدون اغراق و زیادهروی چشمگر هستند و در فضای دیجیتال

غوغا به پا مکنند.

مثلا بـه جلـد کتـاب گرمـای تابسـتان تـوجه کنیـد کـه بـا اضـافه کـردن طـرح گرافیکـ
خاکستری، شکل فرامدرن پیدا کرده است. صفحه وبسایت چَلنِجز هم رگههای از
بنفش درخشان دارد تا مخاطب را عمقتر درگر کند. حتی لوگوی اپلیکیشن تیندر هم
طیف از دو رنگ صورتی و نارنج خالص دارد. بله درست متوجه شدید. اکنون در

سال 2020 هستیم، پس کم حرارت به رنگهایتان اضافه کنید!

 

   جلد کتاب گرمای
تابستان لوگوی شرکت سانگا صفحه وبسایت رند چَلنِجز

 

2. اجزای بسیار مینیمال و متالیک
دیـدن انـواع رنگهـای متـالیک در شلـوغ و شـادی فصـل تعطیلات و تابسـتان راـج
است؛ اما روندهای رندسازی در سال 2020، استفاده از ان رنگها را به سطح دیگری
رده و آنها را به نقطه عطف طرحها تبدل کرده است. اکنون شاهد استفاده از
رنگهای مونوکروم (تکرنگ) و متالیک در رندها هستیم که جلوهای فرامینیمال به
همهچز مدهد و رنگهای متالیک در مرکز توجه قرار مگرند. رنگهای متالیک
سال 2020 دیگر تجمل و ر زرقورق نیستند؛ بلکه آرامشبخش، چشمگر و مدرن

هستند.

رنگهای متالیک جدید، گرا و تمز هستند و هضمشان راحت است. اگرچه همه

https://modiresabz.com/%D8%A8%D8%B1%D9%86%D8%AF%D8%B3%D8%A7%D8%B2%DB%8C/
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مگویند کاری کنید که رندتان بدرخشد؛ اما باید ان کار را به روشی اصل و
مینیمال انجام دهید. اضافه کردن رگه متالیک به یک لوگوی سیاهوسفید احساس

مردم به رندتان را هتر مکند.

 

طراح    
لوگوی سهبعدی بطری نوشیدنی کِتِل کارت وزیت شرکت بارستو کارت وزیت

رینکاندمکدونالد
 

همچنن رنگهای متالیک حس لوکس ودن را به خوی انقال مدهند. استفاده از
طلاـی ـراق، نقـرهای چِـرک و رُزگلـد یـا مسـی درخشـان در طرحهـای چـای (مثـل
بستهبندیها یا کارتهای وزیت)، اثر فوقالعادهای دارد. همچنن، اگر از ان رنگها

در فضای دیجیتال استفاده کنیم، یک حس تحول در مخاطب ایجاد مکنند.

یک طراح سنگن و رسم با رگههای از رنگ متالیک، بسیار مطلوب است. حالا که
مردم دنبال طراحهای لوکس و بدون زرقورق هستند، ان روند رندسازی جدید

هترن گزینه است.

 

  بستهبندی پماد مَستر فرنچ لوگوی رند کوکو
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مود
 

3. تاوگراف متنوع و آزادانه
تـاوگراف متوانـد بـا شمـا صـحبت کنـد و امسـال خیلـ حـرف ـرای گفتـن دارد.
تاوگراف جدید از محدودیتهای فونت و شکل معمول فراتر رفته و کاملا شورشی

و یقانون است.

تاوگراف جدید نروی فوقالعاده رای استفاده از فونت‌های مدرن دارد. فونتهای
Sans Serif و Serif ن فونتهای قدیمرمنتظره جایگزمنحصربهفرد و شکلهای غ

شده است و زبان و لحنی جدید به رندها مبخشد که قبلا هرگز ندیدهایم.

 

   
تاوگراف سهبعدی طرح گرافیک آسمان آی طرح گرافیک با واژه آواکادو رند تولید

پادکست بهنام گوشت تازه
 

مثلا، حتی اگر نگاه کوتاهی به تاوگراف واژه «بیست مد» یا «وحشی» بیندازید،
انگار دارد فریاد مزند. ان نوع تاوگراف رای رندهای مناسب است که خودشان
را چندان جدی نمگرند؛ اما مخواهند روحیه خود را بالا رند و همزمان حس تماز
و رتری را القا کنند. تاوگراف جدید مثل روز جمعه است؛ انگار کم از هنجارها کنار
مکشید و استراحت مکنید؛ اما همچنان در دسترس طیف وسیع از مخاطبان

هستید. انگار هم وجود دارید و هم ندارید.
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تاوگراف واژه «بیست مد» لوگوی شرکت پتِ پنتری وستر شرکت 99 دزان لوگوی

شرکت لیتل موپس
 

4. طراح با خطوط ساده
کتاب‌های رنگآمزی رای زرگسالان در سالهای اخر بسیار محوب شده است. ان
اشتیاق همچنان وجود دارد و مبینیم که ر طراح و رندسازی هم اثر گذاشته
است. در دنیای که وسته به ازار مختلف چسبیدهایم، رنگآمزی تصاور ما را به
زمان‌های قدیم و یدغدغه مرد. همچنن ان روند رندسازی نوع روش طراح را
به رندسازی وارد کرده که نوستالژیک و جذاب است: یعنی «طراح با خطوط ساده».

 

 پکج مو مو
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طراح    
جلد کتاب بطری کوکتل هوکاپ لوانهای رند لوکقوآ طراح سفینه ووییِجِر

 

وقتی صحبت از هنر «طراح خط» مشود، یک تصور ساده سیاهوسفید به ذهن
مآید؛ اما ان روش جدید با اضافه کردن مناظر زیبا، مفاهیم چندبعدی و طرحهای
وب شده است. طراحر ساده فراتر رفته و بسیار محاز یک تصو تو خیل شبیه
ن سبک نوعنحال بامزه و جالب است. اکند و درعرند را حفظ م سادگ ،خط

انعطافپذری و آزادی جذاب دارد؛ مثل آنچه در لوگوی «دسرهای گیاهی» مبینید.

قطعا همیشه نوع حس نوستالژی در هر کار هنری وجود دارد؛ اما نه آن حسی که در
ــتر و ــ شخص ــد. کم ــه مگری ــاک گرفت ــای خ ــی از عتیقهه ــازه عتیقهفروش مغ
اختصاصتر؛ اما حرفهایتر بیندیشید. کم اهل مد باشید؛ اما مدگرای باشید که

دوستداشتنی است و به هنجارشکنیهای یهدف توجه نمکند.

 

    لوگوی
معبد کوپال لوگوی دنیای دسرهای گیاهی لوگوی کمپ سولداست لوگوی

موسیقیدانی بهنام کریستینا هولمز
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5. طرحهای آفتای و مثبت رای رندها
در طراح کلکسونهای لباس هار/تابستان 2020 شاهد رنگهای زعفرانی، زرد مال

به طلای و سار طیفهای زرد هستیم. بگذارید آفتاب ر شما بتابد.

ان زرد و نارنجهای آفتای نماد رندهای جوانپسند و نشاطبخش 2020 هستند.
طیف از رنگهای چشمنواز در ترکیب با شکلهای ساده و بامزه یک حالت سرخوشی و
جوانی فوقالعاده در مخاطب رمانگزد. مردم واقعا مشتاق چنن حسی هستند، زرا
دهه جدید سرشار از تردید و عدم قطعیت است. به همن دلل رندهای که ظاهر

مثبت و بانشاط دارند، در حال حاضر خیل محوب هستند.

 

   

 جلد کتاب ازاکا کوتارو طرح گرافیک با مضمون خلاقیتتان را
شکوفا کنید لوگوی زنورعسل لوگوی اسکائل طراح کافه فِلیِکرز

 

استفاده از زرد و نارنج آفتای در رند فورا حس سبک و رهای را القا مکند. حس
و حال نوشته گرافیک «خلاقیتتان را شکوفا کنید» خیل سنگن و قوی است؛ اما
استفاده استراژیک از ان سایههای گرم و شادیبخش واقعا به انقال پیام کمک
مکند. منظورمان ان نیست که همهچز را زرد کنید؛ اما اگر رنگ زرد را بهاندازه
متناســب و در ترکیــب بــا نقشهــای گرافیکــ دوســتانه، فونتهــای جوانپســند و

سایه‌های تابستانی استفاده کنید، رنده هستید.
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  تاوگراف بهسبک دهه هفتاد میلادی لوگوی
موزیسینی بهنام امرسون بیگِنز

 

6. مینیمالیسم ظریف
هنگام جمعبندی روندهای رندسازی سال 2019، به ایده نئومینیمالیسم رسیدیم که
یک زرگروه فرع است و رویکردی جدید رای عصر جدید ارائه مدهد. رای سال
2020، همچنان قرار است شاهد تکرار جذاب مینیمالیسم باشیم؛ البته با رویکرد تازه و

شکلهای جدید.

 

طراح    
واژه آلتراسولار لوگوی هنرهای چوی اختصاص لوگوی زورآلات لوکس لوگوی

استودوی طراح/معماری
 

ان روند رندسازی جدید را مینیمالیسم ظریف منامیم که تمزی و سادگ را به
نمـایش مگـذارد؛ امـا اجـزای متنـوع، الهـامبخش و جذاـی هـم دارد. مثـل لوگـوی
«TRIBE» در تصور زر که دقیقا همانجاهای که انتظارش را ندارید، ُرشهای نرم

دارد.

در مینیمالیسم ظریف، تمرکز اصل ر فضای نگاتو و ایجاد نوع توهم است؛ مثل

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%DB%8C%D9%86%DB%8C%D9%85%D8%A7%D9%84%DB%8C%D8%B3%D9%85
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سه خط موازی زر هم که جایگزن حرف «E» شدهاند. مینیمالیسم ظریف بهخصوص
در طراح وب کاررد فراوان دارد و تکنیکهای بسیار ساده آن منجر به تعامل آرام و
طبیع با کارر مشود. بهعلاوه سادگ زیاد، نوع حس لوکس ودن را انقال
مدهـد (بـه همـه رنـدهای لـوکس تـوجه کنیـد کـه اخـرا از همـن فـونت اسـتفاده

مکنند).

 

     لوگوی
شرکت ترایب لوگوی شرکت متا لنز لوگوی سایت آزمایش محصولات لوگوی یک شرکت

نوپا
 

7. داستانگوی تصوری
ایجاد یک رند قوی خیل فراتر از بستهبندی عال و لوگوی منحصربهفرد است و به
روش شما رای تعریف داستان رندتان بستگ دارد. ما در طراح دیجیتال و چای
شاهد رندسازی با استفاده از عناصر تصوری سنگن هستیم که داستانگوی را از

مسر معمول خارج مکند.

متوانیـد بـا روشهـای گونـاگون مثـل فهرسـتهای شمـارهدار، گیفهـای کـارتونی و
اینفوگرافهای فکرشده، در داستانگوی تصوری موفق شوید. وبسایت «انتخاب

چارل «ر اساس همن رویکرد جذاب، بانمک و سرگرمکننده طراح شده است.
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 روشور ول دیجیتال
لوگوی اپلیکیشن سزیجات رنده لوگوی اپلیکیشن کارهای سز
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 وبسایت گیاهخواری
وبسایت انتخاب چارل

 

سورمارکت میسفیتز باوجود بستهبندی نهچندان زیبای خود رای ارسال موه و
سـزیجات، بـه محـوبیت و مـوفقیت فراوانـی دسـتیافته اسـت. رمـز موفقیتشـان
چیست؟ تبلیغات عال، عکسهای چشمگر، حس شوخطبع و توانای فوقالعاده
ــرای داســتانگوی تصــوری در رنــدسازی. آنهــا بــا چــاپ تصــاور خنــدهدار روی
بستهبندیها و استفاده از اینفوگرافهای کارتونی جذاب، داستانی قانعکننده رایتان

تعریف مکنند که در راستای اهداف کل کسبوکارشان است.
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داستانگوی تصوری یعنی رندتان را رای هر تعداد مخاطب در دسترس، قالهضم
کنید. پس گاهی باید داستانتان را به لقمههای کوچک و خوشمزه قسیم کنید.
متوانید ان داستانها را در مطالب چای، اپلیکیشن، صفحه ورود سایت و هر جای

دیگری تعریف کنید.

نکته مهم ان است که داستانها را در قالب هنری تعریف کنید. خیل درانباره فکر
کنید.

 

 صفحه اول وبسایت قاب موبال که به
حذف پلاستیک اشاره کرده است صفحه اول اپلیکیشن ذهن سرآشز
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 جعبه بستهبندی سور مارکت
میسفیتز صفحه نخست سایت سور مارکت میسفیتز

 

 .8رندسازی حافظ طبیعت و زمن
سز و دوستدار محیطزیست باشید. با طبیعت دوست باشید. پسماندها را کاهش
دهید و مراقب تغر آبوهوا باشید. همه انها مفاهیم مهم در آینده رندسازی،

هنر و طراح هستند.

توجه به محیطزیست از یک روند کلان بهنوع پدیده فرهنگ تبدلشده و حتی
شاهد هستیم که یک فعال محیطزیست نوجوان، 3 میلون دنبالکننده در توئیتر
دارد. بااینکه حفظ محیطزیست اصلا موضوع جدیدی نیست، مبینیم که مدام در
حال تغر و پیشرفت است. با ان تغر فرهنگ، یک روند جدید هم در رندسازی

پدیدار مشود: «استفاده از رنگهای زمن و طراحهای همسو با طبیعت».
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صفحه اول سایت شرکت سیاتل سایدر صفحه اول سایت کافهکتاب رووک

آرایشگاه لوکس حوانات خانگ بستهبندی قهوه
 

قهوهایهای جنگل، سزهای نهخیل خالص و سار رنگهای پازی، نوع حس
قدیم به طرح مدهند؛ اما نه در حدی که خیل منسوخ و ازمدافتاده بهنظر رسد.
استفاده از تاوگراف سفیدروی ان رنگهای عمق و پیچیده، نوع حس مدرن و
اصل را القا مکند. استفاده از رنگهای مروط به زمن و طبیعت بهخصوص در

رندهای غذا و نوشیدنی نتیجه بسیار خوی دارد.

رندهای دوستدار طبیعت با ترکیب ان طرحها با بستهبندیهای طبیع و تصاور
گیاهانی که با دست روی آنها نقاشی شده است، چنان احساس توازن و هماهنگ

در مخاطب ایجاد مکنند که بسیار جذاب و غرقال مقاومت است.

 

    
رچسب نوشیدنی آمریکن پیِلال ررچسب ماءالشع تیشرت با لوگوی عاشق طبیعت

بستهبندی ودر اسفرزه ارگانیک
 

ان روند جدید با جنبش جهانی رندسازی آگاهانه و حافظ محیطزیست همسو است.
در روند جدید رندسازی باید به عصری که در آن زندگ مکنیم واکنش نشان دهیم؛
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یعنی باید از طرق رندتان، نظرات و ارزشهای‌تان را به دنیا معرف کنید.

جنبش آگاهی و حفاظت از محیطزیست، جنبش راج در 2020 است و روندی قوی در
بازاریای آنلان ایجاد مکند تا افراد را ر اساس «ارزشهای آگاهانه» مثل داشتن
هدف متعال در کسبوکار، احترام، بازی عادلانه، و توجه به همه ذینفعان استخدام

کنیم.
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