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1. چه عوامل باعث صحبت کردن مردم درباره محصولات، ایدهها و خدمات و تبلغ
کردن آنها مشود.

 .2رای مُسری کردن محصول، هدف یا ایدهتان باید از کدام شش گام استفاده کنید.
3. چگونه متوانید داستانهای تعریف کنید تا باعث تمال مردم به سخنراکنی

درباره محصولتان شود.

اگر مخواهید محصول، خدمت یا هدفتان شهره شهر شود، یا موضوع صحبت در
اینترنت شود، ر تبلیغات تکیه نکنید. مردم به نظرات دوستان و آشنایانشان بیش از
تبلیغات ول اعتماد دارند. چالش ان است که محصول یا خدمت خود را سر زبان

همه بیندازید.

جونا رگر متخصص بازاریای توضح مدهد که چرا بعض موضوعات راهشان را به
سراسر دنیا هموار مکنند، درحالکه بقیه نادیده گرفته مشوند.

راهحل او چزی فراتر از بهکارگری رسانههای اجتماع است؛ به گفته او رسانههای
اجتمـاع بیشتـر اـزار هسـتند. اگـر از واژههـای قـل و غرضـروری اـن کتـاب مثـل
«اهمیت ذاتی» صرفنظر کنیم، نویسنده روش تبدل محصول یا هدفتان به موضوع
مکالمه عموم را بهخوی آموزش مدهد؛ موضوع که همه بخواهند دربارهاش بحث
کنند. مدر سز ر ان باور است ان رویکرد جذاب که باعث مشود موضوع بحث

داغ مردم شوید، رای بازاریابان، تبلغگران و همچنن جامعهشناسان جالب است.
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