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نوشتن عنوانهای جذاب رای تبلیغات
یک از آسانترن روشها رای افزایش سرع فروش، استفاده از تبلیغاتی است که
مخاطب را ترغیب مکند تا با شما تماس گرفته و محصولات یا خدمات شما را
سفارش دهد. عنوان مهمترن بخش یک تبلغ چای و همنطور تبلیغات آنلان در
یک متن تبلیغات خلاقانه به شمار مرود و رای موفقیت تبلغ حیاتی است. 95
درصد افراد، فقط عنوانها را مخوانند و اگر عنوان به اندازه کاف جذاب باشد،
مطلب را مخوانند. وقتی روزنامه مخوانید، چه چزی شما را به خواندن مقالهای
خاص ترغیب مکند؟ بله عنوان مقاله. در حقيقت خواندن روزنامه ررسی عناون

است و هرگاه به عنوان جالی رسید، متن آن را مخوانید.

هرگاه عنوانی به ذهنتان رسید با ررسی 10 معیار زر متوانید تشخیص دهید که آیا
عنوان مورد نظر مناسب است یا خر. عنوان مناسب عنوانی است که حداقل چند

مورد از ده مورد زر در آن رعایت شده باشد.

https://modiresabz.com


2

1. آیا عنوان زرگترن مشکل، نگرانی یا آرزوی مشتری را مورد
هدف قرار داده است؟

ــا خودمحــور باشــد. یکــ از ــده ی ــد خســتهکننده، کلیشــهای، گجکنن ــوان نبای عن
نامناسبترن عناون، نوشتن نام شرکت یا کسبوکار به جای عنوان است. به یاد
داشته باشید که هدف اصل عنوان ایجاد جلب توجه است تا مخاطب را به خواندن
ادامه تبلغ ترغیب کند. اغلب افراد در طراح آگهیهای مجلهها یا در نوشتن متن
تبلیغاتی تراکت، نام کسبوکار خود را در محل عنوان قرار مدهند و درصد بالای از

خوانندگان را از دست مدهند.

در ررسی که ر 300 آگهی مجلههای ارانی انجام دادم، مشخص شد که در 71 درصد
آگهیهای مجلههای ارانی، به جای عنوان نام کسبوکار نوشته شده است.

 

2. آیا از عناون اهامرانگز، خندهدار و بامزه استفاده
مکنید؟

اگر انطور است، عنوان را عوض کنید. بسیاری از مردم فکر مکنند تبلیغات خلاقانه
و خوب باید مردم را بخنداند یا هوشمندی طراح آن را به نمایش بگذارد. تبلیغات
رادوی عملا به لطیفههای یمزه تبدل شدهاند. عناوینی مانند «زنگها چه کسی را
صدا مکنند؟» شاید جالب باشد اما باعث فروش بیشتر نمشود. عنوانی باعث
فروش مشود که احساسات افراد را رانگزاند و در آنها انتظار دستیای به محصول
را ایجاد کند. یادتان نرود، هدف از تبلیغات فروش بیشتر است. عنوانی مانند «گام

دیگر در ارقای صنعت» از عناون نامناسب و مهم است.

 

3. آیا عنوان از واژههای قدرتمند استفاده مکند؟
واژههـای قدرتمنـد بـاعث افزایـش فـروش مشونـد. سـع کنیـد حـداقل یـک واژه
قدرتمند در عنوان خود استفاده کنید. واژههای قدرتمند باعث جلب توجه مشوند و
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احتمال خوانده شدن آگهی و همچنن فروش را افزایش مدهند. یک از راههای
نوشتن جملات تاثرگذار در تبلیغات خلاقانه استفاده از واژههای قدرتمند است.

 

4. آیا عنوان مشتری را مخاطب ساخته است یا بسیار کل
است؟

سع کنید با عنوان، بازار هدف مورد نظر خود را جدا کنید. همانطور که در یک
جمعیـت بـا صـدا زدن دوسـت خـود، او را از دیگـران جـدا مکنیـد، در خواننـده اـن

احساس را ایجاد کنید که تبلغ دقیقا رای او نوشته شده است.
به عنوان مثال: چگونه هر مرد 50 تا 65 ساله متواند از ان روش جدید رای هود

کمردرد خود استفاده کند؟
عنوانی مانند «یک فرصت اسثنای» بسیار کل است و گروه خاص را مورد هدف قرار

نمدهد.

بناران در نوشتن متن تبلیغات خلاقانه رای جذب مشتری متوانید روی گروه
خاص تمرکز کنید.

 

5. آیا شکلبندی عنوان مناسب است؟
منظور از شکلبندی همان ظاهر گرافیک عنوان است. از فونتهای زرگ استفاده
کنید و سع کنید عنوان یک خط را ر کند. از رنگهای معکوس استفاده نکنید. متن
سفید را ر زمینه مشک قرار ندهید. البته، بسیاری از سازندگان تبلیغات رای جلب
توجه ان کار را انجام مدهند؛ اما سالها ررسی نشان داده که ان کار مزان پاسخ

به آگهی را کمتر مکند.
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6. آیا عنوان، علاق شخص خواننده را تحریک مکند؟
تمام چزی که خواننده به آن فکر مکند آن است که آگهی چه سودی رایش دارد.
خوانندگان به سابقه کاری، نام شرکت شما و چزهای دیگر اهمیت نمدهند، مگر
آنکه احساس کنند در تبلغ شما سودی رای آنها وجود دارد. آنها مخواهند
بدانند که اگر محصول شما را بخرند چه چزی را به دست مآورند. مردم به دنبال
علاق، عشق، غرور، تحسن و زیبای هستند. یک از ان موارد را مورد هدف قرار

دهید.

 

7. آیا عنوان کاملا واضح و شفاف است؟
اگر از عناون گجکننده و اهامرانگز استفاده کنید، بخشی از خوانندگان را از دست
خواهید داد. عنوان باید به سادگ و به راحتی خواننده را به ادامه آگهی هدایت کند
و جای حدس و گمان باق نگذارد؛ به عنوان مثال، عنوان «یک لحظه اسثنای»
مشخص نمکند آگهی در مورد چیست. ان آگهی یک عطر ود که در مجلهای چاپ
شده ود. البته هدف ان تبلغ افزایش فروش نود، بلکه رندسازی مورد نظر سازنده

ود.

 

8. آیا عنوان وژه و دقق است؟
دقـق ـودن عنـوان بـاعث اعتبـار آن مشـود. مـردم آنقـدر دروغ شنیدهانـد کـه بـه

تبلیغات کاملا بدن هستند و ادعای جدید را به سختی باور مکنند.

فردی به نام ست گادن کتای با نام «تمام بازاریابان دروغگو هستند» نوشته است
و در آن توضح مدهد که پیشفرض بسیاری از خریداران آن است که فروشنده
دروغگو است. اگر به کلگوی و ادعاهای زرگ ردازیم، به خریدار کمک مکنیم تا

از خرید منصرف شود.

 

https://www.amazon.com/All-Marketers-are-Liars-Works/dp/1591845335
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9. آیا رای تهیه عنوان وقت کاف اختصاص دادهاید؟
معمولا انتخاب عنوان به وقت زیادی نیاز دارد و به اندازه تمام بخشهای دیگر
آگهـی اهمیـت دارد. بسـیاری از سازنـدگان تبلیغـات خـود را مقیـد مسازنـد کـه مثلا
حداقل 100 عنوان بنویسند و سپس یک از آنها را انتخاب کنند. یادتان باشد اگر

عنوان مناسب نباشد، فرق نمکند بقیه آگهی چگونه باشد.

 

10. آیا عنوان باورکردنی است؟
شود. شخصن رفتن فروش م کند، باعث ازی می که خواننده را عصادعاها
ادعا داشت متواند درآمد هر حسابدار را در مدت سی روز سه رار کند. ان ادعا
باورکردنی نیست. اگر ادعاهای ان چنن دارید، آن را در عنوان جای ندهید، بلکه در

بخش نظرات مشتریان بنویسید.

 

16 راه رای ساخت عناون جذاب در متن تبلیغات خلاقانه

1. سرعت دستیای به نتیجه را با آمار و ارقام بیان کنید
رای مردم سرعت اهمیت زیادی دارد، در خریدهای پستی مردم ترجح مدهند از
فردی خرید کنند که کالا را زودتر بهدستشان مرساند. همچنن دوست دارند با
استفاده از محصول، در کمترن زمان به نتیجه مورد نظر رسند. اگر هترن قرصهای
لاغری را بفروشید اما زمان تاثر آنها یک سال باشد، به احتمال زیاد شکست
خواهید خورد. مثال از عنوان مناسب: «ببینید چگونه دکتر فرض، ترس از ارتفاع شما

را در پانزده دقیقه درمان مکند.»

2. مزان نتاج را با عدد بیان کنید
در عنوان، از مقادر نامفهوم مانند خیل، به مقدار قال توجه، سرع و ... استفاده

نکنید مگر آنکه آنها را با مقداری واقع همراه سازید.
مثال: روشی رای لاغری سرع، در شش هفته گذشته، هشت کیلو وزن کم کردم.
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۳. نتاج خود را با نتاج رقبا مقایسه کنید
مثال: یک سایت معمول در ماه به طور متوسط 30 میلون تومان درآمد کسب
مکند. درآمد اعضای سایت ما، 200 میلون تومان در ماه است. آیا مخواهید دلل

آن را بدانید؟

4. به تصور کشیدن نتیجه
مثال: من روشهای بازاریای مختلف را امتحان کردم و نتیجهای نگرفتم تا سرانجام

ان روش را امتحان کردم، در هفته اول 50 میلون تومان سود کردم.

5. نتاج را با افراد آشنا و سرشناس مرتبط سازید
تاثر جمع و افراد سرشناس ر تصمیمگریهای خرید غرقال انکار است. شما اگر
بدانید تمام دوستان شما از ژل موی خاص استفاده مکنند، ترغیب مشوید
همـان خریـد را انجـام  دهیـد؛ بنـاران یکـ از راههـای نـوشتن جملات تـاثرگذار در

تبلیغات خلاقانه استفاده از اثر جمع است.

مثال: وقتی دریافتم هنرپیشه معروف از ژل موی ... استفاده مکند، نظرم کاملا
عوض شد.

6. نتیجه را به سوال تبدل کنید
مثال: آیا مخواهید در سه ماه به مکالمه با افراد انگلیسی زبان ردازید؟

7. اطلاعات مفیدی را رای دستیای به نتاج بیان کنید
دادن اطلاعات رایگان و با ارزش، از هترن روشها رای جذب مخاطب است. مثال:

دانلود کتاب الکترونیک رایگان هفت قدم رای رسیدن به وزن ایدهآل.

8. داستانی از موفقیت شخص بگویید
مغز انسان اغلب اطلاعات را به صورت تصور و داستان ذخره مکند. رای همن
است که مردم علاقه فراوانی به داستان دارند و بسیاری از مطالب آموزشی در قالب

داستان ارائه مشود.

مثال: چگونه توانستم در کمتر از یک ماه هزار جلد از کتابم را بفروشم.
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9. نتیجه را به صورت قل از... و بعد از... بیان کنید
مثال: قل از استفاده از دستگاه بدنسازی انواع رژیمها را امتحان کردم؛ اما بعد از آن

با تلاشی کمتر به وزن مناسب رسیدم و توانستم در یک ماه 5 کیلو وزن کم کنم.

 .10ر جدید ودن تاکید کنید
مردم به دنبال چزهای قدیم و تکراری نیستند. آنها به دنبال موارد جدید هستند.

رای واضحتر شدن مطلب لطفا ان دو عنوان را با هم مقایسه کنید:

1. روشی رای افزایش حافظه در 3 روز

2. روشی کاملا جدید رای افزایش حافظه در 3 روز

تاثر عنوان دوم بسیار بیشتر از عنوان اول است؛ زرا در عنوان دوم ر جدید ودن
تاکید شده است.

 .11ر پیشنهاد فروش منحصربهفردتان تاکید کنید
مثال: دوره آموزش شنا، در سه هفته با فیلم آموزشی رایگان

12. مشتری را به مبارزه بطلبید
مثال: من با روشهای قانونی توانستم مالیات خود را به نصف کاهش دهم، شما

چطور؟

13. طرز فکر مشتری را زر سوال رید
البته ان روش همیشه کارساز نیست و باید با احتیاط استفاده شود؛ زرا مردم

معمولا علاقهای به تغر دیدگاه خود درباره یک محصول ندارند.

مثال: مشکل بسیاری از کارآفرینان نداشتن سرمایه نیست؛ بلکه نداشتن پشتکار کاف
است.

14. به خواننده هشدار دهید
خانم مایا وردو در پنجمن کنفرانس بازاریای سخنرانی داشتند و در تحقیقاتی که ر
تبلیغات عدم استفاده از دخانیات انجام داده ودند مشخص شده ود که هشدار
تاثر بسیار قویتری نسبت به ترغیب و تشوق دارد؛ ول انگونه تبلیغات معمولا

https://www.linkedin.com/in/mayabourdeau/
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اثرگـذاری کوتاهمـدتی دارنـد و خیلـ زود ـرای مخاطبـان عـادی مشونـد. مثـال: بـا
تبلیغات نادرست، ول خود را دور نرزید.

15. واقعیتی حرتآور ذکر کنید و آن را به سود تبدل کنید
مثال1: یک عروسک هزار تومانی با قیمت هفتاد هزار تومان به فروش رسید.

مثال 2: مز کارم را مرتب کردم، روزی 45 دقیقه وقت بیشتر داشتم!

16. یک سوال چندگزینهای مطرح کنید
مردم علاقه فراوانی به سوالات چندگزینهای و حل مساله، جدول و موارد مشابه دارند؛
بناران اگر در عنوان از ان موارد استفاده کنید معمولا جذابیت تبلغ بیشتر مشود

و توجه را به خود جلب مکند.

مثال: آیا شما هم در خرید خانه ان اشتباهات را تکرار مکنید؟

 

رای آموزش بیشتر در زمینه تبلیغات خلاقانه لطفا به صفحه زر روید.
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