
1

17 مدل رای ساخت عنوان تبلیغاتی جذاب
عنـوان، مهمترـن بخـش متـن تبلیغـاتی اسـت. الـرت لاسـکر، پـدر تبلیغـات مـدرن

مگوید: «عنوان، 90 درصد تاثر یک آگهی محسوب مشود».

نگارش عنوان یک علم است. به قول جان کاپلز، عنوان شما باعث موفقیت یا
شکستان مشود، در واقع اگر 10 ساعت زمان رای تهیه یک آگهی تبلیغاتی داشته

باشید، 9 ساعت آن را صرف طراح تیتر یا عنوان مناسب کنید.

تفاوتهـای زرگـ در اثرگـذاری عنـاون تبلیغـاتی مختلـف وجـود دارد. یـک عنـوان
تبلیغاتی جذاب متواند توجه 25 تا 30 درصد و حتی 50 درصد یا بیشتر خوانندگان
را به خود جلب کند، درحالیکه یک عنوان ضعیفتر شاید توجه 15 درصد مخاطبان را

جلب کند!

عوامل زیادی در تاثر عنوان شما نقش دارد:

تعداد واژهها، تعداد سطرها، اندازه حروف و استفاده از بازی با کلمات. یک عنوان
موفق باید توجه مشتری احتمال را جلب کند، در او علاقهای رانگزد و در نهایت او را
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وادار به خرید کند.

 

17 مدل عنوان تبلیغاتی جذاب
1. فراموش نکنید عنوان تبلغ شما باید به شکل باشد که جاذبهای رای مخاطب
دررداشته باشد و او را به جستوجوی اطلاعات بیشتر، مشاهده ادامه تبلغ یا

خواندن بقیه تبلغ شما در روشور ترغیب کند.

2. عنوان تبلغ خود را به شکل طراح کنید که گوی تنها با یک مخاطب سروکار
دارید؛ حتی اگر بدانید در آن لحظه بیست میلون نفر پیام شما را دریافت مکنند. به

طور مسقیم با تکتک مخاطبان خود حرف زنید.
«اگر کارمند فروش هستید، کتاب فروش موفق متواند به شما کمک کند».

3. عنوان تبلغ خود را با سبک اخبار طراح کنید، به وژه در مورد تبلیغات در
مجلهها و روزنامهها؛ چون ذهن مخاطب هنگام مراجعه به رسانه در جستوجوی خر

است.
«کتاب شکستن مرزهای فروش نایاب شد!»

4. از واژههای استفاده کنید که رای مخاطبان جذاب باشد و توجه بیشتر آنان را به
عنوان آگهی جلب کند. واژههای نظر «جدید»، «با معرف» یا «به بازار آمد».

5. در عنوان تبلغ از تارخ استفاده کنید. استفاده از تارخ یا روز مشخص، توجه
مخاطبان را به پیام بیشتر جلب مکند.

6. اگر قیمت محصول، مناسب است و در مقایسه با رقبا مزیتی محسوب مشود، آن
را در عنوان تبلغ ذکر کنید. توجه داشته باشید که ان قیمت لزوما نباید پانتر از
قیمت رقبا باشد، بلکه متواند همرده با محصولات رقبا باشد. ذکر قیمت محصول،

ناخودآگاه توجه بیننده را جلب مکند.

7. یک دیگر از ایدههای جالب و قالتوجه در طراح عنوان تبلغ ان است که طرح
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سادهای از رداخت قیمت محصول را به مشتریان معرف کنید. مردم دوست دارند
بدانند هزینهای که در قبال محصول رداخت مکنند، در رار منافع محصول گران

نخواهد ود.

8. در عنوان تبلغ، مزیتی اضاف و منحصربه فرد را به مشتریان معرف کنید و خدمات
رایگان یا محصول را در قالب عنوان تبلغ پیش روی خریداران قرار دهید.

9. گاه رای مخاطبان، خواندن یک داستان کوچک در زمینه کارای محصول بیش از
هر چزی لذتبخش و جالب است.

10. اسـتفاده از واژگـان رسـشی نظـر «چگـونه»، «چـرا» و «کـدامیک» متوانـد در
تاثرگذاری عنوان یا پیام تبلغ نقش داشته باشد.

مثال: چگونه با یادگری «بازاریای با اینستاگرام» فروش سایت را افزایش دهیم؟

11. عنوان آگهی تبلیغاتی را با یک توصیه آغاز کنید.
«توصیه رای افرادی که تا به حال چند طراح سایت عوض کردند اما هنوز نتوانستند

سایت دلخواهشان را راهاندازی کنند».

12. از نگارش خاطره رای طراح عنوان تبلیغاتی جذاب استفاده کنید.
«هچوقت فکر نمکردم منی که هچچز از رنامه نویسی نمدانم روزی بتوانم

خودم یک سایت حرفهای طراح کنم»

13. عنوان تبلغ را در قالب طرح رسش و گزینههای مناسب رای پاسخ به آن و به
عبارت دیگر، در قالب آزمون ارائه کنید.

«به نظر شما کدام‌یک از روشهای زر فروش وبسایت را افزایش مدهد؟»
الف. افزایش رتبه وبسایت

ی در شبکههای اجتماعب. بازاریا
ج. هود فرایند خرید سایت

14. اگر هدف شما از تبلغ بیشتر رندسازی است ذکر نام و رند محصول در ابتدای
عنوان آگهی بسیار ر مخاطبان تاثر مگذارد. فراموش نکنید که ان روش، موثرترن
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راه تاثرگذاری ر مخاطبان و ترغیب آنان به جستوجوی بیشتر درباره محصول شما
نیست؛ به وژه اگر محصول جدید با رندی نوپا وارد بازار کرده باشید.

15. مردم همواره خواهان خرید محصولاتی هستند که به آسانی مورد استفاده قرار
گرد، مصرف انرژی کم داشته باشد و جایگاه اجتماع آنان را قویت کند.

مصرفکنندگان اتومل نمخرند، آنها سرعت، امنیت یا جایگاه اجتماع را مخرند.
تولیدکنندگان لوازم آرایشی، کرمهای حاوی آب و چری را نمفروشند، آنان زیبای و

جوانی را مفروشند.

بعض از تبلیغات وعده منافع متعددی را مدهند، اغلب بیش از سه وعده و ان
اشتباه است. شما ذهن خواننده را با وعده منافع بسیار سرگردان مکنید. آگهیهای
که هترن نتیجه را کسب مکنند، تمام انرژی خود را ر وعدهای خاص متمرکز

مسازند.

16. مردم شیفته تبلیغاتی هستند که به آنان انجام کاری را آموزش مدهد.

چگونه وزنتان را کاهش دهید

چگونه دوستان خوی بیابید

چگونه ثروتمند شوید

مردم خواندن پیامهای را که حاوی اطلاعات مفیدند، ترجح مدهند. دوید اگیلویِ
افسانهای مگوید که پیامهای علم معمولا 70 درصد بیشتر از آگهیهای که فاقد
آنها هستند، خواننده دارند. ژوهش موسسه باک/الرت/بکِر نشان مدهد که مردم
وقتی حق انتخاب در خواندن انواع مختلف پیام را دارند، آنهای را که دارای اطلاعات
مفیدند ترجح مدهند. عنوانهای که کنجکاوی را رمانگزند، نتیجههای خوب

کسب مکنند.

17. مردم به سمت پدیدههای جدید جلب شده و معمولا به هر پدیده غر معمول
علاقهمندند. آن‌ها با پدیدههای تازه احساس سرزندگ مکنند و ان تاثری فوری و
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وسوسهکننده دارد. ان شیفتگ ناشی از عقیدهای نادرست، اما بسیار ریشهدار است
که هر چز تازهای هتر از کهنه است. ودر شوینده «تاید» از زمان معرفاش، 55

مرتبه تغر کرده است.

روشهای تازهای رای استفاده از محصولتان بیابید تا مزان فروش را بالا رید. اعلام
یک محصول یا خدمات جدید متواند شامل اطلاعات جدید، فکر جدید، فرمول
جدیـد، بسـتهبندی جدیـد، رنـگ جدیـد، طعـم جدیـد، تکنولـوژی جدیـد، هینهسـازی

محصول قدیم، روش جدید رای استفاده از محصول و ... باشد.

 

اگر خواننده یا بیننده تبلغ شما با دیدن عنوان آگهی تبلیغاتی، لحظهای درنگ کرد و
در جستوجوی اطلاعات بیشتر رآمد یا به عبارت دیگر، به ادامه آگهی توجه کرد،
شما در طراح عنوان تبلیغاتی جذاب موفق ودهاید؛ اما اگر انطور نشد و مخاطب
کـاملا یتفـاوت از کنـار تبلـغ گذشـت، هزینـه سـرمایهگذاری در زمینـه تهیـه آگهـی
ر مشتریان هدف باق ر کمتریتبلیغاتی شما به احتمال زیاد به هدر رفته است و تاث

مگذارد.

فراموش نکنید نخستن گره میان شما و مخاطبان، عنوان تبلغ یا عبارت سرآغاز آگهی
تبلیغاتی است. نه فقط واژگان ان عبارت مهم است، بلکه سبک و شوه بیان آن با
مخاطبان نز تاثر زیادی دارد. هچوقت از عناون خستهکننده رای مخاطبان در
طراح عنوان تبلیغاتی جذاب استفاده نکنید. هرگز با کی کردن از عناون سار

رندها، عبارتی را سرهم نکنید.
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