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خلاصه کتاب: حماسه بازاریای محتوا
آنچه در چکیده کتاب «حماسه بازاریای محتوا» مآموزید
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چرا مصرفکنندگان بازاریای محتوا را دوست دارند. .1

بازاریای محتوا در گذر زمان چه تغری کرده است. .2

چه شکلهای به خود گرفته است. .3

چطور یک رنامه کسبوکار رای بازاریای محتوا تهیه کنیم. .4

چطور محتوای عال خلق کنیم و آن را بازاریای کنیم. .5

بازاریای در حال دگردیسی است. بازاریای سنتی، رنامههای یکطرفه از یک رسانه به
افراد زیاد ود و همن اعتبارش را کم مکرد و همنطور محتوای سرگرمکننده یا
خری را مختل مکرد. بازاریای محتوا اخلال در رنامهها و مطالب ایجاد نمکند؛ زرا

خودش از جنس محتوا است.

جـو ـولیتزی، پیشگـام بازاریـای محتـوا اصـول هدایتکننـدهای را توضـح مدهـد و
روشی رای تهیه یک رنامه موفق ارائه مدهد. او تاکید مکند که بازاریابان باید
محتوای قدیم را رای رسانههای جدید بازآفرینی کنند، همانطور که او محتوای

قدیم خودش در رسانه‌های دیگر را به ان کتاب تبدل کرد.

ـولیتزی پسـتهای وبلاگـش، فهرسـتها، رسـش و پاسـخها و مقالههـای کـه در
مجلات نوشته است را گرد هم آورده تا کتای آموزنده و داستانگونه بنویسد.

ان کتاب، اگرچه رویکرد منسجم ندارد، اما در هر فصل اطلاعاتی کارردی و ارزشمند
ارائه مدهد.

مدر سز مطالعه دیدگاهها و تاکتیکهای او را به مدران بازاریای و افرادی پیشنهاد
مکند که دنبال استفاده از رسانههای جدید در کسبوکارشان هستند.
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