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قانون قلاب در تولید محتوا
اگـر بـا قـانون قلاب آشنـا نباشیـد، بازدیـد ویـدوهای اینسـتاگرام کـم خواهـد شـد.
همچنن مقالات سایت کمتر خوانده خواهد شد و اثرگذاری محتواهای شما کمتر

خواهد شد.

یک از هترن روشهای جذب مخاطب و خریدار در سایت، تولید محتوای ارزشمند و
مفید است. محتوا هرچقدر هم که ارزشمند باشد، نیاز به قلای دارد که مخاطب را
جذب کند و او را ترغیب کند تا به محتوا توجه کند. منظور از محتوا مقاله، ویدو یا
صوت است. قانون قلاب مگوید شما در ارائه محتوا فرصت بسیار کم رای جلب
توجه مخاطب دارید. اگر از ان فرصت بهخوی استفاده نکنید، دیگر مهم نیست بقیه

مطالب چگونه هستند، چون خیلها مطلب شما را دنبال نخواهند کرد.

 

با قلاب چه چزی صید مکنیم!؟
با قلاب ماهیگری متوان ماهی گرفت. بهعنوان مدرس دنبال چه چزی هستیم؟
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درواقع ان ماهی در دنیای تدریس چیست؟ توجه افراد. توجه مخاطب گرانترن
چزی است که بهراحتی در اختیار ما قرار نمگرد. ما رای جلبتوجه با هزاران ویدو
و پیام دیگر در حال رقابت هستیم. هر لحظه امکان دارد مخاطب تصمیم بگرد
تــوجهاش را بــه مــورد دیگــری اختصــاص دهــد. پــس هچ‌گــاه 10 ثــانیه اول را بــا

صحبتهای کلیشهای و احوالرسی طولانی تلف نکنید.

 

قانون قلاب در تولید ویدوی اینستاگرام
در تولید محتوای ویدوی باید در 10 ثانیه اول توجه مخاطب را جلب کنیم. هترن
روش جلبتوجه ایجاد کنجکاوی است. اگر به شما بگویم: «در ان ویدو مخواهم
مهمترن عامل شکست کسبوکارها را بگویم...» همن جمله یک قلاب است، چون
مخاطب با خود مگوید چند ثانیه دیگر ادامه بدهم تا کنجکاویام رطرف شود. اگر
بقیه توضیحات خوب و جذاب باشد، عدهای تا پایان آموزش با شما همراه خواهند
شد. بسیار اشتباه است که اول ویدوی اینستاگرام بگوییم: «سلام. ژان بقوسیان
هستم و امروز خیل خوشحالم که متوانم با یک آموزش جدید در خدمت شما
باشم!». با ان جمله فرصت جلبتوجه از ن رفت و هچ نکته جذای گفته نشد که

شخص را ترغیب به مشاهده ادامه ویدو کند.

 

قلاب ریلز چیست؟
قلاب ریلز (که درستش رل است؛ چون اینجا مفرد است)، درواقع چند ثانیه اول

ویدوی ریلز است که کارش جلبتوجه مخاطب رای تماشای ادامه ویدو است.

 

قانون قلاب در آموزشهای طولانیتر
آقای «مایک دیآنجلو» - منقد معروف فیلم – تحقق جالی درباره فیلمهای سینمای

https://modiresabz.com/%d8%af%d8%b3%d8%aa%d9%88%d8%b1%d8%a7%d9%84%d8%b9%d9%85%d9%84%db%8c-%d8%a8%d8%b1%d8%a7%db%8c-%d8%b4%d8%b1%d9%88%d8%b9-%d8%aa%d9%88%d9%84%db%8c%d8%af-%d9%85%d8%ad%d8%aa%d9%88%d8%a7%db%8c-%d9%88%db%8c/
https://modiresabz.com


3

انجام داد. او در سال 2015 مقالهای با نام «چزهای که از تماشای 10 دقیقه اول 500
فیلـم آمـوختم» منتشـر کـرد. یکـ از نتـاج تحقیقـاتش اـن ـود کـه اگـر یـک فیلـم
سینمای در 10 دقیقه اول، توجه بیننده را جلب نکند، شانسی رای موفقیت ندارد.
درواقع دیگر مهم نیست که بقیه فیلم چقدر جذاب باشد. خیلها قضاوتشان

درباره فیلم در کمتر از 10 دقیقه شکل مگرد.

او مگوید: «وقتی به دقیقه دهم فیلم رسیدم و فیلم جذاب ود، ده دقیقه دیگر
تماشا کردم، اگر جذابیت ادامه داشت به دقیقه سی و سپس چهل رسیدم. اگر

فیلم را تا دقیقه چهل تماشا کردم، حتما تا آخرش پیش رفتم.»

ـود و بـا اینکـه شروعـ ثناـن قـانون مسـی از اکنـد فیلمهـاالبتـه او تاکیـد م
خستهکننده داشت، در ادامه مرا میخکوب کرد.

حتما قول دارید جذابیت فیلمهای سینمای از آموزشهای ما خیل بیشتر است. در
فیلم سینمای صحنههای متنوع و بازیگرانی وجود دارد. کار ما سختتر است! خوب
است همن قانون ده دقیقه را در آموزشهای حضوری و ضبط ویدوهای طولانی
رعایت کنید. اگر در ده دقیقه اول فیلم به مقدمهچینی ردازید، بخش زیادی از

مخاطبان را از دست خواهید داد.

 

قانون قلاب در نوشتن مقالات
اولن بند مقاله را به بیان بدهیات نردازید. همچنن از نوشتن جملات کلیشهای و
یارزشی مثل «در ان مقاله قصد داریم قانون قلاب را رای شما توضح بدهیم»
رهزید. اولن بند مقاله مهمترن قسمت آن است که باعث مشود بازدیدکننده

تصمیم بگرد مطلب شما ارزش خواندن دارد یا خر.

 

خلاصه قانون قلاب در تولید محتوا ان است: در اولن بخش محتوا توجه مخاطب
را جلب کنید و بلافاصله سر اصل مطلب روید، قل از اینکه مخاطب از مشاهده
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محتوای شما منصرف شود!
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