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7 ترفند رای افزایش نرخ باز شدن ایملها
یک از اصلترن راههای کسب درآمد سایت ایمل مارکتینگ است. ایمل مارکتینگ
به معنای ارسال ایملهای وسته و متوال به افرادی است که خودشان نسبت به

محصولات ما اراز علاقه مکنند و ایمیلشان را به ما مدهند.

بازاریای اینترنتی به طور خلاصه: جمعآوری ایمل از طرق سایت و ارسال پیشنهادات
جذاب رای همان افراد است. ابتدا بیایید دیدگاهی واقعبینانه از ایمل مارکتینگ در
اران داشته باشیم. بسیاری از افراد بیش از حد خوشن هستند و مثلا مگویند:
مخواهم به یک میلون نفر ایمل بفرستم و اگر یکسوم آنها بخرند من میلیارد
مشوم! ول در دنیای واقع هچگاه چنن اتفاقاتی نمافتد. اولن نکته آن است
که در ایمل مارکتینگ فقط به افرادی ایمل مفرستیم که خودشان با سایت ما آشنا
شدهاند و ایمیلشان را در اختیار سایت قرار دادهاند. نکته دوم نرخ باز شدن و کلیک

شدن ایملها است.
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آمار واقعبینانه
ان آمار در مورد افرادی است که عضو سایت هستند. اولن نکته اینکه نرخ باز شدن
ایملها در اران بسیار بالاتر از کشورهای مانند آمریکا است. نرخ باز شدن ایمل در
اران حدود 20 تا 30 درصد است. البته توجه کنید درباره سایتهای صحبت مکنیم
که ایمل مارکتینگ را اصول انجام مدهند، یعنی کاری مکنند که بازدیدکنندگان با
مل خودشان و اغلب رای دریافت فایل رایگان ایمیلشان را در اختیار سایت قرار

دهند.

موضوع فقط باز شدن ایمل نیست. قدم بعد آن است که کارر ایمل را بخواند و ر
لینک داخل ایمل کلیک کند و به سایت هدایت شود. اینجا هتر است تعریف

دیگری از ایمل ارائه بدهم. ایمل تبلغ یک صفحه از سایت ما است!

یعنی کار ایمل، رساندن مخاطب به یک صفحه خاص از سایت ما است. ایمل جای
فروش محصولات و ... نیست. اگر بتوانیم مخاطب را آنقدر ترغیب کنیم تا ایمل ما
را باز کند و سپس ر لینک داخل ایمل کلیک کند و وارد صفحهای از سایت شود،
کارمان عال وده و به هدف خود رسیدهایم. گامهای بعدی مثل خرید در سایت

اتفاق مافتد.
نرخ ورود از ایمل به سایت حدود 50 درصد است، یعنی نصف افرادی که ایمل را باز
مکنند ر آن کلیک مکنند و وارد سایت مشوند؛ بناران اگر به 1000 نفر از اعضای
سـایت ایمـل بفرسـتیم احتمـالا 300 نفـر ایمـل را بـاز مکننـد و 700 نفـر حـذف

مشوند از ان 300 نفر حدود 150 نفر وارد صفحه سایت مشوند.
چرا 700 نفر ایمل شما را باز نمکنند؟ دلال مختلف متواند باعث ان اتفاق
شود؛ مثلا ایمل شما را ندیدهاند چون در ساعت نامناسی فرستادهاید. شما ایمل
فرستادهاید و صندوق ایملهای مخاطب قل از باز شدن با صدها ایمل دیگر ر
شده و ایمل شما به صفحات بعد هدایت شده و دیده نشده است. موضوع دیگر
جذابیت ایمل است. شاید نام فرستنده رای مخاطب آشنا نیست یا موضوع ایمل

طوری نیست که مخاطب را ترغیب به باز کردن ایمل کند.

https://modiresabz.com


3

 

چگونه موضوع ایمل را طوری انتخاب کنیم تا ایمل باز شود؟

1. اعداد خاص
اگر در موضوع ایمل از اعداد خاص استفاده شود نرخ باز شدن ایملها افزایش
پیدا مکند؛ مثلا مدت زمان فیلم که بهصورت ایمل رای تبلیغات فرستاده شده را
در موضوع ایمل بنویسید. شاید مهمترن عامل باز شدن ایمل کنجکاوی افراد

باشد. به کارگری اعداد خاص کنجکاوی مخاطبان را بیشتر مکند.
دانلود فیلم 10:59 دقیقهای

فقط تا ساعت 14:13 فرصت دارید
اشتباه صبحگاهی مدران

2. جمله سوال
فرض کنید رای اعضای سایتان فرد مطرح هستید و در subject ایمیلتان از چنن
سوال استفاده کنید: «آیا حاضرید به من کمک کنید؟» نرخ باز شدن ایمل افزایش
پیدا مکند. ایملهای که موضوعش مخاطب را زر سوال مرد بسیار بیشتر باز

مشود. چند مثال:
هنوز فیلم رایگان مرا ندیدید؟

چرا ان کار را کردید؟
آیا فکر نمکنید دارد در مشود؟

3. درصد
درصد نز اگر عدد خاص باشد باعث باز شدن بیشتر ایملها مشود. چند مثال:

اشتباه زرگ که 89 درصد فروشندگان انجام مدهند
شما جزء 4 درصد رتر مدران هستید، زرا ...

4. ویدو (فیلم)
استفاده از کلمه فیلم یا ویدو در موضوع ایمل نرخ باز شدن ایمل را بالا مرد.
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ط تحقیقاتی در ان زمینه به ان نتیجه رسیدیم که زمانی که در ایمل نام فیلم یا
ویدئو با واژه رایگان همراه مشود نرخ باز شدن کاهش پیدا مکند، زرا افراد
احساس مکنند که موضوع یارزشی است. البته ان موضوع در مورد افرادی است

که شما را به خوی نمشناسند، نه در مورد مشتریان و اعضای وفادار سایت.

5. نام شخص فرد
استفاده از نام دریافتکننده ایمل در موضوع ایمل قریبا امکان باز شدن ایمل را

تضمن مکند!

6. ارتباط با اتفاقات و رویدادها
یک روز صح به محل کار آمدم و مخواستم رای اعضا ایمل بفرستم. از پنجره
روبهرو دیدم رف شروع به باریدن گرفت. باریدن رف در تهران به یک پدیده تبدل
شده است. خوشحال بارش رف باعث شد تصمیم بگرم موضوع ایمل را به مروط
.رف ر بدهم: روزن جمله تغود عوض کنم و به ا به فروش یک محصول آموزشی
در اولن جمله متن ایمل هم نوشته ود: بالاخره در تهران رف بارید و در ان روز
زیبای رف متوانید آموزش ... را تهیه کنید و به یادگری ردازید. ان ایمل یک از

هترن ایملها از نظر باز شدن شد.
فرض کنید زمان بازیهای جام جهانی است و کار ما هم هچ ربط به جام جهانی
ندارد. کاف است در موضوع ایمل به نحوی به جام جهانی اشاره کنیم. ما همن
روش در را در سایت مدرسز آزمایش کردیم و نتیجه آن بالاترن نرخ باز شدن ایمل

در سال ود. موضوع ایمل انطور ود: رایگان به مناسبت بازی اران و آرژانتن!

7. قرض اعتبار
یک از روشهای بسیار راج در تبلیغات قرض اعتبار نام دارد. فرض کنید خودمان و
رندمان در حدی معروف نیستیم که مخاطبان با دیدن ایمل ما ذوقزده شوند و
بخواهند ببیند چه رایشان فرستادهایم. در ان حالت متوانیم از روش قرض اعتبار
استفاده کنیم. در ان روش ابتدا تحقق مکنیم تا دریابیم بازار هدف ما یا مخاطبان
ما به چه کسانی یا رندهای علاقه فراوان دارند و مطالب مروط به آنها را پیگری
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مکنند. سپس در موضوع ایمل به ان افراد یا رندها مردازیم. چند مثال:
استو جاز اشتباه مکرد!

شرکت گوگل چگونه استخدام مکند؟
صبحانه بازیکنان تیم مل اران

 

ترکیب روشها
گـاهی ـرای افزایـش اثرگـذاری عنـوان ایمـل متوانیـد چنـد مـورد را در یـک عنـوان

همزمان استفاده کنید.
مثلا: گوگل امروز ساعت 10:32 چه تصمیم گرفت؟

مثلا جمله بالا ترکیب روشهای 1،2 و 7 است.
آخرن و مهمترن نکته آن است که ایمل مارکتینگ و بازاریای اینترنتی به سع و
خطا نیاز دارد. شما مدام باید در حال آزمودن ایدهها و سنجش نتاج باشید تا در کار

خاص خودتان به هترن نتاج ممکن رسید.
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