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گاو بنفش - ساخت نام تجاری قوی
همرنگان جماعت مرسند: چرا بنفش؟ و آنان که گاو را بنفش

مپسندند مرسند: چرا که نه؟!
پیشینیان، ما را به همرنگ و تشابه توصیه مکردند و از کودک در گوشمان زمزمه
مکردند: خواهی نشوی رسوا همرنگ جماعت شو. نجوای هم رنگ با جمع به ما
مآموزد که باید خود را به رنگ دیگران درآوری تا شاخص نباشی. باید گام در راههای
پیموده بنهی تا گمراه نشوی و باید دنبالهرو باشی تا مورد انقاد قرار نگری و همه

انها بدن معناست که خواهی نشوی رسوا مقلد باش و نه مبتکر.

طرز تفکر یاد شده ریشه در هراس از انقاد دارد و مورد انقاد قرار گرفتن مترادف با
رسوای قلمداد مشود. ست گادن نویسنده کتاب رفروش گاو بنفش، خوانندگان

را نه به همرنگ بلکه به تکرنگ و تماز در کسبوکار فرا مخواند.
در بازارهای کنونی گزینهها و انتخابها بسیار زیاد و روزافزون است و در عوض زمان و
فرصت مشتریان رای انتخاب از میان گزینهها کم و رو به کاهش است؛ بناران
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محصولات فرصت اندک دارند تا به چشم بیایند و چنانچه چشمگر نباشند در خل
گزینهها گم شده و نادیده گرفته مشوند. در یک بازار شلوغ، شبیه دیگران ودن به
معنای شکست است و در چنن بازاری تولید یک محصول بدون ریسک، خطرناکترن

کاری است که متوانید بکنید.

 

در امان ودن خطرناک است
چنانچه در ی گاو بنفش هستید، کنج عافیت را رها سازید، رسوای را به جان بخرید
و خود را رای یک نقد جدی آماده کنید. مردمان کسبوکار مدانند که دیکته
ننـوشته بیسـت اسـت و انقـاد کسـانی را نشـانه مـرود کـه در جسـتوجوی رتـری
هستند. آنان انقاد از کارشان را به معنای نقد از خود و زر سوال ردن شخصیتشان

نمگذارند.
دوران بازاریای انوه به پایان رسیده است. بازاریای انوه نیازمند محصولات انوه
اسـت و محصـولات انـوه در جسـتوجوی بازاریـای انـوه. واحـد بازاریـای بـا طـرح
رنامههای بازاریای سنتی رای فروش محصولات سنتی دیگر راه به جای نمرد.
بازاریابان باید از واحدهای بازاریای رون بیایند، راهی کارخانهها شوند و کار را از

تولید یک محصول چشمگر آغاز کنند.

 

مزیتهای گاو بنفش ودن
پارادوکس جالی است. هرقدر دنیا آشفتهتر مشود، مردم بیشتر به دنبال امنیت
مرونـد. آنهـا مخواهنـد تـا حـد امکـان، خطراتـی را کـه در کسـبوکار و کـارراهه

شغلشان وجود دارد را از میان ردارند.
بسیاری از مردم به اشتباه گمان مکنند که راه انجام ان کار ان است که از خطر

اجتناب کنند؛ لذا افراد کم رای خلق یک گاو بنفش جدید تلاش مکنند.
در همن زمان دنیا دچار تحولات بیشتر و سرعتر مشود. بله، ما سرمان بسیار
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شلوغتر از آن است که توجه کنیم؛ اما رخ از مردم بسیار یحوصلهتر از همیشه
شدهانــد. آنهــا از عــوض کــردن شرکتهــای خــدماتی، خطــوط ــرواز و شرکتهــای
حسابداری خود به هر دلیل که آنها را تحریک کند خرسند مشوند. هرقدر عده
کـمتری ـرای سـاختن یـک گـاو بنفـش تلاش کننـد، پـاداش چشمگـر ـودن افزایـش
میابد. در واقع عدهای که سع دارند با تلاش خود، سار افراد را تحت تاثر قرار

دهند، به نتاج خوی مرسند.
هر اندازه چشمگر ودن قدرت فوقالعاده خود را در بازار به نمایش بگذارد، پاداش

کسانی که به دنبال گاو بنفش هستند زیادتر مشود.
چنانچه شما سیاست جدیدی در رابطه با بیمه ایجاد کنید، یک آهنگ موفق تولید
کنید یا یک کتاب رفروش و شایسته‌ جشن و تشریفات بنویسید، ول، اعتبار و
رضایتی که حاصل مکنید فوقالعاده است. خلقکننده گاو بنفش با پذرش ریسک
(ریسک شکست، مورد تمسخر قرار گرفتن یا عدم تحقق رویاها) زمانی که به موفقیت

رسد، پیشرفت شگرف مکند.
جـالبتر اینکـه مزیتهـا بـادوام اسـت. شمـا مجـور نیسـتید ـرای لـذت از پیشرفـت،

همواره چشمگر باشید.
زمانی که شما قصد ایجاد چز کاملا چشمگری را دارید، چالش کار ان است که ان

دو فعالیت را همزمان انجام دهید:
 .1رای هر رنامه ارزشمندی گاو را بدوشید. تشخیص دهید که چگونه متوان از

مزیتهای گاو بنفش، در مسر توسعه نهایت هرهرداری را کرد.
2. فضای ایجاد کنید که بتوانید در آن، گاو بنفش جدیدی را به موقع خلق کنید و آن

را زمانی که مزیتهای گاو اول در حال افول است، جایگزن کنید.

 

مشکل ارزانی
ارزانی یک از معدودترن گزینههای چشمگر ودن است که هرگز جذابیت خود را از
دست نمدهد. قریبا در مورد تمام گزینهها، همه مزیتهای دیگر رو به تساوی
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مروند و گزینه ارزانی، سهم از بازار را به دست مآورد.
مشکل که در ارتباط با ارزانی وجود دارد ان است که اگر شما کالای را ارزان کنید،
رقیب شما احتمالا همان بازی را انجام مدهد. ارزانی راهکار ضعیف در خروج از نرد
ایجاد گاو بنفش است. ارزانی آخرن پناه بازاریابها یا توسعهدهندگان یک محصول

است که از ایدههای ناب تهی هستند.
اسـثنای اـن قـانون، ایجـاد یـک کـاهش عظیـم در قیمتگـذاری اسـت. وقتـی یـک
بازاریاب به نحوی بنیادی روش تولید یا حمل یک محصول را از نو تغر دهد یا نسبت
به دیگران قیمت بسیار مناسبتری حاصل کند، ان کار متواند واقعه چشمگری را
در تغــر بــازی رقــم زنــد. گــاو بنفــش قلمــرو انحصــاری محصــولات گرانقیمــت و

مصرفکنندگان ثروتمند نیست.

 

چند روش دیگر رای موثر کردن گاو بنفش
محدود بیندیشید. یک از نشانههای عصر صنعت تلوزون، نیاز به تفکر همگانی ود.
اینکه اگر چزی رای همه جذاب نباشد، ارزش فکر کردن ندارد، دیگر انطور نیست.
تا حد امکان به کوچکترن بازار بیندیشید و محصول را تولید کنید که با چشمگر

ودنش، آن قسمت را وشش دهد.
یک قدم یا دو قدم بیشتر ردارید. رقی بیابید که به مرزها چشم دارد و تلاش کنید
هتر از او باشید. هر چزی که آنها به خاطر آن شناخته شدهاند را بیشتر انجام دهید

حتی هتر یا سرعتر، کاری عکس آنچه آنها انجام مدهند انجام دهید.
کی کنید. نه از صنعت خود، بلکه از صنعتهای دیگر. صنعتی سادهتر از صنعت خود
بیابید و ببینید چه شرکتی در آن چشمگر است. ان کار زیاد طول نمکشد. کاری

انجام دهید که آنها مکنند.
رونسپاری کنید. اگر رای تولید محصول، فعالیتهای مشکل لازم است در کارخانه
صورت گرد، به جای دیگری رجوع کنید. جاهای زیادی است که از به عهده گرفتن
محصـول شمـا خشنـود مشونـد. پـس از انجـام کـار کارخـانه نـز احتمـالا از گرفتـن

https://modiresabz.com


5

محصول، خشنود خواهد شد.
رسید چرا که نه؟ قریبا رای همه کارهای که انجام نمدهید دلل خوی ندارید.
قریبا همه کارهای که نمکنید نتیجه ترس، اینرسی یا فقدان ان سوال زیباست که

چرا که نه؟

 

https://modiresabz.com

