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7 کتاب رتر بازاریای از نگاه مدرسز
هترن کتاب های بازاریای که هر مدری باید بخواند!

در ان مقاله هترن کتاب های بازاریای از نگاه مدرسز معرف شدهاند. اغلب ان
کتابها به زبان فارسی هم ترجمه و چاپ شدهاند. ول ما نسخه انگلیسی کتاب را

معرف مکنید تا خودتان هترن ترجمه و ناشر را انتخاب کنید.

 

 

مثل آمازون باشید! اثر جفری آزنرگ، رایان آزنرگ و روی.اچ ویلیامز
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ان کتاب کوچک جذاب روشهای چند مورد از
موفقترن رندهای دنیا  (مثل آمازون، کاستکو و کُداک) را ررسی کرده و ان روشها
را ر اساس مشتری محوری، هود مستمر، فرهنگ نوآوری و ویای شرکت توضح

مدهد.
ان ایدهها آنقدر سادهاند که حتی یک لیمونادفروشی هم متوان آنها را به کار
گرد، اما در عن حال بسیار قدرتمند هستند. اگر درست استفاده شوند، متوانند به
هر کسبوکاری کمک کنند که سرع رشد کند و به سود رسد. به ان دلل که ر

اهمیت کار روی کسبوکار تاکید م‌کنند، نه کار داخل کسبوکار.
ـرخلاف اغلـب کتابهـای کسـبوکار کـه خیلـ خشـک و جـدی هسـتند، اـن کتـاب
گفتگوی ن دو مرد ر و جوان است که داستانهای کسبوکارها را رای هم تعریف
مکنند. ان کتاب شبیه داستان است و با حکایتهای خندهدار موضوع را تفهیم

م‌کند.

دانلود خلاصه کتاب: مثل آمازون باشید

https://modiresabz.com/%d8%ae%d9%84%d8%a7%d8%b5%d9%87-%da%a9%d8%aa%d8%a7%d8%a8-%d9%85%d8%ab%d9%84-%d8%a2%d9%85%d8%a7%d8%b2%d9%88%d9%86-%d8%a8%d8%a7%d8%b4%db%8c%d8%af/
https://modiresabz.com
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از خوب به عال: چرا رخ شرکتها مجهند و بقیه درجا مزنند اثر
جیم کالینز

آیا تعجب مکنید چرا کسبوکارتان نمتواند
بجهد و به مرحله بعدی موفقیت رود؟ اگر چنن است، خواندن ان کتاب را به هچ
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عنوان از دست ندهید.
جیم کالینز در کتاب از خوب به عال به ررسی اتفاقاتی مردازد که یک شرکت را از
خوب (شایسته ودن) به عال ودن مرساند. چطور ان کار را انجام مدهد؟ از چه
استراژیهای روی مکند؟ چه وژگهای آن را از شرکتهای ناتوان از جهش

متماز مکند؟
بخش جذاب کتاب همان فصل اول است: خوب دشمن عال است، زرا اگر بخواهید
شرکتتان جهش داشته باشد، باید بدانید «به اندازه کاف خوب» ودن هرگز به

اندازه کاف خوب نیست و «صرفا شایسته ودن» ناودکننده است.
رعکس؛ اگر م‌خواهید شرکتی واقعا خاص خلق کنید، باید از خوب فراتر روید. ان

کتاب نقشه راه رسیدن از خوب به عال است.

 

 

 

اسر در قلاب: چطور محصولات اعتیادآور بسازید اثر نر ایال
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آیا رای طراح محصول بعدی طوفان فکری به
راه انداخته‌اید؟ اگر چنن است، ان کتاب را همن حالا بخوانید. نر در ان کتاب
اصول واقع موفقیت محصول را آموزش مدهد. چرا بعض محصولات شکست

مخورند و سار محصولات به موفقیت گسترده مرسند؟
به عقیده نر، موفقیت محصول به مزان اثرگذاری آن ر رفتار مشتری بستگ دارد.
استفاده از موفقترن محصولات چندان آسان نیست، بلکه استفاده نکردن از آنها

دشوار است. کاملا مقاعدکننده هستند و نمتوان از آنها دست کشید.
همچنن نر روش خلق محصولات اعتیادآور با استفاده از روش قلاب را یاد مدهد.
روش قلاب چهار مرحله دارد: نشانهگری، اقدام، پاداش متغر و سرمایهگذاری که در

کتاب توضح داده مشود.
بـا اجـرای اـن رونـد در محصـولات و روشهـای بازاریـای خـود م‌توانیـد محصـولاتی

اعتیادآور خلق کنید که مشتری را به قلاب بیندازد.
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گاو بنفش: با رجسته ودن، کسبوکارتان را متحول کنید اثر ست
گادن

ان یک از هترن کتابهای ست گادن است
و مفهوم اصل آن بسیار ساده است: اگر مخواهید در بازار امروز شانسی داشته

باشید، باید رجسته شوید.
ی کـه در زنـدگبینیـد! بـه تعـداد گاوهـاـن اسـت کـه مگـاو بنفـش چیسـت؟ هم
دیدهاید (چه در واقعیت، در تلوزون، در کتابها و مجله‌ها یا حتی در کارتون‌ها)،
فکر کنید. هچوقت توجه چندانی به آنها نداشتهاید. نه؟ البته که نه. زرا فقط گاو

معمول هستند و متوانید هر روز آنها را ببینید. خیل خستهکننده است.
راه رجسته شدن چیست؟ باید یک گاو بنفش شوید. باید چزی شوید که مردم هرگز
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ندیدهاند. ست گادن در کتاب گاو بنفش به شما نشان مدهد که چطور تئوری گاو
بنفش را در همه محصولات و روشهای بازاریای به کار گرید و چزی فوقالعاده خلق

کنید. چزی که رجسته باشد و همه آن را ببینند.

 

 

 

مُسری: چرا بعض محصولات همهگر مشود اثر جونا رگر

جونا رگر در ان کتاب رفروش نوورکتایمز

https://www.amazon.com/Purple-Cow-New-Transform-Remarkable/dp/1591843170
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بـه ررسـی پدیـده محـوبیت مـردازد. چـرا بعضـ ایـدهها و محصـولات وروسـی
مشوند و مانند آتش گسترش میابند، اما بقیه چنن اثری ندارند؟

ن نتیجه رسیده که علت اصلوده و به ا ن سوالجونا 10 سال به دنبال جواب ا
همه‌گر شدن بعض محصولات، تبلغ دهانبهدهان است. ما به موضوعاتی که سار

افراد دربارهاش صحبت مکنند، توجه مکنیم.
به عبارت دیگر، توجهی به تبلیغات نداریم، بلکه به حرف مردم گوش مکنیم.

در ان کتاب مبینید که شرکتها چطور با دستکاری 6 اصل اساسی رای ارقای
آگــاهی و افزایــش فــروش، تبلــغ دهانبهدهــان را قــویت مکننــد. اــن کتــاب
تکنیکهای ارائه مکند که متواند به پخش هر نوع اطلاعات از جمله تبلیغات،

محتوا، پیامهای اجتماع و سیاسی و غره کمک کند.

 

 

 

اثرگذاری: روانشناسی اقناع اثر رارت چالدینی
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ان کتاب هترن مرجع در کتابهای قانعسازی
مشتری است. اگر مخواهید مردم را قانع به اقدام کنید که محصول یا خدمتتان را

بخرند باید ان کتاب را بخوانید.
جالب است هدف چالدینی از نوشتن کتاب، رو کردن ترفندهای فروشندگان ود تا
خریداران با آگاهی از ان روشها گرفتار یک فروشنده حرفهای نشوند، ول ان کتاب

به محض انتشار مورد اسقال فروشندگان قرار گرفت تا خریداران!
چالدینی 35 سال به ررسی دلل روانشناختی پاسخ مثبت افراد رداخته و ان

دانش را به 6 اصل اساسی یا «اصول اقناع» قسیم کرده است.
شک نیست که قبلا بعض از ان موارد مثل تائید اجتماع و کمیای را شنیدهاید،
اما ان کتاب ان مفاهیم را عموم کرده و به بخشی از واژگان بازاریای روزانه ما

تبدل مکند.
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22 قانون تغرناپذر بازاریای اثر آل ریس و جک تروت

ان یک از آن کتابهای کلاسیک است که باید
در کتابخانه هر بازاریای موجود باشد. آل ریس و جک تروت در ان کتاب بازاریای

نگاهی کل به بازاریای دارند و 22 اصل قدرتمند و حیاتی آن را مطرح مکنند.
چند قانون جذاب کتاب عبارتند از:

قــانون ذهــن: لازم نیســت اولــن نفــر بــازار باشیــد ... فقــط کــاف اســت در ذهــن
مصرفکنندگان اولن باشید.

قانون نردبان: استراژی بازاریای شما به جایگاهتان در نردبان رقبا بستگ دارد. شرکت
چهارم یک صنعت روش بازاریای متفاوتی با شرکت اول دارد.

قانون تضاد: سع نکنید رهر بازار را از دور خارج کنید، فقط سع کنید با او متفاوت

https://modiresabz.com/product/%DA%A9%D8%AA%D8%A7%D8%A8-%D8%A8%D8%A7%D8%B2%D8%A7%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D8%A8%DB%8C/
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باشید. نقطه قوت او را به نقطه ضعفش تبدل کنید.
همه ان قانونها واقعا ارزشمندند. نگاهی به ان کتاب بیندازید. خواندنش سرع و

راحت است و داستانهایش تا مدتها در خاطرتان مماند.
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