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بازآفرینی اطلاعات چیست؟
بازآفرینی اطلاعات، مفهوم بسیار مهم در صنعت آموزش است. قل از آنکه به

تعریف بازآفرینی اطلاعات ردازیم هتر است با چهار گروه از یادگرندگان آشنا شویم!

 

دستهبندی افراد در یادگری
1. خواننده: ان گروه بیشتر دوست دارند کتاب و متن بخوانند. اگر فقط به آموزش
حضـوری مردازیـد اـن گـروه را از دسـت خواهیـد داد. کتـاب، کتـاب الکترونیکـ و

مقالات سایت شما رای ان گروه جذاب است.

2. شنونده: ان دسته دوست دارند سیدیهای آموزشی گوش کنند. شاید ان افراد
را نتوانید قانع کنید که کتابهای شما را بخوانند. محصولات صوتی رای ان گروه
جذابیت خاص دارد. آنها دوست دارند هنگام انجام کارهای دیگر به آموزشهای

صوتی گوش کنند.
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3. بیننده: رای ان افراد شنیدن و خواندن کاف نیست. آن‌ها بیشتر به ویدو،
فیلمهای آموزشی و وبینار علاقه دارند. وبینار سمیناری است که از طرق وب رگزار

مشود. در فصل دوم درباره وبینار و روش رگزاری آن صحبت کردیم.

4. عملکننده: ان گروه ترجح مدهند با تعامل و ایجاد ارتباط با دیگران به
یادگری ردازند. پس بیشتر دوست دارند در کلاسهای حضوری و همایشها شرکت

کنند یا در جلسات مشاوره حاضر شوند.

البته شاید فکر کنید خودتان را نمتوانید دقیقا در یک از ان چهار گروه قرار دهید،
چون هم گاهی کتاب مخوانید و هم کتاب صوتی گوش مدهید. خیلها دقیقا
همنطور هستند. موضوع آن است که احتمالا یک از ان چهار مورد را بیشتر ترجح
مدهید و حس هتری نسبت به آن روش یادگری دارید. پس اگر رای ان چهار
گروه، آموزشهای مناسی نداشته باشید بخشی از مخاطبان را از دست خواهید داد.

مدرس مرجع به ان نکته مهم ی رده است.
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بازآفرینی اطلاعات چیست؟
بازآفرینی اطلاعات یعنی تغر فرمت محتوا، عمق آن یا هر دو، رای دسترسی به

مخاطبان بیشتر و افزایش نرخ یادگری.
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حالا ان سوال مهم پیش مآید که چگونه به تمام ان چهار گروه آموزش بدهیم و
هچکدام را از دست ندهیم. هترن راهکار، «بازآفرینی اطلاعات» است.

فرض کنید قبلا یک مقاله نوشتهاید و در سایتتان منتشر کردهاید. اگر مقاله را به
صوت تبدل کنید آن را بازآفرینی کردهاید. در ان حالت فقط فرمت را تغر دادهاید.
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اگر صوتی که تولید مکنید خلاصه نکات مهم مقاله باشد، در ان حالت هم فرمت را
تغر دادهاید و هم عمق را. در واقع عمق آن را کمتر کردهاید.

 

سه روش بازآفرینی اطلاعات

1. تغر فرمت
تغر فرمت محتوا، یک از ترفندهای مهم مدرس مرجع است. مدرس مرجع مداند
همه به خواندن کتاب علاقه ندارند. پس نسخه صوتی کتاب خود را هم تولید
مکند. همچنن مداند همه دوست ندارند ویدوی آموزشی ببینند. پس شاید

نسخه صوتی آموزش خود را هم تولید کند.
با تغر فرمت، گروه بیشتری از یادگرندگان را به مطالب آموزشی خود علاقهمند

مسازیم.

2. تغر عمق
حالت دیگر بازآفرینی اطلاعات آن است که بدون تغر فرمت، عمق مطلب را تغر

دهیم.
فرض کنید یک آموزش ویدوی یکساعته تولید کردهاید. متوانید بخشهای مهم
و کلیدی ویدو را انتخاب کرده، آن قسمتها را جدا کنید و در کنار هم قرار بدهید.
در ان حالت شاید یک ویدوی 10 دقیقهای درست کنید که تمام نکات کلیدی فیلم
اصل را در خود دارد. سپس متوانید ان فیلم را بهعنوان هدیه در کنار محصول

اصل خود قرار دهید.
آیا همیشه باید عمق را کاهش دهیم؟ خر. گاهی متوان عمق مطلب را افزایش
داد. اگـر کارگـاهی آمـوزشی رگـزار کردهایـد و از آن فیلـمرداری کردهایـد، اکنـون شایـد
بتوانید در کنار فیلم کارگاه، چند فیلم کوتاه جداگانه ضبط کنید که مطالب کارگاه را با

مثالهای بیشتری بیان مکند. در ان حالت عمق محتوا را بیشتر کردهاید.

3. تغر فرمت و عمق
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یک حالت دیگر که مدرسان دنیا از آن زیاد استفاده مکنند تغر همزمان فرمت و
عمق محتوا است؛ مثلا یک کتاب 232 صفحهای نوشتهایم. اگر یک آموزش صوتی
یکساعته درست کنیم که نکات مهم کتاب در آن گفته شده است، در ان حالت
عمق و فرمت را تغر دادهایم. بد نیست بدانید اگر کل یک کتاب 232 صفحهای را به

صوت تبدل کنیم، زمان آن چزی حدود 5 تا 7 ساعت خواهد شد.

 

هر محصول قال بازآفرینی است!
وقتی محصول را تولید کردید و آماده عرضه شد، قل از اینکه سراغ تولید محصولات
بعدی روید، ررسی کنید که چگونه متوان همن محصول را بازآفرینی کرد. منظور ما
از محصول همان ده موردی است که در فصل دوم توضح دادیم. به نظر من یک از
مهمترـن بازآفرینیهـا کـه متوانـد بـاعث مـوفقیت سـرعتر شمـا شـود، بـازآفرینی

کارگاهها و همایشها است!

همیشه وقتی در همایش یا کارگاهی تدریس مکنید تجهزات لازم را همراه داشته
باشید تا بتوانید محتوا را ضبط کنید. متوانید از یک دورن فیلمرداری یا حتی
موبال استفاده کنید تا کارگاه را ضبط کنید. همچنن همیشه همراهتان یک «وُیس
رکوردر» داشته باشید تا قل از شروع تدریس، آن را روشن کنید و صدا را ضبط کنید.
کاررد ان محتواهای ضبطشده خیل زیاد است. بعدها متوانید در سایتتان،
عضویت ول درست کنید و بخشهای از همن مطالب ضبط شده را در آن قرار
دهید. همچنن م‌توان رای رسانههای اجتماع محتوا آماده کرد. حتی بهراحتی
متوان صوت یک همایش یکروزه را تبدل به متن کرد و درنهایت یک کتاب منتشر

کرد!

 

اگر مخواهید از بازاریای اطلاعات استفاده کنید مقاله «7 ایده خلاقانه رای بازآفرینی اطلاعات» را
مطالعه کنید.
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