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10 محصول مدرس مرجع
تجربه من نشان داده است که ان ده محصول، مجموعهای ضروری رای فعالیت شما
بهعنوان یک مدرس مرجع است. شاید فکر کنید کاف است یک آموزش ویدوی
داشتـه بـاشم! همـه مـدرسها همـن کـار را انجـام مدهنـد در دوره کارخـانه تولیـد
اطلاعات آموزش مدهم که افراد روشهای یادگری مختلف دارند و همچنن روش
ساختن 10 محصول را توضح مدهم. یادگرندهها شاید یک از روشهای خواندن،
شنیدن، دیدن و تعامل در محیط واقع را ترجح بدهند. البته محصول اصل شما
متواند ویدوی باشد؛ ول خوب است در کنارش محصولات دیگر را هم داشته

باشید. در ادامه مقاله با 10 محصول کلیدی مدرس مرجع آشنا مشویم.

1. کتاب الکترونیک
کتاب الکترونیک یک کتاب کوچک و کمحجم است که خیلها آن را روی موبال یا
کاموتر مخوانند. راجترن فرمت رای انتشار کتاب الکترونیکPDF ، است. البته
هر روز راجتر مشوند چون خواندن آنها روی موبال  epub کتابهای با فرمت 
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راحـتتر اسـت. دلیلـش آن اسـت کـه در epub محتـوای هـر صـفحه ثـابت نیسـت و
متناسب با اندازه صفحه نمایش، بخشی از مطلب نمایش داده مشود.

هدف اوک متواند جذب مشتری باشد. بسیاری از مخاطبانم مرا با اولن کتاب
الکترونیکام که حدود 10 سال پیش منتشر کردم شناختند. نام آن «101 عنوان رای
ساخت تبیلغات رفروش» ود. ان اوک تا بهحال بیش از 200 هزار بار دانلود شده

است.

اگر بخواهید یک کتاب الکترونیک زیبا و حرفهای تولید کنید متوانید از نرمافزار
InDesign استفاده کنید. با ان نرمافزار متوانید کتاب خود را به PDF و همچنن

epub تبدل کنید.

 

2. کتاب
اگر از من رسند ن ان ده محصول کدامیک اعتبار مدرس مرجع را بیشتر و سرعتر
افزایش مدهد، پاسخ من بدون شک «کتاب» است. کتاب محصول است که شما
را در جایگاه متخصص و کارشناس قرار مدهد؛ بناران نوشتن کتاب، یک روش
خارقالعاده است تا به افراد زیادی نشان بدهید اطلاعات بسیار مفید و ارزشمندی

دارید.

در نوشتن کتاب نکتهای وجود دارد که کارتان را راحتتر خواهد کرد. کتابهای خوب
دنیا به ترتیب نوشته نمشود یعنی ابتدا نباید به ان فکر کنید که در مقدمه چه
بنویسید، سپس فصل اول و... ترتیب نوشتن مطالب مهم نیست؛ مثلا مخواهید
در مورد هدفگذاری یک کتاب بنویسید. متوانید هرچزی که به ذهنتان رسید را

بنویسید و کمکم آن را توسعه دهید.
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3. مقاله
مقالات متواند رایگان یا ول باشد. مقالات خوب متواند جایگاه خوی رای شما
بسازد. من مشتریان مشاوره زیادی داشتم که با خواندن یک مقاله من در مجلات

موفقیت یا خلاقیت به من اعتماد کردند و روژههای را به من واگذار کردند.

هر مجله سردری دارد که دنبال مقالات و مطالب خوب است. اگر معیارهای آن مجله
را رعایت کنید و مطلب خوب و جدیدی داشته باشید، شاید اولن مقاله شما در یک

مجله مطرح چاپ شود.

بگذارید خیالتان را راحت کنم! سردرها دنبال مقالاتی هستند که بتوان بدون هچ
تغری در چند ثانیه در مجلهشان کی کرد. مقالاتی که نیاز به ورایش زیاد، تصحح

املای و نگارشی و ... دارند، شانس زیادی رای چاپ شدن ندارند.

 

4. صوت
آموزشهای صوتی یک مزیت زرگ دارند. افراد متوانند هنگام انجام کارهای دیگر به
شنیدن صوت ردازند. افراد زیادی در اتومل خود به آموزشهای صوتی گوش
مدهند. اغلب مردم در موبال خود فالهای صوتی دارند. افرادی که پیادهروی
مکنند یا به محل کارشان مروند متوانند با موبال خود به آموزشهای شما
گوش بدهند. پس اگر صوت تولید نکنید بخشی از مخاطبان را از دست خواهید داد.

عدهای از یادگرندهها، صوت را به فرمتهای دیگر ترجح مدهند.

تولید صوت بسیار راحت است. کاف است یک موبال هوشمند داشته باشید. حتما
مدانید تمام موبالها میکروفن دارند. اگر نداشتند نمتوانستید با دیگران صحبت
کنید! پس با نصب یک رنامه ضبط صدا به راحتی متوانید به ضبط آموزشهای
صوتی ردازید. البته رای کارهای حرفهایتر هتر است یا یک میکروفن جانی به
موبال وصل کنید یا از دستگاهی به نام وُیس رکوردر استفاده کنید. در بازار کاموتر

به ویس رکوردر «ضبط خرنگاری» مگویند.
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5. ویدو
تولید آموزشهای ویدوی سرعترن روشی است که متواند شما را معروف کند.
تماشای ویدو جزء عادتهای روزانه افراد شده است. مصرف ویدو آنقدر راج شده
است که باید از ان فرصت بهخوی استفاده کنید. چند سال پیش تماشای ویدو
کار خیل سختی ود. نیاز به دستگاه پخش و تلوزون ود؛ ول اکنون افراد هر روز

در گوشی خود حداقل چند ویدو مبینند.

ل کار خیلو وسواس بیشازحد دارند. اوابسیاری از مدرسها روی کیفیت وید
وسواس نداشته باشید. شاید نورردازی ویدوی شما عال نباشد؛ ول مهم است

محتوا و ارائه آن خوب باشد.

 

6. وبینار
وبینار یک از پدیدههای بسیار اثرگذار در دنیای بازاریای اینترنتی و همچنن تدریس
است. وبینار در واقع سمیناری است که از طرق وب رگزار مشود. اگر خیل ساده
توضح دهیم، مدرس پشت لپتاپ یا کاموتر خود منشیند و از طرق میکروفن و
وبکم به صورت زنده، محتوای خود را ارائه مدهد حتی متواند صفحه تصور
کاموتر خود را به اشتراک بگذارد. شرکتکنندگان وبینار هم متوانند به صورت زنده

صدای سخنران را بشنوند و همچنن تصور سخنران یا صفحه کاموتر او را ببینند.

یک حالت بسیار راج آن است که مدرس رای مطالب مورد نظر خود یک پاوروینت
درسـت مکنـد. در اینصـورت مخـاطب صـدا را مـ شنـود و همچنـن روی صـفحه

کاموتر یا موبال خود پاوروینت سخنران را مبیند.

هزینههای رگزاری وبینار نسبت به کلاس حضوری بسیار ناچز است و اگر هنوز دفتر
کار ندارید متوانید بهراحتی از منزلتان وبینار رگزار کنید. البته هر چقدر هم که در
کارتـان پیشرفـت کـرده باشیـد بـاز بایـد وبینـار رگـزار کنیـد. از وبینـار متوانیـد ـرای
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رندسازی نز استفاده کنید؛ مثلا هر هفته نیم ساعت آموزش رایگان بدهید.

 

ول 7. اشتراک
شما در بخشی از سایت، مطالب و آموزشهای خاص قرار مدهید. افراد بهازای
رداخت ول اشتراک، به آن بخش دسترسی پیدا مکنند. کل ان فرایند در سایت
متواند خودکار باشد؛ یعنی بازدیدکنندگان بهمحض رداخت مبلغ اشتراک، بتوانند
مطالب را دانلود کنند. اگر آموزشهای ان بخش وسته باشد؛ یعنی درس به درس

پیش روید، نام ان اشتراک «دوره آنلان» است.

 

8. کارگاه
کارگاه یا وُرکشاپ، جلسهای حضوری است که توسط شما ارائه مشود و معمولا با
تمرن و کار عمل همراه است. فرق کارگاه با سخنرانی در ان است که سخنرانی

یکطرفه است ول در کارگاه، کار عمل و مشارکت وجود دارد.

در رخ کارگاهها بخشی از محتوا توسط شرکتکنندگان تولید مشود؛ مثلا فرض
کنید کارگاه در مورد «ایدههای تبلیغات و بازاریای» است. ابتدا مدرس چند نکته
کلیدی مگوید و سپس شرکتکنندگان را به چند گروه قسیم مکند. هر گروه باید
در مدت زمان تعنشده ایدههای جدیدی بیابد. سپس تمام ان ایدهها به اشتراک

گذاشته مشود و در اختیار تمام شرکتکنندگان قرار مگرد.

 

9. همایش
در همایشهـا افـراد بیشتـری را در یـک سـالن جمـع مکنیـم و ـرای آنهـا سـخنرانی
مکنیم. تعداد شرکتکنندگان همایش متواند چزی ن 100 تا چند هزار نفر باشد.
در همایشها معمولا ان امکان وجود ندارد که حضار مشارکت کنند یا سوال رسند.
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مدت زمان همایش متواند از چند ساعت تا چند روز کامل باشد.

اگر همایشهای 4 ساعته رگزار کنید، دیگر نیازی به پذرای ناهار نیست. ساعت
همایش متواند از 9 صح تا 13 باشد. یا از 15 تا 19 بعدازظهر باشد. ان موارد کاملا
به سلیقه شما بستگ دارد؛ ول معمولا همایشهای که صح آغاز مشود رضایت

بیشتری ایجاد مکند.

 

10. مشاوره
اگر تمام مطالب ارزشمند خود را در کتابها، محصولات و سخنرانیها ارائه بدهید، باز
عـدهای ترجـح مدهنـد از شخـص شمـا مشـاوره بگرنـد. مشـاوره دقیقـا چیسـت؟
مشاوره آموزشی است که رای یک فرد خاص سفارشی یا اختصاص شده است.

مشاوره جزء گرانترن خدمات شما است.

کار اصل مشاور، «کاهش گزینهها» است. وقتی به زشک مراجعه مکنید، او با
معاینه شما تشخیص مدهد از تمام داروهای موجود و روشهای درمانی راج، کدام
رای شما مناسبتر است. کار شما هم دقیقا مثل کار زشک است. شما اطلاعات
کاف از شرایط مخاطب کسب مکنید و با توجه به تجربهای که دارید هترن راهکار

را پیشنهاد مدهید.

 

همانطور که گفتیم یک مدرس مرجع با داشتن ان 10 محصول، موفقیت خود را
سرعت مبخشد!
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