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4 تاکتیک هوشمندانه در رار رقبا
چگونه متوان از نقاط قوت خود رای کسب جایگاه رتر در بازار استفاده کرد؟ اگر
کارتان را با محصول یا خدمتی خوب آغاز کنید و فرصت فروش تعداد زیادی از آن را با
قیمت و سود خوب به دست آورید، آنوقت متوانید مطمئن باشید که رقبا بیکار

نمنشینند و فورا رقابت رای جذب همان مشتریان را آغاز مکنند.

قانونی در اقتصاد وجود دارد که هرگاه «سودی زیادتر از حد بازار» وجود دارد، رقبا به
آن بازار هجوم مرند تا کالاها و خدماتشان را ارائه کنند. رای مثال، هرگاه یک روند
رشد در بازار املاک آغاز مشود، افراد کارآفرن بدون همکاری با هم هجوم مآورند
تـا خانه‌هـا و املاک بیشتـری بسازنـد و بفروشنـد. خیلـ زود، بـازار اشبـاع مشـود و
قیمت‌های بالای که باعث جذب رقبا شده ود، به قیمتهای پایینی تبدل مشود

که اغلب آنها را مجور به ترک کسبوکار مکند.
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1. رقبا را وسوسه نکنید
رقبا به بازارهای وارد مشوند که گمان مکنند سودی بالاتر از حد متوسط دارد. هر
اقدام رای منحرف کردن حواس آنها از سود احتمال یا واقع‌تان، حضور شما در

بازار را طولانیتر و قویتر مکند.
حتی اگر رقیب یا کسی که به او اعتماد ندارید از روند پیشرفت کسبوکارتان رسید،
همیشه بگویید: «ان یک مبارزه دائم است، بازار خیل پیچیده است و رای کسب

هر دلار سخت تلاش مکنیم».

 

2. جلب توجه نکنید
نخستن استراژی هنگام ورود به یک بازار سودآور ان است که جلبتوجه نکنید.
خیل کوچک و یسروصدا وارد شوید و نشان دهید که سراغ بخش بسیار کوچک از

بازار رفتهاید.
مطمئن نیستم که استراژی ال در مورد آیفون هم همن وده باشد اما احتمالا
همن وده، زرا رقبا آیفون و فعالیتهای بازاریای ال را نادیده گرفتند تا وقتی که

دیگر خیل در شده ود.

دومن اقدام ان است که وقتی به سود زیاد رسیدید، خیل درباره موفقیت خود
سروصدا نکنید و لاف نزنید مگر وقتی که از رقبا خیل پیشی گرفته باشید تا نتوانند

به شما رسند. هرگز پارچه قرمز را مقال گاو خشمگن رقبا تکان ندهید.
استراژی بسیاری از شرکتها ان است که ابتدا خود را با قدرت در بازار جا ماندازند
و سپس اعلام مکنند که زرگ، قوی و کاملا مستحکم هستند و رقبایشان باید به
جای دیگری روند. گاهی ان استراژی کارساز است و گاهی خر؛ اما تسلط ناگهانی آن
شرکت ر بازار یک محصول یا خدمت خاص اغلب باعث مشود رقبا به دنبال فروش

و کسب سود در جای دیگری باشند.

 

https://modiresabz.com


3

 .3رنامههایتان را مخف نگه دارید
رازدار باشیــد، بــه خصــوص هنگــام ارائــه محصــولات جدیــد یــا وقتــی فرصــت‌های
فوقالعادهای در بازار پیدا مکنید. تا وقتی که رای عرضه محصول کاملا آماده
نیستید تا حد ممکن پنهانکاری کنید. ال با پنهانکاری وسواسی قل از عرضه آیپاد،
آیفون و آیپد باعث شد میلونها واحد از آنها در عرض چند ماه پس از عرضه به

فروش رود.
ال به کنترل و محافظت از اطلاعات داخل خود قل از معرف محصولات جدید

معروف است.
با توجه به استراژی نظام نباید اجازه دهید دشمنان شاهد «تجمع ارتشهایتان»
باشند. ناپلئون از ان استراژی استفاده مکرد. او با تجمع نروهایش در خفا
توانسـت در نردهـای ـزرگ فراوانـی ـروز شـود و یکـ از طـولانیترن و موفـقترن

دورههای نظام تارخ را رقم زند.

ناپلئون به عمد بخشهای ارتشش را جدا و مجزا از یکدیگر و در حوزههای جغراف
وسع و دور از هم نگه مداشت تا زمانی که رای نرد زرگ آماده مشد. سپس

همه بخشها را به طور همزمان در میدان نرد گرد مآورد.
او در کمال تعجب دشمن، ارتشهایش را در مدت زمانی کمتر از 24 یا 48 ساعت
ادغام مکرد. وقتی پیشنهاد نرد مداد قریبا همیشه از لحاظ تعداد سرباز به
دشمن رتری داشت. او توان غلبه ر همه ارتشهای اروپا را داشت، زرا متوانست

تا آمادگ کامل رای آشکار کردن خود و تجمع کامل ارتش، مخف بماند.

شما هم باید همن کار را انجام دهید. فعالیتهای توسعه محصول و خدمت خود را
مخف نگهدارید. طوری رفتار کنید انگار مشغول انجام کسبوکار معمولتان هستید.

یک پتوی پنهانکاری روی محصولات جدید خود بکشید تا رقبا نفهمند چه مکنید.
در علوم نظام، غافلگری یک استراژی مهم رای روزی زرگ در بازار است.
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4. توجهشان را منحرف کنید
به دنبال راه‌های رای منحرف کردن توجه رقبا از محصولات، خدمات و بازارهای
اصلتان باشید. اگر یک محصول رسود و چند محصول کمسود دارید، وقتی رقبا
مرسند کسبوکارتان چگونه پیش مرود، توجهشان را به محصولات ر تعداد
کمسود جلب کنید تا فکر کنند بازار آنجا است و باید انرژی خود را آنجا صرف کنند.
رقبا را تشوق کنید سراغ بازارهای روند که کمترن سود را رای شما دارد. پنهانکاری

و رازداری درباره سودآورترن محصولات، یک استراژی مهم بازاریای است.

بسیاری از کسبوکارها تمال به خودنمای و لاف زدن درباره موفقیتهایشان دارند.
آنها حوزههای که در آن به بیشترن سود دست یافتهاند را با صدای بلند اعلام
مکنند، پارچه قرمز را مقال گاو خشمگن تکان مدهند و رقبا را ترغیب مکنند تا
با محصولات و خدمات خود به آن بازارها هجوم آورند حتی اگر کیفیت رقابتیشان
چندان خوب نباشد در نهایت، فروش، سود و سهم بازارشان کاهش میابد. وقتی

رقبا را رای ورود به بازار خودتان ترغیب کنید، چنن اتفاق روی مدهد.
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