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رتبه سایت خود را در گوگل افزایش دهید! - بخش سوم
مکانهای ارزشمند صفحه وب

معمولا گوشه بالای سمت چپ سایت از دید گوگل ارزش بالای دارد؛ زرا به طور
معمول در کد سایت ابتدا قرار مگرد. همچنن آخرن سطر سایت اهمیت وژهای
دارد. بسیاری از سایتها در آخرن سطر سایت، فقط به نوشتن جملهای کلیشهای
درباره حقوق قانونی سایت اکتفا مکنند؛ ول در همان سطر آخر نز متوان از
کلیدواژههای مهم استفاده کرد. هترن حالت آن است که مهمترن کلیدواژه انتخای

شما، هم در بالای سمت چپ صفحه و هم در آخرن سطر وجود داشته باشد. 

وقتی کلیدواژهای در گوگل جستوجو مشود، گوگل در نتاج جستوجو عنوان
صفحه و همچنن توضح مختصری درباره آن صفحه را در نتاج نمایش مدهد. ما
انتخاب کنیم.   description دهد را با تگکه گوگل نمایش م توانیم توضیحم
البته در گذشته، در توضح صفحه متوانستیم ر کلیدواژهها تاکید کنیم و در نتاج
ن موضوع کمتر شده است؛ ولرا اهمیت اریم. اخجستوجوی بالاتری قرار بگ
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توجه کنید که ان موضوع رای کارران بسیار مهم است و با قرار دادن توضح
مناسب رای هر صفحه متوانیم کارران را ترغیب کنیم تا در نتاج جستوجو،
سایت ما را انتخاب کنند. ان موضوع خود متواند ر بالا رفتن رتبه سایتمان
تاثرگذار باشد. رای واضحتر شدن موضوع نگاهی به الگوریتم جدید رتبهبندی گوگل

بیاندازیم.

 

الگوریتم جدید گوگل در رتبهبندی
گوگل از ماه ژوئیه 2010 تغراتی در آلگوریتم خود ایجاد کرده است. مسلما جزئیات
ان موضوع مشخص نیست؛ ول تغر عمده ایجاد شده، تاثر فعالیت کارران ر

رتبه سایت است.

الگوریتم رتبهبندی گوگل به چهار دوره قسیم مشود. نسخه اول گوگل از سال 1998
شکل گرفت و تا سال 2003 ادامه داشت. لاری ج، یک از بنیانگذاران گوگل، به
ان نتیجه رسید که معیار رتبهبندی سایتها باید رای دیگران باشد و نه نظر صاحب
سایت. او مفهوم با نام PageRank به وجود آورد و جرنک سایتی بالاتر ود که
سایتهای دیگر به او لینک مدادند. ان کار را به نوع متوان رای دادن به سایت
مورد نظر فرض کرد. لاری ج انطور استدلال کرد که اگر محتوای یک صفحه وب
واقعا با ارزش باشد، سایتهای دیگر به ان صفحه اشاره خواهند کرد. بناران نسل
اول الگوریتم گوگل دوران «حکمرانی لینکها» نام گرفت. در آن دوران توجه تمام
صاحبان سایت به لینکسازی متمرکز شد. آنها سع مکردند از سایتهای بیشتری
لینک بگرند تا رتبه هتری داشته باشند. ان موضوع باعث شد که توجه ر محتوای

سایت کمتر شود و علاقه به تولید مطالب با ارزش کمتر شود.

در سال 2003 گوگل الگوریتم خود را عوض کرد و تاکید را ر محتوا گذاشت. هر
سایتی که محتوای بیشتری داشت و ر محتوا کار مکرد در نتاج جستوجو در
موقعیت هتری قرار مگرفت. البته تاثر لینک از ن نرفت، بلکه تاکید بیشتر ر
محتوا ود و نه لینک. البته دلل اصل گوگل در تغر الگوریتم، راهاندازی سیستم
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Adsense توسـط گوگـل ـود. گوگـل بـا اـن ـروژه اـن امکـان را بـه وجـود آورد کـه
دارندگان وبسایت، بخشی از سایتشان را در اختیار گوگل قرار دهند تا گوگل بتواند
تبلیغات مشتریان خود را در آن مکانها نمایش دهد و بخشی از سود حاصل را به
دارنده سایت ردازد. البته تبلیغات نمایش داده شده باید متناسب با موضوع
سایت و علاقه کارران سایت مود. بناران رای گوگل بسیار اهمیت داشت که
حجم محتویات سایتها افزایش یابد و صفحات کاف رای نمایش تبلیغات وابسته
وجود داشته باشد. ان تصمیم گوگل باعث شد صاحبان سایتها به تولید مطالب
کمارزش و با حجم زیاد ردازند و رای اولن بار در سال 2006 تعداد جستوجوهای

انجامشده در یاهو از گوگل پیشی گرفت و گوگل بلافاصله احساس خطر کرد.

در سال 2006 گوگل تصمیم گرفت که به استراژی قبل خود عقبنشینی کند و تاکید
را ر لینک بگذارد. ان رویه تا سال 2010 ادامه داشت تا زمانی که سایتهای
قدرتمند به وجود آمدند که محتوای آنها توسط کارران ساخته مشد و نه دارندگان
سایت. شبکههای اجتماع گوناگون و سایتهای به اشتراکگذاری عکس و فیلم از

ان دسته ودند.

از ماه ژوئیه سال 2010 گوگل الگوریتم جدید خود را به کار گرفت تا هترن نتاج
ممکن در هر جستوجو در دسترس کارران باشد. در ان الگوریتم جدید سه عامل
تعنکننده وجود دارند که رتبه یک سایت را مشخص مکنند. عامل اول محتوا یا
همان مطالی است که در سایت قرار داده مشود. عامل دوم لینکهای است که
سایتهای دیگر به سایت شما مدهند. عامل سوم و تعنکننده که به الگوریتم

اضافه شد، مزان فعالیت کارران سایت است.

مثالهای از فعالیت کاران سایت، رای دادن به مقالات و مطالب، نوشتن نظر زر هر
مطلب و هرگونه اضافه کردن مطلب به محتوای سایت است. البته فعالیت کارران در
جای دیگری هم نمایان مشود. وقتی کارران کلیدواژهای را جستوجو مکنند، 10
نتیجه اول جستوجو را مشاهده مکنند. حال اگر درصد زیادی از ان کارران به جای
کلیک ر نتیجه اول ر نتیجه دوم کلیک کنند، سیستم هوشمند گوگل به ان نتیجه
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مرسد که نتیجه دوم جستوجو به کلیدواژه مورد نظر مرتبطتر است و بناران باید
در اولن نتیجه جستوجو قرار بگرد.

رقابت در بسیاری از سایتهای فارسی در هینهسازی هنوز به اندازه کاف جدی نشده
است. به همن دلل در بسیاری از کلیدواژهها، فقط با انجام هینهسازی در داخل
سایت باعث مشود در نتاج اول جستوجو قرار بگریم. در کلیدواژههای که رقابت
جدیتری وجود دارد، لینکها و فعالیت کارران اهمیت خود را نشان مدهند. هتر
است از هماکنون فعالیت ر ان سه حوزه کلیدی را آغاز کنیم و هچگاه ر یک از

آنها متمرکز نشویم.

 

لینکسازی
لینکسازی به فعالیتهای گفته مشود که باعث مشود سایتهای دیگر به سایت
ما لینک بدهند. البته هر لینک با ارزش نیست. هتر است سع کنیم از سایتهای
لینک بگریم که PageRank بالای داشته باشند. جرنک عددی ن 1 تا 10 است که
توسط گوگل به سایتها نسبت داده م‌شود. معمولا سایتهای که جرنک آنها
4 یا بالاتر است ارزش آن را دارد که از آنها لینک بگریم. رای دیدن جرنک یک

سایت متوان از سایت www.prchecker.info استفاده کرد.
نکته مهم در لینکسازی آن است که کدام کلمه یا عبارت به سایت شما لینک شده
است؛ مثلا اگر سایتی با عبارت «آموزش بازاریای» به سایت شما لینک بدهد ر
کلیدواژه «آموزش بازاریای» تاثر مسقیم مگذارد. گاهی مبینیم لینک ر کلمات
کمارزش قرار داده مشود؛ مثلا نوشته مشود: رای شرکت در دوره رایگان بازاریای
اینجا را کلیک کنید. لینک که به سایت داده مشود ر کلمه «اینجا» قرار گرفته است

که ارزشی رای سایت ندارد.

 

https://modiresabz.com


5

هینهسازی سایت، کاری مداوم است
بسیاری از دارندگان سایت فکر مکنند هینهسازی کاری مقطع است و اگر یک بار
سایت هینه شود رای همیشه در اولن نتاج جستوجوی گوگل خواهند ود. ان
موضوع حقیقت ندارد. رای حفظ رتبه خوب در نتاج جستوجو به طور مرتب باید ر
سه حوزه مهم که اشاره شده کار کنیم. محتوای ارزشمند و جدید به سایت اضافه
کنیم. به دنبال ساختن لینک از سایتهای معتر به سایتمان باشیم و کارران را
تشوق کنیم تا تعامل بیشتری با سایت داشته باشند و در ساخته شدن محتویات

سایت سهم داشته باشند.
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